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二、说明、目录、图表目录
    手绘是从事建筑、服饰陈列设计、橱窗设计、家居软装设计、空间花艺设计、美术、园林

、环艺、摄影、工业设计、视觉传达等专业学习的学生一门重要的专业必修课程。     手绘在

效果图的学习过程中，临摹是一个非常重要的内容与环节。它是衡量大学生手绘能力的重要

指标。同时对大学生毕业，就业都具有很大的影响。与其相对应的是电脑效果图。 

    手绘与我们的现代生活密不可分，建筑、服装、插画、动漫&hellip;&hellip;手绘的形式分门

别类，各具专业性，对建筑师、研究学者、设计人员等设计绘图相关职业的人来说，手绘设

计的学习是一个贯穿职业生涯的过程。手绘培训是一种以手绘技能需求为对象的教育训练，

对现代社会设计美学的传承有着不可取代的现实意义。 

    手绘是应用于各个行业手工绘制图案的技术手法，设计类手绘主要是前期构思设计方案的

研究型手绘和设计成果部分的表现型手绘，前期部分被称为草图，成果部分被称为表现图或

者效果图。手绘内容很广阔，所以言语无法尽善表达。 

    &ldquo;图画是设计师的语言&rdquo;。从家居设计到空间花艺设计，从陈列设计到橱窗设计

，可以肯定的是，没有一个设计师是不会画图的。虽然随着科技的发展，很多平面设计图

和3D效果图都被用来体现产品设计，但是电脑制图所需的时间和硬件设备上都具有一定的局

限性，所以作为一个设计师，如何把自己的创意和灵感记录和描绘出来，如何用画笔及时的

与客户交流沟通，成为衡量设计师们专业度的重要标准。 

    产业研究报告网发布的《2022-2028年中国手绘市场调查与战略咨询报告》共十四章。首先

介绍了中国手绘行业市场发展环境、手绘整体运行态势等，接着分析了中国手绘行业市场运

行的现状，然后介绍了手绘市场竞争格局。随后，报告对手绘做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国手绘行业发展趋势与投资预测。您若想对手绘产业有个系统的了解或者想投

资中国手绘行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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