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二、说明、目录、图表目录
    乳制品：指的是使用牛乳或羊乳及其加工制品为主要原料，加入或不加入适量的维生素、

矿物质和其他辅料，使用法律法规及标准规定所要求的条件，经加工制成的各种食品，也叫

奶油制品。    2019年我国乳制品行业产量将突破3400万吨。预计到2020年，人均奶类消费量将

达到28千克，到2030年将达到41千克。中国牛奶销售额将从2018年的1195亿元增加至2022年

的1283亿元，年均复合增长率为1.7%。2018-2022年中国牛奶产品销售额走势预测    产业研究

报告网发布的《2022-2028年中国乳制品纯牛奶电商市场深度研究与投资前景报告》共十四章

。首先介绍了中国乳制品纯牛奶电商行业市场发展环境、乳制品纯牛奶电商整体运行态势等

，接着分析了中国乳制品纯牛奶电商行业市场运行的现状，然后介绍了乳制品纯牛奶电商市

场竞争格局。随后，报告对乳制品纯牛奶电商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

乳制品纯牛奶电商行业发展趋势与投资预测。您若想对乳制品纯牛奶电商产业有个系统的了

解或者想投资中国乳制品纯牛奶电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告

数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏

观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，

企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各

类市场监测数据库。 
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第十一章 2022-2028年乳制品纯牛奶电商行业投资前景

11.1 2022-2028年乳制品纯牛奶电商市场发展前景

11.1.1 2022-2028年乳制品纯牛奶电商市场发展潜力

11.1.2 2022-2028年乳制品纯牛奶电商市场发展前景展望

11.1.3 2022-2028年乳制品纯牛奶电商细分行业发展前景分析

11.2 2022-2028年乳制品纯牛奶电商市场发展趋势预测乳制品电商呈现出六大发展趋势：             

                      1                                    消费分级正在进一步加速，天猫一直在推动地满足不同阶层和细

分人群的多样化需求。以乳制品巨头蒙牛为例，2022年1月，蒙牛针对高端消费群体专门在天

猫开设了&ldquo;特仑苏旗舰店&rdquo;，目前发展势头强劲，销量高速增长。                                 

                  2                                    商品网红化趋势明显，线上乳制品呈现出易被记忆、口味丰富、



包装抢眼、满足需求等特征。简爱的&ldquo;裸酸奶&rdquo;靠着&ldquo;只含生牛乳、糖、乳

酸菌，其他没了&rdquo;的无添加理念异军突起；天润爱克林包装系列酸奶凭借丰富创新的口

味迅速成为了网红爆款；认养一头牛凭借强内容模式快速崛起&hellip;&hellip;互联网时代，企

业必须具备互联网操作思路，货品只有足够网红化、年轻化，才能抓住年轻人群的心。            

                                       3                                    低温时代已经来临。天猫低温奶是中国最大的B2C平台

，低温奶从2018年8月份开始环比高速增长，预计未来10年电商将达到千亿市场规模。鲜奶是

最容易通过互联网进行渗透覆盖的产品之一，低温鲜奶的一大特色是每日饮用，为此天猫打

造了周期购这一新型生意模式，实行定期配送，保证鲜奶供应，满足消费者对于生活品质和

便利性的双重追求。                                                    4                                    新锐品牌崛起。互联网有足

够的空间帮助区域品牌变成全国品牌。未来，天猫将重点扶持三大类乳制品品牌：一是黄金

奶源地，包括新疆、内蒙古、东北等强奶源地心智；二是特色产业带，包括广西水牛奶、陕

西羊奶、西藏牦牛奶等；三是网红/互联网品牌。互联网是区域品牌、新锐品牌崛起的时代，

每一个品牌都有机会做大做强。                                                    5                                    营销内容化。产

品必须具备足够的特色，能够讲故事，才能利用直播、小红书、微博、抖音等进行快速的品

牌传播。                                                    6                                    平台赋能。乳制品生产企业大多从传统

线下起家，缺乏电商运作经验。为此，天猫将充分帮助品牌进行平台赋能，通过运营赋能、

内容赋能、物流赋能、数据赋能，助力优质区域品牌的数字化转型与发展，在线上快速拓展

业务。                        
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