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一、报告报价
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展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    台湾民宿（Minshuku）的发展有很长的历史，最早大规模民宿发展的地区是台湾垦丁公园

，时间约在1980年左右 ，当初是解决住宿不足的问题。只是一种简单住宿型态，没有导览或

餐饮服务。起因于游憩区假日的大饭店旅馆住宿供应不足或缺乏服务，或登山旅游借住山区

房舍工寮缘起，有空屋人家因而起意挂起民宿的招牌，或直接到饭店门口、车站等地招揽游

客，而兴起此行业。

    台湾民宿类型众多，具备小而美、产业聚集、游览性等特点。台湾民宿分为农民民宿、温

泉民宿、料理民宿、运动民宿、海滨民宿等。根据台湾民宿管理办法，合法民宿的房间数最

少5间，最多15间，大多数民宿的规模都在5-10间之间。

    虽然台湾民宿规模较小，但是经营者非常注重打造民宿的文化内涵，与当地自然人文环境

相结合，具备多元创意。此外，台湾民宿根据不同的地理条件而呈现空间聚集的现象，大量

的民宿都集中在某县市的地区。且得益于独特的建筑造型和气质，台湾民宿本身已成为旅游

吸引力。2009-2018年中国民宿市场规模及增速数据来源：公开资料整理

    产业研究报告网发布的《2022-2028年中国台湾民宿行业全景调研及市场运营趋势报告》共

十二章。首先介绍了台湾民宿行业市场发展环境、台湾民宿整体运行态势等，接着分析了台

湾民宿行业市场运行的现状，然后介绍了台湾民宿市场竞争格局。随后，报告对台湾民宿做

了重点企业经营状况分析，最后分析了台湾民宿行业发展趋势与投资预测。您若想对台湾民

宿产业有个系统的了解或者想投资台湾民宿行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 2022年中国台湾民宿产业发展环境分析

第一节 2022年中国宏观经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析
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第三章 2022-2028年台湾民宿行业发展状况分析 

第一节 2022-2028年宏观经济发展回顾

第二节 2022-2028年台湾民宿行业运行概况 

        中国台湾民宿近年来以较快的速度稳定发展。2007年民宿数量为2800家，2017年底已达



到8386家，10年CAGR为11.59%。2018年达到40.88亿元。2009-2018年中国台湾民宿数量及增速

数据来源：公开资料整理

第三节 2022-2028年台湾民宿行业市场规模分析 
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第六章 中国台湾民宿行业产业链分析



第一节 台湾民宿行业产业链概述

第二节 台湾民宿上游产业发展状况分析

一、上游原料市场发展现状

二、上游原料生产情况分析

三、上游原料价格走势分析

第三节 台湾民宿下游应用需求市场分析

一、行业发展现状分析

二、行业生产情况分析

三、行业需求状况分析

四、行业需求前景分析
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第九章我国台湾民宿行业典型企业经营态势分析

第一节 二十轮旅店

一、台湾民宿概况 
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