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二、说明、目录、图表目录

    新能源汽车电池盒以第三方企业配套为主。目前，生产新能源汽车电池盒的企业主要包括

三类：第一类是具备电池盒生产能力的整车企业，代表性企业如比亚迪；第二类是给整车企

业配套电池盒产品的独立第三方企业，包括综合性的汽车零部件供应商，如德国本特勒、华

域汽车、上海皮尔博格有色等国际汽车零部件巨头及其合资公司，以及具备铝合金产品生产

能力的供应商，如凌云股份、敏实集团、和胜股份等；第三类是本身从事铝业的公司，

如Hulamin。电池盒作为重资产制造业，车企大规模自配经济性较低，电池盒以第三方供应为

主。在具体供应时，如果电池PACK由车企自行完成，那么车企会选择第三方企业供应电池盒

；如电池PACK由电池厂完成，那么电池企业会选择第三方企业供应电池盒。目前行业内多由

电池厂向车企供应电池模组，车企自行完成电池PACK，因而电池盒也多由车企直接进行采购

。电池盒产品主要参与企业介绍                                    竞争企业                                    自主/合资/外资     

                              公司简介                                                    凌云股份                                    自主                             

      公司是中国兵器工业集团公司下属的河北凌云工业集团有限公司控股的上市公司，公司产

品涵盖汽车零部件和市政工程塑料管道系统。2015年9月，公司收购德

国WaldaschaffAutomotiveGmbH100%股权，通过全资子公司瓦达沙夫掌握铝合金电池盒核心技

术，获得保时捷、宝马、奔驰、长城汽车、广汽新能源、北汽新能源等多家车企的电池盒订

单。                                                    敏实集团                                    自主                                    公司成立于1992

年，现已成为中国乘用车零部件市场中车身结构件、饰条及汽车装饰件的优秀供货商，为许

多世界知名的国际汽车制造商提供产品。敏实积极布局铝电池盒业务，在英国、美国及中国

等多地规划建设铝电池盒生产线。目前已获取包括大众MEB、宝马、戴姆勒、本田、日产、

雷诺、福特、沃尔沃、PSA集团及捷豹路虎等在内的多个主要汽车品牌的电池盒订单，跃居

全球最大的铝电池盒供应商之一。公司战略规划未来实现铝电池盒业务的百亿营业额目标。   

                                                和胜股份                                    自主                                    公司是专注铝合金及

其制品研究开发和生产加工的高新技术企业，是中国工业铝挤压材十强企业。2018年公司已

成功开发新产品动力电池托盘，并与比亚迪、吉利、广汽新能源、孚能科技、宁德时代等国

内新能源汽车及动力电池行业领先企业建立合作关系，共同开发各种型号的产品，部分产品

已于2018年下半年逐步实现小批量生产。                                                    上海赛科利                                 

  自主                                    成立于2004年，由华域汽车、上汽香港共同出资组建而成，致力于大

型汽车覆盖件冲压模具的研发制造，已获得特斯拉上海国产车型电池盒订单。                                

                   广州大库                                    自主                                    广州大库工业设备有限公司成立

于2006年，是广东省高新技术企业，是智慧物流系统集成商和设备供应商。广州大库积极布



局动力电池托盘业务，已经实现了对方壳、软包、圆柱电池的成功研发，在国内多家电池生

产商（国轩、银隆）中得到应用。上海皮尔博格有色零部件有限公司                                                   

本特勒                                    外资                                    本特勒集团（Benteler)于1876年成立于德国，是

一家历史悠久的家族式集团公司，旗下设有四大构成部分，即：汽车工业，钢/管，机械工程

和配送中心。2018年3月，本特勒宣布本特勒汽车部门BentelerAutomotive在德国Schwandorf工

厂举行了扩建工程的动工仪式。将把工厂的生产、占地面积扩大至1.5倍，为知名整车厂生产

电池托盘。扩建工程于2018年底竣工，2019年投产。                                                    Hulamin                 

                  外资                                    Hulamin为南非铝业生产商，其生产轧制铝产品，是为数不多

的电动汽车高端铝产品生产商之一。Hulamin与特斯拉汽车公司签订了长期合同，提供电池盒

底板。                        数据来源：公开资料整理

    产业研究报告网发布的《2022-2028年中国电池盒市场研究与市场前景预测报告》共十四章

。首先介绍了电池盒行业市场发展环境、电池盒整体运行态势等，接着分析了电池盒行业市

场运行的现状，然后介绍了电池盒市场竞争格局。随后，报告对电池盒做了重点企业经营状

况分析，最后分析了电池盒行业发展趋势与投资预测。您若想对电池盒产业有个系统的了解

或者想投资电池盒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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       纯电动汽车持续放量，新能源汽车电池盒市场空间快速扩容。基于国内和全球新能源车销

量预计，假设新能源电池盒平均单车价值计算新能源汽车电池盒的国内市场空间：1）2019年

中国新能源乘用车销量为106万辆，根据三部委印发的《汽车产业中长期发展规划》，合理假

设2025年中国新能源乘用车销量达到580万辆，其中纯电动占比85%，即为493万辆。假设

到2025年海外新能源电动车销量1005万辆，全球电动车（纯电动）销量1498万辆。2）铝合金

电池盒及支架渗透率维持在100%，单车价值为3000元。预计到2025年中国和全球新能源乘用

车电池盒市场空间约148亿元和450亿元，2020-2025年复合增速分别为37.4%和41.8%。预计2025

年中国新能源乘用车电池盒市场空间148亿元预计2025年全球新能源乘用车电池盒市场空间450

亿元数据来源：公开资料整理
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