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户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    猪肉产品分为热鲜肉、冷鲜肉及冷冻肉，我国冷鲜肉市场占比较低，距发达国家的 90%存

在较大差距，而热鲜肉在市场上占主导地位，但冷鲜肉需求有望进一步释放。

    渠道方面，由于热鲜肉加工便捷且价格便宜，主要在农贸市场销售，但随着消费升级、城

镇化加速、消费观念转变，贴近社区的现代渠道（商超、加盟店等形式）将实现冷鲜肉对热

鲜肉的逐步替代。

    消费观念方面，由于之前对冷鲜肉宣传不到位，大部分消费者认为热鲜肉为最新鲜营养的

肉，随着宣传的加强，消费者消费冷鲜肉的习惯有望逐步建立。在经历了非洲猪瘟疫情之后

，消费者对品牌肉将更为信任，部分消费者会购买在专卖店及商超里销售的冷鲜肉。    2019

年1-12月中国其他冻猪肉进口数量为1516097.5吨，进口金额为362207.4万美元；2019年1-12月

中国其他冻猪肉出口数量为18115.5吨，出口金额为9367.9万美元。2019年1-12月中国其他冻猪

肉进出口数量情况    产业研究报告网发布的《2022-2028年中国速冻调理肉制品行业深度研究

与投资潜力分析报告》共十四章。首先介绍了中国速冻调理肉制品行业市场发展环境、速冻

调理肉制品整体运行态势等，接着分析了中国速冻调理肉制品行业市场运行的现状，然后介

绍了速冻调理肉制品市场竞争格局。随后，报告对速冻调理肉制品做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国速冻调理肉制品行业发展趋势与投资预测。您若想对速冻调理肉制品产

业有个系统的了解或者想投资中国速冻调理肉制品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。   

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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一、速冻调理肉制品行业发展概况

        肉制品行业受益于必需消费属性强，受疫情影响小。养殖业受疫情影响大，肉制品行业

业绩受影响程度低。需求端，疫情爆发后禽肉蛋需求增速略微下降，但仍保持较高位置；生

猪养殖方面：非典期间，生猪养殖存在各地相互隔离、市场分割、货流量减少、运输成本提

升现象，产区价格下跌，生猪养殖业亏损严重，同时养殖户保持高屠宰量叠加补拦停滞使得

全国生猪存栏量下降，推动 7 月生猪价格快速上涨；屠宰生鲜肉方面：在部分地区物流受阻

背景下，部分地区猪肉供不应求，而部分地区猪肉供过于求导致各地区猪肉价差较大；肉制

品方面： 2003 年 4 月下半月，双汇发展为北京提肉制品高达 6000 多吨，由于肉制品涉及民生

，肉制品的销售受疫情影响较小，03Q2 肉制品行业收入增速超 60%，利润增速受成本提升影

响下降。猪肉类型及主要销售渠道                                    猪肉类型                                    概念                      

              温度                                    保质期                                    营养及口味                                    价格                

                   形态                                    销售渠道                                    全国销            售占比                                   

                热鲜猪肉                                    屠宰后直接上市销售的生肉                                    室温                     

              1-2天                                    新鲜易腐                                    中                                     白条肉、分体肉    

                               农贸市场                                    0.7                                                    冷鲜肉                                    

将严格检疫合格的畜禽经科学工艺屠宰后，置于-18&quot;C的环境下持续1-2小时，后转



入0-4C的环境中脱酸16-24小时，度并在后续加工、流通和零售过程中始终保持在该温度范围

内的畜禽肉                                     0-4摄氏                                    7天                                    营养高、美味           

                        高                                    分割肉                                    农贸市场、加盟店商超                                

   0.1                                                    冷冻肉                                    猪肉经屠宰后迅速冷冻，其中心温度低

于-15摄氏度的生肉为冷冻肉                                    零下18摄            氏度                                    6-12个月      

                             影响高，口感较差                                    低                                    分体肉                                    

食品加工企业、农贸市场、加盟店                                    0.2                        
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