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二、说明、目录、图表目录

    消费信贷（consumer credit service）是金融创新的产物，是商业银行陆续开办的用于自然人

（非法人或组织）个人消费目的（非经营目的）的贷款。个人消费信贷的开办，是国有商业

银行适应中国社会主义市场经济体制的建立与完善、适应金融体制改革、适应金融国际化发

展趋势的一系列全方位变革的重要措施之一，它打破了传统的个人与银行单向融资的局限性

，开创了个人与银行相互融资的全新的债权债务关系。

    对比小贷公司，拥有更高的合法杠杆率和更广的资金来源是持牌消金公司的核心竞争优势

。相比持牌系消金公司，小贷公司受限于2.5-5倍杠杆率，其规模扩大必须依靠注册资本金的

持续投入。此外，消费金融公司由银保监局直接监管，在同一监管体系下与银行、信托等合

作相对容易，资金来源更广。2019年监管进一步收紧，P2P公司将在未来几年中被完全取缔而

退出竞争。持牌消费金融公司、小贷公司、p2p网贷平台业务对比

                        －            消费金融公司            小额贷款            P2P            对比结果                            审批流

程            无需抵押或担保，最快可在数小时内完成放款            要求较高，流程快捷            审批效

取决于产品及金额            消费金融审批最快                            消费范围            个人消费            不可用

于炒股、赌博            无具体要求            P2P用途最广                            费率比较            利率低于信用

卡            利率较高            利率较高            消费金融费率最低                            适用人群            目标客

群较广，包括在校学生、职场新人等            无限制            中小企业及个体工商户居多            小贷

适用人群最广                            监管体系            银保监局            金融办            金融办            消费金融

与银行、信托处于同一监管体系，合作更便利                            法定杠杆率            允许以10-12.5倍

杠杆率放贷            只允许2.5-5倍杠杆率            不合法,将在未来几年被完全取缔            持牌消金

公司拥有更高的杠杆率            

    持牌消金公司呈现银行系、产业系、电商系三足鼎立的格局。银行系由银行主导或参与设

立，资金规模大且成本低，风控经验丰富，但在客户体验和场景拓展方面缺乏竞争力；产业

系由零售企业主导设立，在线下场景具备规模优势，获客成本较低，通常选择银行或其他金

融机构合作，实现优势互补；电商系以蚂蚁金服、京东金融等为代表，依托自身庞大的平台

业务所建立起的大数据体系，通过风控、技术的升级，实现业务由赊购向消费信贷（线上/线

下）延伸。三大类持牌消费金融公司对比

                        分类            特征            代表公司                            银行系            资金优势以及丰富的风控

经验为其核心竞争力            中银消费金融、北银消费金融四川锦程消费金融、招联消费金融、

兴业消费金融                            产业系            主要由实体企业资本为主要股东的消费金融公司，利

用股东的产业优势资源把握消费第一入口，通过消费场景的丰富完成&ldquo;消费-分期付-还



款&rdquo;的闭环；与股东的业务紧密结合，商业零售类公司参股的消费金融公司将具备线下

综合场景优势。            湖北消费金融、海尔消费金融、马上消费金融                            电商系           

以各大互联网电商平台为主导的消费金融公司，核心竞争力在于场景的丰富程度和征信体系

的建设            苏宁消费金融、京东金融（暂未发放牌照）                    

    产业研究报告网发布的《2022-2028年中国消费信贷市场前景研究与行业前景预测报告》共

八章。首先介绍了中国消费信贷行业市场发展环境、消费信贷整体运行态势等，接着分析了

中国消费信贷行业市场运行的现状，然后介绍了消费信贷市场竞争格局。随后，报告对消费

信贷做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国消费信贷行业发展趋势与投资预测。您若

想对消费信贷产业有个系统的了解或者想投资中国消费信贷行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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        国内消金市场巨头林立，持续发挥规模优势；中小型消费金融公司加速发展，加剧行业

竞争程度。国内消金巨头规模稳步提升，同时以高拨备率从容应对强监管下的新型竞争格局



；中小消金公司增势迅猛，海尔、锦程、哈银、杭银净利润同

        比增长分别达110.3%、118.9%、221.3%、341.0%，强势介入分享消金市场蓬勃发展红利。

消费金融公司净利润对比（2018、2019H1）
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