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二、说明、目录、图表目录

    消费电子产品是指供日常消费者生活使用的智能电子硬件产品，包括数码设备(如手机，电

脑，摄影设备等)、学习硬件(如词典笔，翻译笔等)和可穿戴设备。

    以智能手机和平板电脑为代表的成熟型产品市场中，中国品牌有较为优异的表现，从2017

年起，华为、OPPO、vivo、小米在中国智能手机的市场份额均位列前五;平板电脑市场上华为

也稳居第二，并不断缩小与苹果之间的差距。2017-2019年中国平板电脑市场份额

    数据显示，中国可穿戴设备出货量逐年增加，2020年预计突破1亿件。作为智能硬件成长型

产业代表产品，可穿戴设备市场逐年扩大，但增长速度较为平缓，在未出现技术突破的情况

下，可穿戴设备仍将主要应用于娱乐及体感监测领域。2017-2021年中国可穿戴设备出货量及

增长走势预测        

    产业研究报告网发布的《2022-2028年中国消费电子行业前景研究与投资战略研究报告》共

八章。首先介绍了中国消费电子行业市场发展环境、消费电子整体运行态势等，接着分析了

中国消费电子行业市场运行的现状，然后介绍了消费电子市场竞争格局。随后，报告对消费

电子做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国消费电子行业发展趋势与投资预测。您若

想对消费电子产业有个系统的了解或者想投资中国消费电子行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

报告目录：

第一章 电子商务

第一节 电子商务发展分析

一、电子商务基本定义

二、电子商务发展阶段

三、电子商务基本特征

四、电子商务支撑环境

五、电子商务基本模式

六、电子商务规模分析



 

第二章 互联网环境下消费电子行业的机会与挑战

第一节 2022年中国互联网环境分析

一、网民基本情况分析

（一）总体网民规模分析

（二）分省网民规模分析

（三）手机网民规模分析

（四）网民属性结构分析

二、网民互联网应用状况

（一）信息获取情况分析

（二）商务交易发展情况

（三）交流沟通现状分析

（四）网络娱乐应用分析

第二节 互联网环境下消费电子行业的机会与挑战

一、互联网时代行业大环境的变化

二、互联网直击传统行业消费痛点

三、互联网助力企业开拓市场

四、电商成为传统企业突破口

第三节 互联网消费电子行业的改造与重构

一、互联网重构行业的供应链格局

二、互联网改变生产厂商营销模式

三、互联网导致行业利益重新分配

四、互联网改变行业未来竞争格局

第四节 消费电子与互联网融合创新机会孕育

一、电商政策变化趋势分析

二、电子商务消费环境趋势分析

三、互联网技术对行业支撑作用

四、电商黄金发展期机遇分析

 

第三章 消费电子所属行业发展现状分析

第一节 消费电子所属行业发展现状分析

一、消费电子行业产业政策分析



二、消费电子行业发展现状分析

        智能手表行业集中度高，预计未来持续高增长。1）从竞争格局来看，全球智能手表的主

流企业包括苹果、三星、Fitbit，2019年三者市占率超70%，行业集中度较高。2）TrendForce

预计2018~2022年AppleWatch、其他品牌智能手表出货量CAGR达20%、32%，苹果系、非苹果

系智能手表出货量快速增长。

        &frac34;AppleWatch市占率超50%，预计未来保持高速增长。1）从竞争格局来看，智能手

表的主流企业包括苹果、三星、Fitbit。2018年AppleWatch销量达2200万台、市占率超50%，预

计2018~2022年CAGR达20%，保持高速增长。2）2019年9月11日苹果公司发布AppleWatch5，

加强了健康检测能力，售价399美元起，2019年AppleWatch销量达3000万台，同增36%。智能

手表行业集中度高

 

三、消费电子行业主要企业分析

四、消费电子行业市场规模分析

第二节 消费电子行业市场前景分析

一、消费电子行业发展机遇分析

二、消费电子行业市场规模预测

三、消费电子行业发展前景分析

 

第四章 消费电子所属行业市场规模与电商未来空间预测

第一节 消费电子电商所属行业市场规模与渗透率

一、消费电子电商总体开展情况

二、消费电子电商交易规模分析

三、消费电子电商渠道渗透率分析

第二节 消费电子电商所属行业盈利能力分析

一、消费电子电子商务发展有利因素

二、消费电子电子商务发展制约因素

三、消费电子电商行业经营成本分析

四、消费电子电商行业盈利模式分析

五、消费电子电商行业盈利水平分析

第三节 电商所属行业未来前景及趋势预测

一、消费电子电商行业市场空间测算

二、消费电子电商市场规模预测分析



三、消费电子电商发展趋势预测分析

 

第五章 消费电子企业互联网战略体系构建及平台选择

第一节 消费电子企业转型电商构建分析

一、消费电子电子商务关键环节分析

（一）产品采购与组织

（二）电商网站建设

（三）网站品牌建设及营销

（四）服务及物流配送体系

（五）网站增值服务

二、消费电子企业电子商务网站构建
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