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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2010年微波炉市场的逆势旺销热潮仍在蔓延。在龙头品牌格兰仕的引领下，加上国美、苏

宁等家电零售连锁龙头的联手推动，微波炉市场在&ldquo;淘汰单一功能、普及全能微波

炉&rdquo;的浪潮中一直保持着持续增长。眼下，&ldquo;炖烤煮蒸，我全能&rdquo;已经成为

广大微波炉消费者的流行主张。而这一流行趋势就为微波炉市场带来了很大的商机。 

    2009年2月19日，在国务院公布的第二批家电下乡产品目录中，微波炉产品赫然在列，并且

把农村每户居民可享受补贴的台数增加到了2台。如果农村居民微波炉的百户保有量增加到50

台，那么这将会为国内微波炉市场创造8000万台的市场需求，再加上城市居民微波炉产品更

新换代的需求，显然国内微波炉的市场空间还十分巨大。可以预测，随着国内微波炉市场的

深度发育，中国微波炉生产企业销售市场的重心将回归国内。微波炉行业应该借助国内消费

需求重新启动的大好时机，深耕国内市场，继续为行业寻找新的发展空间，尽量延长行业成

熟期，避免国内微波炉产业过早的进入衰退期。目前国内微波炉每百户居民的平均保有量

为60台，而农村市场每百户保有量仅为15台，这不仅与国外发达国家的微波炉消费水平有很

大差距，就是与国内其他家电产品相比，微波炉的人均保有量也偏低。针对这种情况我国微

波炉行业应该认清形势、制定对策取得更好的成绩。 

    尽管我国微波炉行业形势一片大好，但是一些现实问题不能不引起我们的重视。微波炉行

业长期以来围绕着低价做文章，忽略了技术创新和发展，产品一直处于低价、低附加值的水

平。随着我国居民收入的增加，社会消费必然升级，消费者追求高品质、高技术含量、高使

用价值的产品，进入&ldquo;趋优消费&rdquo;阶段。消费者对高效低碳、节能舒适、功能丰富

、外观时尚的高端家电需求愈明显，低价格、低价值产品已经不合时宜。 

    随着科学技术的发展，我国在电子技术、传感器技术以及新材料技术等方面取得了长足的

进步，将这些先进的现代化技术应用于微波炉，成为国内外许多研究和生产微波炉的机构和

厂家们所追求的目标。各种更先进、更实用、更节能、更方便的微波炉将不断出现，点缀我

们现代化绚丽多彩的生活。那么未来的微波炉市场会有哪些新技术、哪些新产品呢？会向哪

个方向发展呢？ 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国

家商务部、国家工业和信息化部、国家经济信息中心、中国家电协会、国内外相关基础信息

以及中研普华公司对中国微波炉市场调查获得的第一手资料。报告对我国微波炉的行业环境

、行业产销情况以及国内外市场状况和技术走向进行了分析，并对我国微波炉行业的现状进

行了研究、发展前景和投资形势进行了预测，重点分析了我国微波炉的市场状况和竞争态势

，以及行业和企业存在的问题和发展战略。本报告是微波炉生产、经营企业、科研机构等单



位准确了解目前微波炉行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考。 
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