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二、说明、目录、图表目录

    目前我国MRO市场还处于由传统零散采购向集约化采购过渡的阶段，由于MRO品类众多、

专业性强、流通链条长，其下游客户在采购时又有临时性、零散性与需求模糊的特性，集约

化采购模式符合MRO的特性。

    一方面，MRO本身涵盖范围很广，而在电网、铁路、城市轨道交通等领域，其需要运维检

修电力设施设备地理纬度跨越大、应用场景范围广、涉及规格型号多，相应所需MRO品类众

多。另一方面，由于电网以及铁路、城市轨道交通等领域的MRO多用于不停电运行状态检测

及故障设备检修试验，加上相关产品还涉及包括液压技术、声学检测技术、电学检测技术、

化学检测技术以及光学检测技术等多个维度，因此公司向电网、铁路、城市轨道交通等细分

领域客户提供的MRO具有专业性强的特点。

    此外，由于企业的采购部门与使用单位分离，加上MRO品类众多，采购人员一般不具备足

够甄别产品的专业知识，亦不明确产品使用需求，导致采购效率低下。集约化供应商拥有较

为全面产品目录，对MRO品牌、性能、技术参数熟悉的专业团队，能够适应客户集约化采购

的需求，能够充分明确每个产品的应用场景，为客户提供一站式的MRO采购。依托于&ldquo;

离客户足够近的&rdquo;销售网络，可以精准分析客户需求，提供匹配的产品解决方案，有效

减少下游客户在产品搜寻上耗费的人力成本及时间成本，降低客户运营成本，提升采购效率

。数据来源：公开资料整理

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国MRO行业研究与投资潜力分析报告》共十四章。

首先介绍了MRO行业市场发展环境、MRO整体运行态势等，接着分析了MRO行业市场运行

的现状，然后介绍了MRO市场竞争格局。随后，报告对MRO做了重点企业经营状况分析，最

后分析了MRO行业发展趋势与投资预测。您若想对MRO产业有个系统的了解或者想投

资MRO行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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       随着信息技术的不断完善，企业电子商务应用的深入发展，企业采购也开始转向全流程数

字化采购模式。2018年我国企业电商化采购市场规模约为3,600亿元，同比增速高达80%，其

中企业对消费者通用型产品和服务的电商化采购交易额超过1,500亿元，增长率达62%，远远

高于传统B2B交易20%左右的增长率，也远超网络零售的增长速度。预计未来几年，我国企业

电商化采购交易规模还将进一步扩大，到&ldquo;十三五&rdquo;末有望超过万亿元人民币。

       目前，企业电商化采购平台可以分为综合型平台和垂直型平台。综合型平台可以一站式覆

盖企业办公、企业福利、营销礼品、差旅服务、工业辅料及生产物资等多个应用场景的业务

需求，主要的代表有京东企业购、阿里巴巴旗下的1688大企业采购和淘宝企业服务等。垂直

型平台主要立足于对本身所在行业的深刻了解，为行业内的企业提供更加专业而深入的采购

服务，主要代表有中石化集团易派客、国家电网电商平台。

      企业电商化采购可以结构性地改变企业内部的供应链管理模式，分别从采购寻源、供应商

管理、物流配送、支付结算等多个环节通过流程再造和数据化决策来提升效率和降低成本，

可以为企业节省15-20%的成本，70%的时间以及50%的人力。数据来源：公开资料整理
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