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二、说明、目录、图表目录
内容简介 

    2008年手机设计市场在进入三月份后逐步反暖，2007年第四季度积压在渠道的库存也已经缓

解。但为了避免库存积压，当时许多设计公司在没有利润的情况下进行甩货，造成多家公司

在2007年第四季度出现亏损。进入2008年2季度，手机市场将在未来三个月内逐步增长，但不

会出现暴发式的增长。中国手机IDH产业2008年将进入新的发展阶段，突出特点是整合及更

加激烈的竞争。国内手机市场将继续扩张，但随着消费物价指数(CPI)上涨和股市动荡打击消

费者对于手机升级的热情，手机市场的年增长率将会下降。全球五大手机制造商在中国极力

扩大市场份额，压缩了国内灰市供应商的空间。同时，诺基亚和其它主要全球性厂商针对发

展中国家推出的超低成本手机(ULCH)款式越来越多，也在威胁国内手机制造商的出口业务。

中国厂商的国内设计手机总体出货量2008年将达到2.38亿部，高于2007年的2.047亿部。中国手

机IDH在2008年将出货1.22亿部手机，比去年增长20%。如果中国IDH能够成功地打入国际手

机市场，他们的手机出货量将在2009年增长到1.42亿部。中国将成为全球最大的手机设计中心

之一。 

    国产手机近几年市场份额的急剧下滑，导致手机研发投入压缩，整体手机研发市场的萎缩

是最主要的罪魁祸首；一些中小型研发公司一味的模仿，缺乏自身技术创新，长期以来缺乏

对手机市场潮流趋势的把握，在上游公司的业务扩张下，市场空间进一步压缩，同时在行业

利润率进一步下降的情况下无以为继；国内研发行业总体缺乏核心技术，手机芯片核心技术

长期以来被国外垄断，手机研发上游企业如MTK等除了提供芯片研发同时开始涉足整个手机

软件平台的开发和销售，很大程度上取代了部分手机研发公司，手机产业链中间环节进一步

简化，在手机产业链的扁平化发展下，行业利润率持续下降。2007年手机设计行业的利润率

为5.1%，2008年手机设计行业的利润水平约在3%左右，整个手机研发行业特别是中小型研发

公司面临严峻的生存考验和发展瓶颈。那么当前市场状态下，手机设计企业如何突破困局，

如何开拓市场? 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家工业和信息化部、国际手机产业展览会暨论坛、TD-SCDMA产业联盟、水清木华、易观国

际，中关村在线调研中心，诺盛电信咨询、国际电子商情网及国内外相关媒体最新资讯，对

我国手机设计产业的发展、现状、市场前景、以及业内主要企业等方面有了详尽地分析，对

今后我国手机设计产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也针对手机设计产业的特点

，从各个角度全面详实地进行了调研，在报告中汇集了大量的、最新的第一手数据，对我国

手机设计产业的发展进行了分析及预测。本报告数据及时全面、图表丰富，既有深入的分析



，又有直观的比较分析，为我国手机设计企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求

及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确

的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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