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二、说明、目录、图表目录

    由于突如其来的疫情，这个春节假期全国人民都积极响应号召，居家隔离。在此特殊时期

之初，焦躁不安与无所适从是一种普遍心理。这个时候的在线K歌作为一种典型的在线娱乐

方式，不仅可以消磨时间，还起到了舒缓情绪、温暖陪伴、加油打气的积极作用。值得注意

的是，以全民K歌为代表的在线K歌类APP春节后日活跃设备数持续攀升，数据明显远超节前

水平，且因为使用习惯使然，即便是逐步复工的当下，用户都仍在保持高活跃度。在使用时

长方面，除夕夜之后全民K歌首周数据增幅达21.7%，这都反应出用户较强的消费需求。2020

年1月13日-2月16日在线K歌行业日均独立设备数变化数据来源：公开资料整理

    2022年我国在线K歌用户年龄主要集中在25-29岁，25-29岁的在线K歌用户比重为50.3%，远

高于其他年龄阶段，20-24岁年龄阶段的在线K歌用户比重为14.2%，远低于25-29岁。在线K歌

用户男性比重略高于女性比重，男性用户比重为50.6%，略高于女性用户，性别分布上基本较

均衡。2022年中国在线K歌用户年龄分布2022年中国在线K歌用户性别分布数据来源：公开资

料整理

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国在线K歌行业前景研究与发展前景预测报告》共十

四章。首先介绍了中国在线K歌行业市场发展环境、在线K歌整体运行态势等，接着分析了中

国在线K歌行业市场运行的现状，然后介绍了在线K歌市场竞争格局。随后，报告对在线K歌

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国在线K歌行业发展趋势与投资预测。您若想对

在线K歌产业有个系统的了解或者想投资中国在线K歌行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第八章2017-2022年中国在线K歌行业需求用户分析

        自2014年在线K歌行业开始规模化发展以来，短短数年时间迅速积累起庞大的用户流量规

模，至2018年，行业月活跃设备数超过2亿，网民渗透率达50.6%。2022年，随着音乐行业纵深

进一步加剧，科技的进步加速线上线下娱乐形式融合，在线K歌行业的用户规模将迎来再度

的明显增长。2022年行业月活跃设备数逼近2.2亿，网民渗透率将有进一步增长。2018年6月

至2022年6月在线K歌行业用户规模2014-2022年中国在线K歌用户渗透率增长趋势数据来源：

公开资料整理
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        从演唱歌手的类型偏好来看，在线K歌的用户最喜欢演唱流行唱作型歌手的音乐，歌曲的

普及度、辨识度较高，更易吸引社交圈层好友的关注和共鸣。其次是实力派唱将型歌手的音

乐，此类歌曲多为经典曲目，演唱难度较高，用户更喜爱挑战或模仿歌手的风格。另外，近

年来通过网络走红的网络歌手和小众音乐类型歌手的独立音乐也逐渐开始受到用户的关注，

代表在线K歌用户歌曲偏好更加多元化。2022年中国在线K歌用户演唱歌手类型偏好

        2022年我国在线K歌用户演唱歌曲主要偏好流行、中国风、民族风，三种歌曲类型偏好比

重分别为46.30%、43.80%、41.40%。其次为影视原声、民谣、轻音乐和古典。

2022年中国在线K歌用户演唱歌曲类型偏好数据来源：公开资料整理第四节2017-2022年在线K

歌行业其它用户特征分析
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