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二、说明、目录、图表目录

    在设计学科领域内，产品设计（ProductDesign）首先属于一个门类，与视觉传达设计和空

间环境设计共同构成设计的全部内容，是协调产品与人之间的关系，实现产品人机功能和人

文美学品质等目的之途径。在此，时尚产品及其设计即是其中的一个设计分支，以&ldquo;时

尚&rdquo;要素为表达载体协调产品与消费者之间的关系。

    2018年全球时尚行业市场规模达到了万亿美元，同比增长4.8%，时尚产品设计行业的市场

规模亦随此增长。目前大众时尚行业呈现的&ldquo;快时尚&rdquo;趋势，正在深刻改变着时尚

产品设计行业的竞争格局。2007-2015年，H&amp;M、ZARA等全球领先的快时尚品牌收入增

长率显著高于整体服装鞋帽行业；即使在2008年贸易战时期，该等快时尚品牌依然保持了两

位数的增长率。&ldquo;快时尚&rdquo;潮流下，传统的设计工作室已经很难满足大众品牌快时

尚潮流下的设计需求，具有量贩式设计能力的设计机构逐渐成为时尚产品设计行业的中坚力

量。

我国的时尚产品设计行业起步较晚，到目前可以分为三个阶段：

                                    我国的时尚产品设计行业起步较晚，到目前可以分为三个阶段：                         

                          第一阶段：萌芽阶段                                    20世纪90年代开始，随着我国工业水平的

提高，工业产品逐步显现对于产品设计的需求，该阶段所谓的时尚产品设计更多的体现为工

匠设计，即制造商从自身理解塑造产品外观，缺乏专业设计人员，设计作品设计度较低。该

阶段我国鞋履行业以OEM代工为主要经营模式，缺乏研发设计能力，或依赖品牌商的设计图

纸进行生产加工，或简单模仿市场上的款式进行制造销售。                                                    第二阶

段：起步阶段                                    21世纪之初，随着我国加入世贸组织，国内消费品市场竞争日

趋激烈，消费市场从卖方市场转为买方市场，生产企业愈发重视时尚产品设计对于消费品提

供的竞争优势。与此同时，国内高等院校也逐步建立和发展了体系化的设计专业课程，形成

了专业化的设计师培养系统，逐步出现了一批专业的设计师人才。该阶段我国鞋履行业从单

纯的OEM企业开始向附加值更高的品牌营销环节转移，我国出现了一批以奥康、红蜻蜓、匹

克、安踏为代表的品牌鞋企，品牌企业主要通过招聘和培养设计专业人才，形成了专业化的

内部设计团队满足自身鞋履设计需求，同时，在各个鞋企产业集聚地也出现了一些以门店或

者工作室形式为主的小型设计机构。                                                    第三阶段：专业化阶段                  

                 2010年至今，随着&quot;快时尚&quot;潮流的显现和互联网对于销售地域桎梏的解决

，传统的内部设计部门或者工作室形式的小型设计机构已经不能满足&quot;快时尚&quot;潮流

下对于时尚产品设计量贩式的设计需求，&quot;快时尚&quot;设计款多、时短的需求叠加互联

网销售模式使得企业的产品需要面对全国甚至全球不同偏好的消费者，独立第三方的大型设



计机构出现，如专注于服装、家居、化妆品设计领域的法国娜丽罗荻设计事务所、色彩领域

的法国贝克莱尔等。在鞋服行业中，ZARA、H&amp;M、优衣库等产业巨头引领的&quot;快

时尚&quot;潮流更加剧了该领域品牌企业对于独立第三方设计企业的需求，如专注于运动服

装设计领域的柏堡龙、专注于鞋履设计行业的中胤时尚等。                        数据来源：公开资料

整理

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国时尚产品设计行业前景研究与产业竞争格局报告

》共十四章。首先介绍了时尚产品设计行业市场发展环境、时尚产品设计整体运行态势等，

接着分析了时尚产品设计行业市场运行的现状，然后介绍了时尚产品设计市场竞争格局。随

后，报告对时尚产品设计做了重点企业经营状况分析，最后分析了时尚产品设计行业发展趋

势与投资预测。您若想对时尚产品设计产业有个系统的了解或者想投资时尚产品设计行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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