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二、说明、目录、图表目录

    上游的IaaS供应商主要有阿里云、腾讯云等，电商服务市场有阿里服务市场、京麦服务市场

、拼多多服务市场等。主要SaaS提供商包括光云科技、美登科技、欢乐逛和麦苗网络，主要

提供交易平台下商家所需的店铺管理、商品管理、订单管理、数据分析等服务。对微信生态

而言，主要SaaS提供商包括有赞和微盟。因为两者的经营模式不同，所以目前电商生态的SaaS

服务商和微信生态的SaaS服务商的交集还比较少。

    电商平台活跃卖家数增长催生电商衍生服务业，大型商家付费意愿比较强烈，但是市场竞

争比较激烈。中国主流电商平台内活跃商家数从2014年的698万家左右增长到2018年的1196万

家。电商行业竞争加剧，商家更多的采用电商服务市场来提升经营效率，付费意愿不断增加

。电商服务市场的付费渗透率在大型商家中已经达到100%，中型商家为99%，付费意愿较强

。电商商家数量的高速增长催生了电商衍生服务业发展，中国电衍生服务业交易规模从2014

年31.9亿元上升到2018年163.3亿元，预计2020年将达241.9亿元，年增长率约40.2%。2014-2020

年主流电商平台活跃卖家数量电商服务市场的付费渗透率数据来源：公开资料整理

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国电商SAAS市场研究与战略咨询报告》共十四章。

首先介绍了电商SAAS行业市场发展环境、电商SAAS整体运行态势等，接着分析了电商SAAS

行业市场运行的现状，然后介绍了电商SAAS市场竞争格局。随后，报告对电商SAAS做了重点

企业经营状况分析，最后分析了电商SAAS行业发展趋势与投资预测。您若想对电商SAAS产业

有个系统的了解或者想投资电商SAAS行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 电商SAAS行业研究结论
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