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三、完善体检后续服务流程 

第八章 2009-2010年中国体检行业消费市场分析 

第一节 2009-2010年中国体检消费者分析 

一、团体性客户 

二、第三方客户 

三、VIP个人客户 

第二节 2009-2010年中国及篇地区体检消费市场分析 

一、中国城市体检消费市场分析 

二、西安体检成为健康消费主流 

三、无锡健康消费前景分析 

第三节 2009-2010年体检客户异常结果统计分析 

一、体检客户的性别统计 

二、体检客户的年龄分布情况 



三、乙型肝炎病毒检测情况 
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