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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2010年全球手机视频服务营收将达到1.21亿美元。但增长速度非常高，在2015年前将继续加

速增长。2013年全球手机视频服务营收将达到20亿美元。视频分享将只占视频服务营收的极

小部分，视频电话、视频信息、视频点播将中很大一部分。消费者对手机娱乐的喜好是手机

视频服务市场增长的主要动力之一。随着4G技术的普及，这一市场将继续增长。另外，联网

移动终端的增多意味着消费者可以通过更多显示屏欣赏娱乐内容。Web 2.0和社交网络也推动

了手机视频服务的增长。但是，一些因素可能阻碍手机视频服务市场的增长。最近的经济危

机可能影响消费模式，尤其是在发达国家。此外，具有视频处理能力的移动终端设备的种类

也不够多。由于手机视频服务市场尚处于发展的早期阶段，商业模式还不够成熟，与消费者

喜好的匹配程度还不高。手机服务市场还需要大量投资，但其回报也是丰厚的。 

    作为主流的网络娱乐应用，在经历了两年的市场培育和快速发展后，网络视频已成为中国

最为普及的网络服务之一。截至2009年6月，直播/点播网络视频的用户已经达到2.22亿，用户

的网络视频收看习惯在深度和广度上得到了进一步得到培养。同时，互联网接入终端类型更

加广泛，使用手机和笔记本无线上网的用户不断增加，目前中国手机上网用户已经达到2.33亿

。这两年移动互联网的发展得非常迅猛，中国手机视频行业迈入普及阶段，随着3G网络的建

设和普及，手机视频的收入规模将会增长得非常快，2009年底中国手机视频累计用户达1768

万，收入1.76亿；而到2010年中国移动手机视频预计收入将会达到6亿。2011-2012年中国手机

视频的增长潜力还会更快。 

3G高速的上网速度以及人们对于娱乐生活的需要，视频应用正在逐步被广大用户所热切期盼

着。移动视频业务由于长期受限于通信网络的数据承载能力而未能得到大多数用户的青睐，

在3G网络中，网络通信能力及对数据业务的支持力度得到了显著加强，3G视频的业务承载环

境也得到了有效的改善，随时随地娱乐的手机视频等功能也正符合了几乎所有人的预期。于

是，几乎包括所有视频网站在内的视频产业链的决策者们，已经悄然进行了布局。战略圈地

、搜罗合法版权片源内容、围绕运营牌照合作，成为当下视频网站的集体狂欢之举。不过，

在传统商业模式还尚未成熟时，进军手机电视领域如何为视频网站带来新的盈利机会，却是

视频网站面临最大的问题。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息

化部、国家商务部、国务院发展研究中心、国家发改委、中国通信企业协会、中国经济景气

监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供

的大量资料。报告对全球及我国手机视频行业现状、市场供需、运营形势等进行了全面的论

述和分析。报告对我国手机视频运营现状，及其运营前景与发展趋势做了详尽而独到的阐述



分析，并重点分析了手机视频的商业模式。本报告是运行商、视频企业、SP服务商、手机视

频研究单位等准确、全面、迅速了解目前手机视频行业发展动向，把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。 
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机视频业务模式全景调研及投资评估深度研究报告》，内容严谨、数据翔实，更辅以大量直

观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报

告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
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