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二、说明、目录、图表目录

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国美妆新零售行业前景研究与市场全景评估报告》

共七章。首先介绍了美妆新零售行业市场发展环境、美妆新零售整体运行态势等，接着分析

了美妆新零售行业市场运行的现状，然后介绍了美妆新零售市场竞争格局。随后，报告对美

妆新零售做了重点企业经营状况分析，最后分析了美妆新零售行业发展趋势与投资预测。您

若想对美妆新零售产业有个系统的了解或者想投资美妆新零售行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第1章：中国美妆新零售行业发展综述

1.1 美妆新零售行业概述

1.1.1 美妆行业的定义
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（1）去掉头尾，只抓中产客户

（2）冷感的心，需要被品牌理解

（3）智能制造，是美妆新零售的&ldquo;核动力&rdquo;

（4）体验即传播，提升场景价值，降低认知成本

（5）突破传统零售边界，让人、货、场从此&ldquo;无界&rdquo;
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2.1.3 中国美妆行业市场规模
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2.2.1 中国美妆行业竞争格局分析
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2.3.2 男士护理产品市场发展分析
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2.3.5 彩妆产品市场发展分析

2.3.6 香水产品市场发展分析

2.3.7 药妆产品市场发展分析

2.3.8 美妆工具市场发展分析

2.4 中国美妆行业线上市场发展分析

2.4.1 中国美妆类产品线上渗透率

2.4.2 中国美妆产品线上消费者类型

（1）网购达人

（2）信息一族

（3）适用一族

2.4.3 中国美妆产品线上消费态度

2.5 中国美妆行业存在的痛点分析

2.5.1 中国美妆行业存在的痛点分析



2.5.2 中国美妆行业痛点解决路径分析

 

第3章：中国美妆新零售行业发展状况分析

3.1 中国美妆新零售行业发展概况分析

3.1.1 中国美妆新零售行业发展历程分析

3.1.2 中国美妆新零售行业状态描述总结
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3.2.5 中国美妆新零售行业服务商分析

3.2.6 中国美妆新零售行业终端渠道分析

3.3 中国美妆新零售行业消费者调研分析

3.3.1 中国美妆新零售行业用户画像

（1）用户性别结构

（2）用户年龄结构

（3）用户区域分布

3.3.2 中国美妆新零售行业消费特征

（1）美妆消费者成长路径

（2）美妆消费者行为特征

3.3.3 中国美妆新零售行业消费偏好

（1）健康

（2）复合

（3）高效

（4）乐趣

3.3.4 中国美妆新零售行业品类潜力

3.3.5 中国美妆新零售行业明星品类



3.3.6 中国美妆新零售行业消费渠道

（1）国际品牌渠道分析

（2）本土品牌渠道分析

 

第4章：中国美妆新零售行业商业模式与渠道创新分析

4.1 中国美妆新零售行业商业模式画布分析

4.1.1 美妆新零售行业客户细分与定位

4.1.2 美妆新零售行业价值主张分析

4.1.3 美妆新零售行业关键活动分析

4.1.4 美妆新零售行业渠道通路分析

4.1.5 美妆新零售行业客户关系分析

4.1.6 美妆新零售行业重要资源分析

4.1.7 美妆新零售行业合作伙伴分析

4.1.8 美妆新零售行业固定成本分析

4.1.9 美妆新零售行业收入来源分析

4.2 中国美妆行业传统营销渠道分析

4.2.1 美妆行业商超渠道发展分析

4.2.2 美妆行业百货商场发展分析

4.2.3 美妆行业日化专营店发展分析

4.2.4 美妆行业药妆店发展分析

4.3 中国美妆行业新型营销渠道分析

4.3.1 美妆行业综合电商平台发展分析

4.3.2 美妆行业社交媒体消费新战场分析

4.3.3 美妆行业直播消费新战场分析

4.4 中国美妆新零售行业营销渠道创新

4.4.1 美妆行业公众号消费新战场分析

4.4.2 美妆行业微商消费新战场分析

4.4.3 美妆行业微信商城消费新战场分析

4.4.4 美妆行业APP小程序消费新战场分析

4.4.5 美妆行业社群零售消费新战场分析

 

第5章：中国美妆新零售行业实施战略分析



5.1 美妆店如何顺应时代发展创新店铺

5.1.1 美妆店如何有效地触动消费者的痛点和痒点

5.1.2 美妆店怎样颠覆传统的美妆护肤模式

（1）智能护肤化妆镜

（2）AR虚拟上妆镜

5.1.3 美妆店怎样进行数字化营销

5.1.4 美妆店怎样借鉴热门IP营销

5.2 美妆店新零售升级改造的实施策略分析

5.2.1 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;氛围

（1）怎样营造氛围

（2）氛围营造案例分析

5.2.2 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;陈列

（1）怎样陈列产品

（2）陈列产品案例分析

5.2.3 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;引流

（1）怎样为门店引流

（2）门店引流案例分析

5.2.4 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;智能化

（1）怎样进行智能化创新

（2）智能化创新案例分析

5.2.5 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;数据

（1）怎样进行数据管理与营销

（2）数据管理与营销案例分析

5.2.6 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;无人终端

（1）无人终端类型与应用

（2）案例分析

5.2.7 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;资源整合

 

第6章：中国美妆新零售领先企业案例分析

6.1 互联网巨头企业美妆新零售布局分析

6.1.1 天猫

（1）天猫新零售的玩法



（2）天猫新零售产品种类

（3）天猫美妆新零售发展
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（2）企业经营情况分析

（3）企业新零售商业模式

（4）企业美妆新零售营销策略

（5）企业美妆新零售渠道与网络

（6）企业美妆新零售优劣势分析

6.2.2 林清轩
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（3）企业新零售商业模式

（4）企业美妆新零售营销策略

（5）企业美妆新零售渠道与网络

（6）企业美妆新零售优劣势分析
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（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业新零售商业模式

（4）企业美妆新零售营销策略

（5）企业美妆新零售渠道与网络

（6）企业美妆新零售优劣势分析



6.2.4 五色糖
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（3）企业新零售商业模式

（4）企业美妆新零售营销策略

（5）企业美妆新零售渠道与网络
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（1）企业发展简况分析
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（3）企业新零售商业模式
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（5）企业美妆新零售渠道与网络
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（4）企业美妆新零售营销策略

（5）企业美妆新零售渠道与网络

（6）企业美妆新零售优劣势分析

6.2.8 樊文花

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业新零售商业模式



（4）企业美妆新零售营销策略

（5）企业美妆新零售渠道与网络

（6）企业美妆新零售优劣势分析

6.2.9 玛丽黛佳

（1）企业发展简况分析
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（3）企业新零售商业模式

（4）企业美妆新零售营销策略
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第7章：美妆新零售行业前景预测与投资建议

7.1 美妆新零售行业发展趋势与前景预测

7.1.1 行业发展因素分析（）

7.1.2 行业发展趋势预测

（1）市场发展趋势

（2）产业发展趋势

（3）渠道发展趋势

（4）品牌发展趋势

（5）产品发展趋势

（6）技术发展趋势

7.1.3 行业发展前景预测

（1）美妆新零售总体需求预测

（2）美妆新零售细分产品需求预测

7.2 美妆新零售行业投资现状与风险分析



7.2.1 行业投资现状分析

7.2.2 行业进入壁垒分析

7.2.3 行业经营模式分析

7.2.4 行业投资风险预警

7.2.5 行业兼并重组分析

7.3 美妆新零售行业投资机会与热点分析

7.3.1 行业投资价值分析

7.3.2 行业投资机会分析

7.3.3 行业投资热点分析

7.4 美妆新零售行业发展战略与规划分析

7.4.1 美妆新零售行业发展战略研究分析

（1）战略综合规划

（2）技术开发战略

（3）营销品牌战略

（4）竞争战略规划

7.4.2 对我国美妆新零售企业的战略思考

7.4.3 中国美妆新零售行业发展建议分析
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