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二、说明、目录、图表目录

    广播电视节目是指电视台、广播电台所有播出内容的基本组织形式和播出形式。它是一个

按时间段划分、按线性结构传播的方式安排和表现内容、依时间顺序播送内容的多层次系统

。

    20世纪80年代之前,受众对节目的评价主要是通过自发来信和媒体不定期到受众中召开座谈

会的方式来进行的.这种方式,使媒体了解到受众对节目评价的一些情况,因此在当时那种特定

的历史时期发挥了重要作用.

    随着社会经济和科学技术的飞速发展,出现了越来越多的新型媒体,对广播媒体的发展造成了

巨大的冲击.如何加强广播媒体的宣传经营,促进广播媒体的长效发展,是广播行业应重视和亟

待解决的问题.本文就当前广播节目的发展现状以及创新改革的必要性进行简单的分析和总结,

并研究和探讨了广播节目的发展走向,以期更好地提高广播节目的播出效果和社会关注度,促进

和推动广播的可持续发展。

    国家统计局数据显示，2018年中国共备案电视剧1163部，2022年中国共备案电视剧905部，

比上年同期减少258部，同比下降22.2%。2016-2022年中国电视剧备案数走势

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国广播电视行业深度研究与市场运营趋势报告》共

九章。首先介绍了中国广播电视行业市场发展环境、广播电视整体运行态势等，接着分析了

中国广播电视行业市场运行的现状，然后介绍了广播电视市场竞争格局。随后，报告对广播

电视做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国广播电视行业发展趋势与投资预测。您若

想对广播电视产业有个系统的了解或者想投资中国广播电视行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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四、内容生产：以质量提高为主

五、体制机制改革：以制度为抓手

六、科技创新能力：将会显著提高

第二节 广电行业投资热点分析

一、大力推进台内数字化

二、大力推进有线电视数字化

三、大力推进无线广播电视的数字化

四、加快发展移动多媒体广播电视

五、大力推广直播卫星户户通

六、NGB关键技术布局

第三节 中国电视业发展趋势与策略

一、智能电视引领广电产业大变革

二、2022年电视产业将真正迎来智能时代

三、2023-2029年电视产业发展趋势

四、新媒体背景下电视地面频道发展探析

五、电视媒体进入&ldquo;二次传播&rdquo;新时代

第四节 中国数字电视业发展趋势与策略

一、中国数字电视行业发展影响因素分析

二、十三五我国数字电视产业发展形势分析

三、2022年全球配备数字电视的家庭数量

四、2020年我国地面数字电视广播覆盖网基本建成（）



第五节 中国广播产业发展新机遇与对策

一、当前广播发展面临的新机遇

二、不利于广播发展的障碍分析

三、把握和利用广播发展新机遇的思路
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