
2023-2029年中国眼镜行业

前景研究与投资方向研究报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2023-2029年中国眼镜行业前景研究与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R10/R1001/202303/31-525255.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R10/R1001/202303/31-525255.html


二、说明、目录、图表目录

    眼镜由镜片、镜架组成。分近视眼镜、远视眼镜、老花镜及散光眼镜、平光眼镜、电脑护

目镜、护目镜、泳镜、夜视镜、电竞游戏护目镜、电竞护目镜、风镜、墨镜、玩具眼镜、太

阳眼镜15种。亦有特制眼镜供观看3D立体影像或虚拟真实影像。眼镜的其他种类包括护目镜

，太阳镜，游泳镜等，为眼睛提供各种保护。现代的眼镜，通常在镜片中间设有鼻托，及在

左右两臂搁在耳朵上的位置设有软垫。爱美或不习惯佩戴眼镜的人，可以选择以隐形眼镜矫

正视力。虽然近年隐形眼镜及激光矫视手术越来越普及，但佩戴眼镜仍然是安全有效的矫正

视力工具。

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国眼镜行业前景研究与投资方向研究报告》共十八

章。首先介绍了眼镜行业市场发展环境、眼镜整体运行态势等，接着分析了眼镜行业市场运

行的现状，然后介绍了眼镜市场竞争格局。随后，报告对眼镜做了重点企业经营状况分析，

最后分析了眼镜行业发展趋势与投资预测。您若想对眼镜产业有个系统的了解或者想投资眼

镜行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一部分 产业环境透视

第一章 眼镜行业发展综述

第一节 眼镜行业定义及分类

一、眼镜行业定义

二、眼镜产品分类

三、眼镜的主要用途

第二节 眼镜行业产业链分析

一、行业产业链结构

二、行业产业链价值环节
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3、镜片行业市场现状及趋势分析

4、包装材料市场现状及趋势分析

四、行业下游需求状况分析

1、商超
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3、医院
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第二章 眼镜行业市场环境及影响分析（PEST）

第一节 眼镜行业政治法律环境（P）

一、眼镜行业政策分析

二、眼镜行业细分标准
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4、眼镜质量管理标准

5、眼镜下游服务标准

四、行业相关发展规划

五、政策环境对行业的影响

第二节 行业经济环境分析（E）

一、国际经济环境

二、国内经济环境

第三节 行业社会环境分析（S）
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三、中国人口老龄化进程
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五、中国青少年近视率

第四节 行业技术环境分析（T）

一、眼镜制造生产工艺

二、眼镜技术发展水平

三、全球眼镜相关技术发展趋势

四、技术发展促进行业的影响

 

第三章 全球眼镜所属行业发展分析及经验借鉴

第一节 全球眼镜市场总体情况分析
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二、全球眼镜行业发展特点

三、全球眼镜行业市场结构

四、全球眼镜行业竞争格局

五、全球眼镜市场影响因素及趋势

1、全渠道分销系统和数字营销的使用

2、对高档眼镜、个性化服务需求不断增长

3、快时尚风促使眼镜成为时尚用品

六、国际上重点眼镜企业运营分析

1、依视路集团

2、豪雅集团

3、卡尔&bull;蔡司公司

4、美国博士伦公司

第二节 全球主要国家（地区）市场发展及前景分析

一、北美

1、北美太阳眼镜消费市场分析

2、北美眼镜零售行业概况

3、北美眼镜市场消费情况

4、北美眼镜市场前景分析

二、法国

1、法国眼镜市场稳定增长

2、法国光学眼镜极具发展潜力

3、法国眼镜市场前景分析



三、意大利

1、意大利眼镜工业发展状况

2、意大利眼镜产业发展迅速

3、意大利眼镜产业危机分析

4、市场前景分析

四、其他国家和地区

1、中东地区眼镜市场分析

2、亚洲眼镜市场前景

2、波兰眼镜市场前景分析

3、日本廉价眼镜市场前景

 

第二部分 行业深度分析
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第一节 中国眼镜行业发展状况分析

一、中国眼镜行业发展阶段

二、中国眼镜行业发展概况

三、中国眼镜行业发展现状

四、中国眼镜行业发展特点

五、中国眼镜行业商业模式

1、传统眼镜店模式

2、电商配镜模式

3、互联网+实体店模式

4、S2B商业模式

第二节 2017-2022年中国眼镜市场运行现状综述

一、中国已成为全球眼镜生产和消费大国

二、中国眼镜消费结构已发生变化

三、中国眼镜市场消费情况分析

四、眼镜消费存在四大误区

第三节 2020年中国眼镜行业市场动态

一、国家出手整治线上隐形眼镜销售

二、木九十登陆美国市场

三、陆逊梯卡与依视路合并案在中国获得批准



四、上海发布首个儿童验光配镜地方标准

五、教育部等八部委联合印发《综合防控儿童青少年 近视实施方案》

六、小米生态链企业TS眼镜开启线下布局

七、天猫&ldquo;双11&rdquo;销量创新高，眼镜店铺销量表现喜人

八、爱尔眼科发布中国第一份青少年用眼行为大数据报告

九、星创视界跨界医疗健康领域，联合打造&ldquo;筛、诊、疗、药&rdquo;链条

十、市场监管总局印发《贯彻落实〈综合防控儿童青少年近视实施方案〉行动方案》

 

第五章 中国眼镜所属行业整体运行指标分析

第一节 中国眼镜所属行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

二、人员规模状况分析

三、所属行业资产规模分析

四、行业市场规模分析

第二节 2017-2022年中国眼镜所属行业产销情况分析

一、2017-2022年中国眼镜行业产值统计

二、2017-2022年中国眼镜行业销售产值

三、2017-2022年中国眼镜所属行业产销数据

第三节 中国眼镜所属行业财务指标总体分析

一、行业盈利能力分析

二、行业偿债能力分析

三、行业营运能力分析

四、行业发展能力分析

第四节 中国眼镜所属行业价格水平变化情况

一、2017-2022年中国眼镜价格水平变化分析

二、2023-2029年中国眼镜价格水平变化预测

第五节 中国眼镜产品所属行业进出口分析

一、2017-2022年中国眼镜产品进出口分析

二、2020年中国眼镜出口遭拒愈加严重，浙江首当其冲

三、2023-2029年中国眼镜产品进出口预测

 

第六章 2017-2022年中国眼镜批发零售业运行态势



第一节 2017-2022年中国眼镜批发市场发展分析

一、眼镜批发市场的意义

二、中国眼镜批发市场分布格局

三、中国眼镜批发市场发展现状及趋势

四、影响眼镜市场未来发展的因素分析

第二节 2017-2022年中国眼镜零售市场发展分析

一、中国眼镜零售行业发展状况

1、中国眼镜零售行业现状

2、中国隐形眼镜零售市场机会

3、零售渠道趋势

4、在线市场分析

二、中国眼镜零售市场运行分析

1、国内眼镜零售业的细分之路

2、中国眼镜零售业的链状成长

3、互联网上眼镜零售业的特点分析

第三节 2017-2022年中国眼镜零售企业分析

一、眼镜零售企业成长路径分析

二、眼镜零售企业经营管理的基本法则

三、新兴眼镜零售企业投身眼镜市场的策略

四、眼镜零售店员工的激励措施

第四节 眼镜零售实体店再次吹响扩张号角

一、政府推动创业潮，支撑实体店发展

二、实体店扩张需走创新之路

三、三四线城市正在成为扩张版图中的新宠

第五节 数字化背景下眼镜零售的致胜之道

一、消费者购物决策的发生

二、消费者购买的决定性因素及影响

三、消费者再次购买的销售服务目标

 

第七章 2017-2022年中国眼镜品牌体系建设情况

第一节 Warby Parker眼镜公司品牌策略浅析及启示

一、Warby Parker的品牌建设策略



二、Warby Parker的品牌定位策略

1、消费者定位

2、自身定位

三、Warby Parker的品牌营销

1、统一定价的价格营销策略
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第二节 2017-2022年中国眼镜品牌发展概况

一、研究眼镜品牌的意义

二、提高眼镜品牌深度的重要性

三、眼镜品牌发展的不同阶段

四、眼镜行业品牌现状

五、中国眼镜品牌榜

1、镜片

2、防蓝光镜片

3、变色片

4、镜架

5、太阳镜

6、隐形眼镜

7、老视镜

8、儿童镜

第三节 2017-2022年中国眼镜行业的品牌问题分析

一、中国眼镜行业的品牌危机

二、中国眼镜品牌陷入迷失困境

三、制约品牌发展的三大障碍

四、眼镜行业多品牌管理的误区

第四节 2017-2022年中国眼镜行业的品牌发展对策

一、中国眼镜行业创品牌才有出路



二、眼镜品牌建设的三层突破

三、提高人们对眼镜品牌的信任度

四、弱势品牌正确实施通路促销的建议

五、构建高端眼镜品牌价值的支点

六、眼镜品牌突破区域性局限的建议

第五节 中国眼镜企业的品牌提升机会

一、消费升级带来的品牌创新升级机会

二、&ldquo;工匠精神&rdquo;可助中国眼镜企业突破挑战
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二、眼镜行业渠道终端销售策略

1、中国眼镜零售店营销分析

2、中国眼镜网络营销分析

三、眼镜企业淡季的营销策略分析

四、眼镜企业实施通路促销政策的发展策略

五、中小型眼镜企业聚焦营销发展策略探析

六、眼镜营销的价格策略分析

七、中国眼镜行业营销策略探讨

第三节 眼镜行业网络营销

一、眼镜企业实施网络营销的作用

二、中国眼镜市场网络营销热度分析

三、眼镜行业的网络营销方式分析
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五、金属眼镜材料发展趋势

六、2017-2022年深圳市场镜架质量情况

第三节 2017-2022年中国眼科手术发展概况

一、中国眼科学发展简史

二、中国眼科学发展现状

三、眼科屈光手术的新发展

四、近视眼激光手术发展和应用分析

第四节 2017-2022年中国眼镜设备市场发展分析

一、中国眼镜设备市场的需求及变化情况

二、中国品牌眼镜设备市场份额

三、国产设备企业的竞争基本围绕在中端市场

 

第四部分 竞争格局分析

第十一章 眼镜行业（产业集群）及区域市场分析

第一节 中国眼镜产业集群发展特色分析

一、产业集群发展概况

二、眼镜产业集群分布

三、眼镜产业集群发展特点

四、眼镜产业集群化趋势分析

第二节 中国眼镜主要产区竞争态势分析

一、浙江温州

1、温州眼镜行业总体概况

2、温州眼镜外贸出口分析

3、温州眼镜行业市场动态

4、温州眼镜产业政策分析

5、温州眼镜行业发展规划

6、温州眼镜行业发展展望

二、广东深圳

1、深圳眼镜行业总体概况

2、深圳眼镜外贸出口分析



3、深圳眼镜行业市场动态

4、深圳眼镜产业政策分析

5、深圳眼镜行业发展规划

6、深圳眼镜行业发展展望

三、江苏丹阳

1、丹阳眼镜行业总体概况

2、丹阳眼镜外贸出口分析

3、丹阳眼镜行业市场动态

4、丹阳眼镜产业政策分析

5、丹阳眼镜行业发展规划

6、丹阳眼镜行业发展展望

四、福建厦门

1、厦门眼镜行业总体概况

2、厦门眼镜外贸出口分析

3、厦门眼镜行业市场动态

4、厦门眼镜产业政策分析

5、厦门眼镜行业发展规划

6、厦门眼镜行业发展展望

 

第十二章 2023-2029年眼镜行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、眼镜行业竞争结构分析

二、眼镜行业集中度分析

三、眼镜行业SWOT分析

第二节 中国眼镜行业竞争格局综述

一、眼镜行业竞争概况

二、国内外眼镜品牌竞争分析

三、中国眼镜批发市场逐鹿群雄

四、眼镜零售业核心竞争力分析

五、中国眼镜制造优势竞争的关键分析

第三节 眼镜行业并购重组分析

一、行业重大并购案例现状及影响



二、跨国公司在华投资兼并与重组分析

三、本土企业投资兼并与重组分析

四、企业升级途径及并购重组风险分析

五、行业投资兼并与重组趋势分析

第四节 中国眼镜业竞争策略分析

一、提高眼镜企业竞争力策略分析

二、眼镜企业的平价竞争策略分析

三、对眼镜企业网络营销竞争策略分析

四、眼镜业&ldquo;精耕&rdquo;竞争策略分析

 

第十三章 国内眼镜行业市场领先企业经营形势分析

第一节 中国眼镜企业总体发展状况分析

一、眼镜企业主要类型分布

二、眼镜行业产业链主要企业分析

三、眼镜产业链上市企业营收现状

四、眼镜企业重点市场竞争力分析

第二节 中国领先眼镜企业经营形势分析

一、博士眼镜连锁股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

二、海昌隐形眼镜有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

三、上海依视路光学有限公司



1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

四、万新光学集团有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

五、北京博士伦眼睛护理产品有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

六、江苏唯尊光学眼镜有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

七、浙江大光明眼镜有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入



5、企业销售网络

6、企业竞争优势

八、陆逊梯卡华宏（东莞）眼镜有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

九、浙江天明眼镜科技股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

十、江苏康美达光学有限公司

1、企业发展概况

2、企业业务构成

3、企业发展规模

4、企业主营业务及收入

5、企业销售网络

6、企业竞争优势

 

第五部分 发展前景展望

第十四章 2023-2029年中国眼镜行业前景趋势预测

第一节 2023-2029年眼镜行业发展的影响因素

一、有利因素

1、消费能力的提升刺激眼镜市场的增长

2、社会老龄化人数的不断攀升带动老花镜的消费需求

3、零售市场的发展带动眼镜制造业的发展

二、不利因素



1、产品同质化且产能过剩

2、眼镜制造企业融资压力大

3、人均配镜率远远落后发达国家

第二节 2023-2029年中国眼镜行业发展预测

一、2023-2029年中国眼镜市场规模预测

二、2023-2029年中国眼镜制造行业产值预测

三、2023-2029年中国眼镜制造行业产品销售收入预测

第三节 2023-2029年眼镜市场发展前景趋势

一、2023-2029年眼镜市场发展前景展望

二、&ldquo;互联网+&rdquo;眼镜行业发展前景分析

三、2023-2029年眼镜行业发展趋势

四、&ldquo;互联网+&rdquo;眼镜行业转型的趋势分析

 

第十五章 眼镜行业投资机会与风险防范分析

第一节 眼镜行业投资特性分析

一、眼镜行业盈利因素分析

二、眼镜行业盈利模式分析

第二节 眼镜行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、眼镜行业投资现状分析

第三节 2023-2029年眼镜行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、&ldquo;互联网+&rdquo;浪潮下眼镜行业投资机遇

第四节 2023-2029年眼镜行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、供求风险及防范

三、产品结构风险及防范

 

第六部分 发展战略研究

第十六章 2023-2029年眼镜行业面临的困境及对策



第一节 眼镜行业面临的困境及对策

一、中国眼镜行业发展的主要困境

二、发展对策

第二节 眼镜企业面临的困境及对策

一、眼镜企业面临的困境及对策

二、国内眼镜企业的出路分析

第三节 中国眼镜行业存在的问题及对策

一、中国眼镜行业存在的问题

1、中国眼镜市场尚缺营销&ldquo;营养大餐&rdquo;

2、眼镜品牌混乱鱼目混珠

3、眼镜市场呼唤制度与诚信

二、眼镜行业发展的建议对策

第四节 中国眼镜市场发展面临的挑战与对策

 

第十七章 眼镜行业案例分析研究

第一节 眼镜行业并购重组案例分析

一、眼镜行业并购重组案例分析

二、经验借鉴

第二节 眼镜行业零售案例分析

一、眼镜行业经营管理案例分析

二、眼镜连锁发展成功模式借鉴

第三节 眼镜行业营销案例分析

一、眼镜行业营销成功案例分析

二、眼镜行业营销失败案例分析

三、经验借鉴

 

第十八章 眼镜行业发展战略研究（）

第一节 眼镜行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、营销品牌战略



五、竞争战略规划

第二节 眼镜经营策略分析

一、眼镜市场细分策略

二、眼镜市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、眼镜新产品差异化战略（）

第三节 眼镜行业投资战略研究

第四节 眼镜行业研究结论及建议
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