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二、说明、目录、图表目录

     &ldquo;旅&rdquo;是旅行，外出，即为了实现某一目的而在空间上从甲地到乙地的行进过

程；&ldquo;游&rdquo;是外出游览、观光、娱乐，即为达到这些目的所作的旅行。二者合起来

即旅游。所以，旅行偏重于行，旅游不但有&ldquo;行&rdquo;，且有观光、娱乐含义。

    产业研究报告网发布的《2023-2029年中国旅游市场前景研究与投资前景报告》共二十一章

。首先介绍了旅游行业市场发展环境、旅游整体运行态势等，接着分析了旅游行业市场运行

的现状，然后介绍了旅游市场竞争格局。随后，报告对旅游做了重点企业经营状况分析，最

后分析了旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对旅游产业有个系统的了解或者想投资旅游

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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9.3.7&emsp;中国医疗旅游发展趋势

9.3.8&emsp;中国医疗旅游投资机遇

9.4&emsp;2017-2022年中国中医药健康旅游发展分析

9.4.1&emsp;中医药健康旅游的意义

9.4.2&emsp;中医药健康旅游促进政策

9.4.3&emsp;中医药健康旅游发展现状

9.4.4&emsp;中医药健康旅游发展规模

9.4.5&emsp;中医药健康旅游示范基地

9.4.6&emsp;中医药健康旅游发展问题

9.4.7&emsp;中医药健康旅游发展对策

9.4.8&emsp;中医药健康旅游发展目标

9.4.9&emsp;中医药健康旅游重点任务

9.5&emsp;国内适宜开发的健康旅游产品

9.5.1&emsp;文化健康旅游

9.5.2&emsp;医疗健康旅游

9.5.3&emsp;游乐健康养生

9.5.4&emsp;美食健康旅游

9.5.5&emsp;生理美容养生

9.5.6&emsp;运动健康旅游

9.5.7&emsp;生态健康旅游

9.6&emsp;健康旅游开发的模式分析



9.6.1&emsp;健康管理模式

9.6.2&emsp;医疗旅游模式

9.6.3&emsp;健身俱乐部模式

9.6.4&emsp;养生休闲目的地

9.6.5&emsp;养生休闲旅游区

 

第十章&emsp;2017-2022年旅游小镇发展分析

10.1&emsp;旅游小镇相关概述

10.1.1&emsp;旅游小镇主要类型

10.1.2&emsp;旅游小镇培育条件

10.1.3&emsp;旅游小镇发展格局

10.1.4&emsp;旅游小镇发展趋势

10.2&emsp;特色旅游小镇创新发展分析

10.2.1&emsp;特色小镇政策背景

10.2.2&emsp;旅游+异域风情

10.2.3&emsp;旅游+健康发展

10.2.4&emsp;旅游+工业历史

10.2.5&emsp;旅游+智能制造

10.2.6&emsp;旅游+地方文化

10.2.7&emsp;旅游+金融产业

10.3&emsp;中国体育旅游特色小镇发展分析

10.3.1&emsp;体育旅游特色小镇的特征

10.3.2&emsp;体育旅游特色小镇主要类型

10.3.3&emsp;体育旅游特色小镇发展意义

10.3.4&emsp;体育旅游特色小镇发展状况

10.3.5&emsp;典型体育旅游特色小镇案例

10.3.6&emsp;体育旅游特色小镇发展问题

10.3.7&emsp;体育旅游特色小镇发展建议

10.4&emsp;2017-2022年部分区域旅游小城镇发展状况

10.4.1&emsp;陕西省

10.4.2&emsp;江西省

10.4.3&emsp;湖南省



10.4.4&emsp;江门市

10.4.5&emsp;广东清远

10.4.6&emsp;齐齐哈尔市

10.4.7&emsp;内蒙古赤峰市

10.5&emsp;国内经典旅游小镇发展案例分析

10.5.1&emsp;鲁朗国际旅游小镇概述

10.5.2&emsp;小镇各方利益主体分析

10.5.3&emsp;利益主体间的矛盾与分化

10.5.4&emsp;重点方案选择中博弈与协调

10.5.5&emsp;旅游小镇建设运行建议

10.6&emsp;中国旅游小城镇发展建议与前景展望

10.6.1&emsp;旅游小城镇发展建议

10.6.2&emsp;旅游小城镇规划建议

10.6.3&emsp;特色旅游小镇发展建议

10.6.4&emsp;&ldquo;十三五&rdquo;发展机遇

 

第十一章&emsp;2017-2022年主题公园发展分析

11.1&emsp;2017-2022年世界主题公园发展综述

11.1.1&emsp;市场运营状况

11.1.2&emsp;企业模式分析

11.1.3&emsp;运行发展动态

11.1.4&emsp;投资建设近况

11.1.5&emsp;运营趋势剖析

11.1.6&emsp;成功经验分析

11.2&emsp;中国主题公园的发展综述

11.2.1&emsp;发展历程回顾

11.2.2&emsp;建设规范政策

11.2.3&emsp;数量规模状况

11.2.4&emsp;建设运营特点

11.2.5&emsp;发展特征分析

11.2.6&emsp;基本态势判断

11.3&emsp;2017-2022年中国主题公园市场运行分析



11.3.1&emsp;市场发展现状

11.3.2&emsp;行业运营分析

11.3.3&emsp;区域布局状况

11.3.4&emsp;市场竞争格局

11.3.5&emsp;市场发展业态

11.3.6&emsp;开发模式分析

11.3.7&emsp;市场热点事件

11.4&emsp;中国主题公园盈利能力分析

11.4.1&emsp;盈利能力现状

11.4.2&emsp;现行盈利模式

11.4.3&emsp;盈利不佳原因

11.4.4&emsp;国外盈利启示

11.4.5&emsp;盈利模式提升路径

11.5&emsp;中国主题公园产业的SWOT分析

11.5.1&emsp;发展优势分析

11.5.2&emsp;发展劣势分析

11.5.3&emsp;发展机遇分析

11.5.4&emsp;发展挑战分析

11.6&emsp;中国主题公园创新发展的路径

11.6.1&emsp;主题公园产品创新

11.6.2&emsp;项目创新

11.6.3&emsp;主题活动创新

11.6.4&emsp;表演和服务创新

11.6.5&emsp;市场营销和管理装修

 

第十二章&emsp;2017-2022年其他热点旅游市场分析

12.1&emsp;智慧旅游

12.1.1&emsp;智慧旅游发展动因

12.1.2&emsp;智慧旅游发展特征

12.1.3&emsp;智慧旅游发展综况

12.1.4&emsp;智慧旅游建设重点

12.1.5&emsp;智慧旅游建设推进策略



12.1.6&emsp;智慧旅游商业模式借鉴

12.1.7&emsp;智慧旅游建设发展趋势

12.2&emsp;体育旅游

12.2.1&emsp;体育旅游发展意义

12.2.2&emsp;体育旅游现状综述
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12.2.6&emsp;体育旅游保障措施

12.3&emsp;工业旅游

12.3.1&emsp;发展工业旅游的意义

12.3.2&emsp;工业旅游的特点与开发模式
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12.3.4&emsp;中国发展工业旅游的思考

12.3.5&emsp;进一步推进工业旅游发展的建议

12.4&emsp;自驾车旅游

12.4.1&emsp;自驾车旅游概述

12.4.2&emsp;自驾车旅游发展的环境与条件

12.4.3&emsp;自驾车旅游发展的现状与趋势

12.4.4&emsp;自驾车旅游市场特点概述

12.4.5&emsp;自驾车旅游存在的问题及建议

12.5&emsp;滨海旅游

12.5.1&emsp;滨海旅游市场规模状况

12.5.2&emsp;滨海旅游市场发展特点
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12.6&emsp;影视旅游

12.6.1&emsp;影视旅游的内涵

12.6.2&emsp;影视旅游的特征

12.6.3&emsp;影视旅游价值分析

12.6.4&emsp;影视旅游的营销模式



12.6.5&emsp;旅游+影视需求分析

12.6.6&emsp;国内热门影视旅游地

12.6.7&emsp;影视旅游发展问题

12.6.8&emsp;影视旅游发展对策

12.7&emsp;温泉旅游

12.7.1&emsp;温泉旅游相关概述
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12.7.6&emsp;温泉旅游发展机遇

12.7.7&emsp;温泉度假区开发方向

12.8&emsp;定制旅游

12.8.1&emsp;定制旅游内涵介绍

12.8.2&emsp;定制旅游类型形式

12.8.3&emsp;定制旅游发展历程
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12.8.5&emsp;定制旅游发展模式

12.8.6&emsp;定制旅游发展问题

12.8.7&emsp;定制旅游发展路径

12.8.8&emsp;定制旅游发展展望

12.9&emsp;研学旅游

12.9.1&emsp;研学旅游相关概述

12.9.2&emsp;研学旅游相关政策

12.9.3&emsp;研学旅游发展现状
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12.9.5&emsp;中日研学旅游对比
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12.9.7&emsp;研学旅游发展建议

12.10&emsp;旅游演艺

12.10.1&emsp;旅游演艺相关概述

12.10.2&emsp;旅游演艺利好政策



12.10.3&emsp;旅游演艺市场规模

12.10.4&emsp;细分领域发展状况

12.10.5&emsp;旅游演艺发展特点
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12.10.8&emsp;旅游演艺发展建议

12.10.9&emsp;旅游演艺发展展望

12.11&emsp;冰雪旅游

12.11.1&emsp;冰雪旅游发展现状

12.11.2&emsp;冰雪旅游消费分析

12.11.3&emsp;冰雪旅游投资前景

12.11.4&emsp;冰雪旅游发展建议

12.12&emsp;邮轮旅游
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12.12.6&emsp;逐步深化产品创新

 

第十三章&emsp;2017-2022年旅游市场消费分析

13.1&emsp;旅游消费市场发展分析

13.1.1&emsp;2020年旅游消费市场分析

13.1.2&emsp;2020年旅游消费市场现状

13.1.3&emsp;2020年旅游消费市场特点

13.2&emsp;国内各类人群旅游市场发展分析

13.2.1&emsp;女性旅游市场

13.2.2&emsp;老年人旅游市场

13.2.3&emsp;大学生旅游市场

13.2.4&emsp;商务旅游市场

13.3&emsp;旅游消费主体分析

13.3.1&emsp;观光型旅游者



13.3.2&emsp;娱乐消遣型旅游者

13.3.3&emsp;度假保健型旅游者

13.3.4&emsp;文化教育型旅游者

13.3.5&emsp;宗教型旅游者

13.3.6&emsp;寻根、探亲、访友型旅游者

13.3.7&emsp;购物型旅游者

13.3.8&emsp;商务/公务型旅游者

13.3.9&emsp;生态/探险型旅游者
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13.5.1&emsp;旅游地选择与决策过程
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13.5.3&emsp;典型案例分析

13.6&emsp;旅游需求的定量分析方法

13.6.1&emsp;高峰期需求测定

13.6.2&emsp;空间面积来度量拥挤程度

13.6.3&emsp;限度评估法

13.6.4&emsp;摄像与问卷结合法

 

第十四章&emsp;2017-2022年中国主要城市旅游业发展分析

14.1&emsp;北京市

14.1.1&emsp;行业发展环境

14.1.2&emsp;行业发展成就

14.1.3&emsp;行业运行现状

14.1.4&emsp;&ldquo;十三五&rdquo;发展规划

14.2&emsp;上海市



14.2.1&emsp;行业发展成就

14.2.2&emsp;行业运行现状

14.2.3&emsp;行业重点布局

14.2.4&emsp;&ldquo;十三五&rdquo;发展规划

14.3&emsp;深圳市

14.3.1&emsp;行业发展环境

14.3.2&emsp;行业发展成就

14.3.3&emsp;行业运行状况

14.3.4&emsp;&ldquo;十三五&rdquo;发展规划

14.4&emsp;广州市

14.4.1&emsp;总体运行状况

14.4.2&emsp;行业改革成效

14.4.3&emsp;行业发展目标

14.4.4&emsp;行业主要任务

14.5&emsp;其他城市

14.5.1&emsp;天津市

14.5.2&emsp;宁波市

14.5.3&emsp;杭州市

 

第十五章&emsp;中国旅游资源及运作模式

15.1&emsp;中国主要地区的旅游资源

15.1.1&emsp;西南市场

15.1.2&emsp;华东市场

15.1.3&emsp;东北市场
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15.2.3&emsp;典型海滨旅游类景区介绍

15.2.4&emsp;典型自然风景类景区介绍



15.2.5&emsp;智慧旅游景区发展趋势

15.3&emsp;旅游业的商业模式分析

15.3.1&emsp;旅游供给模式

15.3.2&emsp;旅游商业形态

15.3.3&emsp;旅游产业组织

15.4&emsp;网络旅游市场的商业模式

15.4.1&emsp;在线旅游市场主流商业模式

15.4.2&emsp;旅游商品O2O模式

15.4.3&emsp;在线旅游需要商业模式创新

15.5&emsp;解析主题公园市场化的商业运作模式

15.5.1&emsp;国内外主题公园SWOT分析

15.5.2&emsp;中国主题公园的盈利模式
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15.6&emsp;商务旅游及其商业模式探究

15.6.1&emsp;商务旅游概述

15.6.2&emsp;商务旅游市场需求

15.6.3&emsp;商务旅游的供给

15.6.4&emsp;商旅市场商业模式分析

 

第十六章&emsp;2017-2022年中国旅游业竞争分析

16.1&emsp;中国旅游业的国际竞争力分析

16.1.1&emsp;中国旅游业国际竞争力概述

16.1.2&emsp;中国旅游业的国际竞争优势

16.1.3&emsp;中国旅游业的国际竞争劣势

16.2&emsp;2017-2022年中国旅游业市场竞争格局

16.2.1&emsp;中国旅游业竞争力排名状况

16.2.2&emsp;中国旅游业竞争力有待提高

16.2.3&emsp;中国旅游市场价格竞争过度

16.2.4&emsp;旅游市场进入个性化竞争时代

16.2.5&emsp;旅行社步入品牌竞争时代

16.3&emsp;中国旅游业品牌发展与竞争状况分析

16.3.1&emsp;品牌发展现状



16.3.2&emsp;品牌发展问题

16.3.3&emsp;品牌竞争对策

16.3.4&emsp;品牌发展趋势

16.4&emsp;旅游业的人才竞争探讨

16.4.1&emsp;旅游业人才竞争的层次

16.4.2&emsp;旅游业人才竞争的特点

16.4.3&emsp;旅游业人才竞争策略
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16.5.3&emsp;价格在内地旅游最具竞争力

16.5.4&emsp;增强旅游业和企业的竞争力

 

第十七章&emsp;2017-2022年中国旅游相关行业发展分析

17.1&emsp;2017-2022年景区发展分析

17.1.1&emsp;景区发展特征

17.1.2&emsp;景区数量规模

17.1.3&emsp;景区分布状况

17.1.4&emsp;景区月度榜单

17.1.5&emsp;景区销售渠道

17.1.6&emsp;景区消费行为

17.1.7&emsp;景区旅游趋势

17.2&emsp;2017-2022年酒店业发展分析

17.2.1&emsp;酒店业与旅游业的关系

17.2.2&emsp;酒店行业现状特征
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