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二、说明、目录、图表目录
产业研究报告网发布的《2023-2029年中国体育产业行业研究与产业竞争格局报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 

报告目录： 

第1章 ：中国体育产业总体发展状况分析 

1.1 中国体育产业发展综述 

1.1.1 中国体育产业的界定 

1.1.2 中国体育产业类别分析 

（1）以体育产品和劳务生产方式分类 

（2）按管理体制分类 

1.2 中国体育产业发展状况分析 

1.2.1 中国体育产业发展概况 

1.2.2 中国体育产业政策环境分析 

1.2.3 中国体育产业总体市场规模 

1.2.4 中国体育产业细分市场结构 

1.3 中国体育产业基地发展分析 

1.3.1 国家体育产业基地发展历程 

1.3.2 国家体育产业基地数量规模 

1.3.3 国家体育产业示范单位规模 

1.3.4 国家体育产业基地案例分析 

（1）深圳国家体育产业基地 

（2）龙潭湖国家体育产业基地 

（3）平果国家体育产业基地 

（4）宁海国家体育产业基地 

（5）环青海湖国家体育产业基地 

（6）国家体育产业基地发展目标规划 

第2章：体育产业支撑业态&mdash;&mdash;体育用品业发展分析 



2.1 体育用品行业整体发展状况 

2.1.1 体育用品行业定义及范围 

2.1.2 体育用品行业发展总体概况 

（1）体育用品行业发展历程 

（2）体育用品行业发展特点 

2.1.3 体育用品行业进出口状况 

（1）体育用品行业进出口总体情况 

（2）行业出口市场分析 

（3）行业进口情况分析 

2.2 运动服装市场现状及潜力 

2.2.1 运动服装产品分类 

2.2.2 运动服装行业规模 

2.2.3 运动服装行业竞争格局 

2.2.4 运动服装行业销售渠道分析 

2.2.5 运动服装市场发展前景及趋势 

2.3 运动鞋市场现状及潜力 

2.3.1 运动鞋市场产品分类 

2.3.2 运动鞋行业规模 

2.3.3 运动鞋行业竞争格局 

（1）运动鞋市场竞争格局 

（2）运动鞋品牌竞争格局 

2.3.4 运动鞋销售渠道分析 

2.3.5 运动鞋市场发展前景及趋势 

（1）运动鞋市场规模预测 

（2）运动鞋市场趋势发展 

2.4 运动器材市场现状及潜力 

2.4.1 球类制造市场总体发展概况 

（1）球类产品分类 

（2）球类制造行业重点产品品牌格局 

（3）球类产品市场发展前景及趋势 

2.4.2 训练健身器材市场发展分析 

（1）训练健身器材产品分类 



（2）训练健身器材产品市场现状及潜力分析 

（3）训练健身器材产品市场发展前景及趋势 

2.5 运动防护用具产品市场现状及潜力 

2.5.1 运动防护用具产品分类 

2.5.2 运动防护用具产品市场现状及潜力分析 

（1）拳击手套 

（2）轮滑鞋 

（3）护膝护腕 

2.5.3 运动防护用具产品市场发展前景及趋势 

2.6 户外用品市场现状及潜力分析 

2.6.1 户外用品市场现状 

2.6.2 户外用品市场竞争格局 

2.6.3 户外用品市场潜力 

第3章：体育产业传统业态&mdash;&mdash;体育彩票业发展分析 

3.1 中国彩票行业市场规模与结构 

3.1.1 中国彩票业市场规模 

3.1.2 中国彩票业市场结构 

3.2 中国体育彩票业市场规模与区域分布 

3.2.1 中国体育彩票业市场规模分析 

3.2.2 中国体育彩票业区域分布分析 

3.3 中国体育彩票业竞争格局分析 

3.3.1 替代品的竞争 

3.3.2 区域竞争情况 

3.3.3 省市竞争情况 

3.3.4 企业竞争情况 

3.4 中国体育彩票业细分市场潜力分析 

3.4.1 中国体育彩票业细分产品市场规模 

（1）体育彩票细分产品市场规模 

（2）体育彩票细分产品市场结构 

3.4.2 乐透数字型体育彩票市场潜力分析 

（1）市场规模现状分析 



（2）市场需求潜力分析 

3.4.3 即开型体育彩票市场潜力分析 

（1）市场规模现状分析 

（2）市场需求潜力分析 

3.4.4 竞猜型体育彩票市场潜力分析 

（1）市场规模现状分析 

（2）市场需求潜力分析 

3.4.5 视频型体育彩票市场潜力分析 

（1）市场规模现状分析 

（2）市场需求潜力分析 

3.5 体育彩票业发展前景及预测分析 

3.5.1 体育彩票业发展前景及市场规模预测 

（1）前景分析 

（2）市场规模预测 

3.5.2 各细分彩种发展前景及市场规模预测 

（1）前景分析 

（2）市场规模预测 

3.5.3 各地区体育彩票业发展前景及预测分析 

（1）全国部分省市体育彩票政策规划 

（2）各区域市场份额预测 

第4章：中国体育产业新业态发展状况分析 

4.1 竞赛表演业发展分析 

4.1.1 竞赛表演业概述 

4.1.2 竞赛表演业发展现状分析 

4.1.3 竞赛表演业经营模式分析 

（1）国家体育总局&mdash;&mdash;政策性经营 

（2）运动项目管理中心或项目协会&mdash;&mdash;经营管理职业联赛和国家队的无形资产 

（3）协会所属的公司&mdash;&mdash;代理经营 

（4）职业俱乐部的经营模式 

（5）竞赛服务及其无形资产的定价和销售方式 

4.1.4 竞赛表演业发展前景预测 



4.1.5 竞赛表演业发展趋势分析 

（1）体育竞赛表演业的举办权由欧美转向亚太 

（2）大型体育赛事举办权由国内一线城市向二线城市逐渐扩散 

（3）广泛开展全民健身赛事活动。 

4.2 健身休闲业发展分析 

4.2.1 健身休闲业概述 

4.2.2 健身休闲业发展现状分析 

（1）健身人群 

（2）健身俱乐部 

（3）健身休闲业经营模式分析 

4.2.3 健身休闲业发展前景预测 

4.2.4 健身休闲业发展趋势分析 

（1）体育健身休闲业与社会同步发展 

（2）体育健身休闲业会向正规化方向发展 

（3）体育健身休闲业会呈辐射状发展 

4.3 场馆服务业发展分析 

4.3.1 场馆服务业概述 

4.3.2 体育场馆发展现状分析 

（1）体育场馆总体规模 

（2）体育场馆类型分布 

（3）体育场馆性质分布 

4.3.3 场馆服务业发展现状分析 

4.3.4 场馆服务业经营模式分析 

4.3.5 场馆服务业发展前景预测 

4.3.6 场馆服务业发展趋势分析 

4.4 体育中介业发展分析 

4.4.1 体育中介业概述 

4.4.2 体育中介业发展现状分析 

4.4.3 体育中介业经营模式分析 

4.4.4 体育中介业发展方向预测 

4.4.5 体育中介业发展趋势分析 

4.5 体育传媒业发展分析 



4.5.1 体育传媒业概述 

4.5.2 体育传媒业发展现状分析 

4.5.3 体育传媒业经营模式分析 

4.5.4 体育传媒业发展前景预测 

4.5.5 体育传媒业发展趋势分析 

4.6 体育培训业发展分析 

4.6.1 体育培训业概述 

4.6.2 体育培训业发展现状分析 

（1）互联网+体育培训发展 

（2）校园体育培训 

4.6.3 体育培训业经营模式分析 

4.6.4 体育培训业发展前景预测 

4.6.5 体育培训业发展趋势分析 

（1）整合线下资源，完善用户&ldquo;体验&rdquo;，打造品牌影响力 

（2）强化社交属性，打造体育产业生态 

（3）学科教育转型，体育培训发展空间较大 

第5章：中国体育产业领先企业经营情况分析 

5.1 领先体育用品企业案例分析 

5.1.1 361度国际有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业体育用品业务分析 

（4）企业销售渠道与网络分析 

（5）企业优劣势分析 

5.1.2 李宁有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业体育用品业务分析 

（4）企业销售渠道与网络分析 

（5）企业优劣势分析 

5.1.3 安踏体育用品有限公司 



（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业体育用品业务分析 

（4）企业销售渠道与网络分析 

（5）企业优劣势分析 

5.1.4 匹克体育用品有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业体育用品业务分析 

（3）企业销售渠道与网络分析 

（4）企业优劣势分析 

5.1.5 广州双鱼体育用品集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业体育用品业务分析 

（4）企业销售渠道与网络分析 

（5）企业经营状况优劣势分析 

5.1.6 特步国际控股有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业体育用品业务分析 

（4）企业销售渠道与网络分析 

（5）企业优劣势分析 

5.1.7 贵人鸟股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业体育用品业务分析 

（4）企业销售渠道与网络分析 

（5）企业优劣势分析 

第6章：&ldquo;互联网+&rdquo;时代体育产业发展前景与战略规划 

6.1 &ldquo;互联网+&rdquo;时代体育产业发展前景预测 

6.1.1 体育产业生命周期分析 



6.1.2 体育产业市场容量预测 

6.1.3 体育产业发展趋势预测 

（1）行业整体趋势预测 

（2）市场竞争趋势预测 

（3）产品发展趋势预测 

6.2 &ldquo;互联网+&rdquo;时代体育产业投资潜力分析 

6.2.1 产业投资现状分析 

6.2.2 产业进入壁垒分析 

6.2.3 产业投资风险预警 

6.2.4 产业兼并重组分析 

6.3 &ldquo;互联网+&rdquo;时代体育产业投资策略与建议 

6.3.1 体育产业投资价值分析 

6.3.2 体育产业投资机会分析 

6.3.3 体育产业投资策略与建议 

（1）投资方式策略 

（2）投资领域策略 

（3）商业模式策略 

图表目录 

图表1：体育产业以体育产品和劳务生产方式分类 

图表2：体育产业以管理体制分类 

图表3：2021年中国体育产业占国民经济比重（单位：%） 

图表4：&ldquo;十四五&rdquo;时期中国体育产业发展目标 

图表5：2022-2027年中国体育及相关产业规模及增长率趋势图（单位：亿元） 

图表6：2016-2021年中国体育产业细分市场结构（单位：%） 

图表7：国家体育产业基地发展历程 

图表8：2018-2021年中国国家体育产业示范基地累计数量（单位：个） 

图表9：2018-2021年中国国家体育产业示范单位累计数量（单位：家） 

图表10：2021年中国国家体育产业示范单位规模及名单 

图表11：深圳国家体育产业基地战略布局 

图表12：龙潭湖国家体育产业基地九大分区空间布局 

图表13：龙潭湖国家体育产业基地运营成果 



图表14：宁海国家体育产业基地发展战略 

图表15：宁海国家体育产业基地发展规划 

图表16：体育用品行业主要产品分类 

图表17：中国体育用品行业发展历程 

图表18：中国体育用品行业主要发展特点 

图表19：中国体育用品行业进出口产品税则号 

图表20：2018-2021年中国体育用品行业进出口状况表（单位：亿美元） 

图表21：2018-2021年中国体育用品行业出口额变化情况（单位：亿美元） 

图表22：2020-2021年中国体育用品行业主要出口产品结构表（单位：个，百个，千克，双，

套，件，台，量，根，支，副，艘，万美元） 

图表23：2021年中国体育用品行业出口产品类型结构比较（单位：亿美元，%） 

图表24：2018-2021年中国体育用品行业进口额变化情况（单位：亿美元） 

图表25：2020-2021年中国体育用品行业主要进口产品结构表（单位：个，百个，千克，双，

套，件，台，量，根，支，副，艘，万美元） 

图表26：2021年中国体育用品行业进口产品类型结构比较（单位：亿美元，%） 

图表27：《体育用品分类标准》中对运动服的分类 

图表28：2016-2021年中国运动服市场规模情况（单位：亿元） 

图表29：2021年中国运动服装行业上市企业销售收入情况（单位：亿元） 

图表30：2017-2021年国内主要运动品牌销售点数量（单位：个） 

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R13/R1303/202307/21-535324.html

http://www.chinairr.org/report/R13/R1303/202307/21-535324.html

