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二、说明、目录、图表目录
产业研究报告网发布的《2023-2029年中国数字出版行业深度研究与投资前景评估报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 

报告目录： 

第1章：数字出版行业发展综述 

1.1 数字出版行业概述 

1.1.1 数字出版的定义及特征 

1.1.2 数字出版行业发展背景和阶段 

1.1.3 数字出版行业产品形态 

1.1.4 数字出版行业结构及特性 

1.1.5 传统出版与数字出版融合发展分析 

1.2 数字出版行业发展环境分析 

1.2.1 政策环境分析 

（1）行业监管部门 

（2）行业相关政策 

（3）行业标准分析 

（4）行业政策和标准对数字出版行业的影响 

1.2.2 经济环境分析 

（1）GDP运行情况 

（2）文化产业发展情况 

（3）行业经济环境对数字出版行业的影响 

1.2.3 互联网环境分析 

（1）中国网民规模与结构特征分析 

1）2016-2021年中国总体网民规模分析 

2）2016-2021年中国手机网民规模分析 

3）2016-2021年中国网民性别结构分析 

4）2016-2021年中国网民年龄结构分析 

5）2016-2021年中国网民学历结构分析 



6）2016-2021年中国网民收入结构分析 

7）2016-2021年中国网民上网设备分析 

8）2016-2021年中国网民上网地点分析 

9）2016-2021年中国网民上网时长分析 

（2）中国互联网基础资源及条件分析 

1）2016-2021年中国互联网普及率分析 

2）2016-2021年中国的宽带普及率分析 

3）2016-2021年中国的互联网应用分析 

4）2016-2021年中国网民手机应用分析 

5）2016年中国网民信息获取方式分析 

（3）中国国民阅读习惯及需求特点分析 

1）2016-2021年国民综合阅读率分析 

2）2016-2021年国民数字阅读率分析 

3）2016-2021年国民阅读消费特点分析 

4）2016-2021年国民阅读消费需求分析 

1.3 数字出版技术研究进展 

1.3.1 数字出版技术概况 

1.3.2 国际数字出版技术研究分析 

1.3.3 中国数字出版技术与专利分析 

（1）数字出版技术商现状分析 

（2）龙头企业数字出版技术动态 

（3）中国数字出版技术研究新进展 

（4）中国数字出版技术专利分析 

（5）数字出版技术问题分析 

第2章：数字出版行业产业链及商业模式分析 

2.1 数字出版行业产业链分析 

2.1.1 数字出版产业链的构成及特征 

（1）数字出版产业链构成 

（2）数字出版产业链特征 

2.1.2 数字出版产业链整合要求 

（1）传统出版商面临发展拐点 



（2）传统出版商的创新方向 

2.1.3 数字出版产业链建设问题与对策 

2.2 数字出版行业商业模式分析 

2.2.1 商业模式介绍 

2.2.2 数字出版商业模式核心要素 

（1）盈利模式 

（2）运营模式 

（3）营销模式 

2.2.3 数字出版行业主要商业模式分析 

（1）Kindle模式 

（2）iPad模式 

（3）Google模式 

（4）盛大文学模式 

（5）方正模式 

（6）汉王模式 

（7）中移动模式 

2.3 基于用户需求的数字出版模式分析 

2.3.1 基于用户需求数字出版模式核心价值 

（1）以满足用户信息需求为最终目的 

（2）用户个性化定制数字出版产品 

（3）有效配置数字出版资源 

（4）个性化交互的用户关系管理 

（5）充分发掘用户信息资源价值 

2.3.2 施普林格出版集团数字出版模式 

（1）施普林格出版集团数字出版模式分析 

（2）施普林格出版集团数字出版模式经验借鉴 

2.3.3 高等教育出版社数字出版模式 

（1）高等教育出版社数字出版模式分析 

（2）高等教育出版社数字出版模式经验借鉴 

2.4 数字出版行业融资模式分析 

2.4.1 数字出版行业融资的战略意义 

2.4.2 数字出版行业融资的路径分析 



2.4.3 数字出版行业融资的方式选择 

2.5 数字出版行业优秀商业模式分析 

2.5.1 以产品版权运营为核心的运营模式&mdash;&mdash;盛大文学 

（1）盛大文学简介 

（2）盛大文学全媒体运营发展路径 

（3）盛大文学全媒体版权运营模式 

1）原创网站试水市场 

2）版权分销再开发 

3）延伸整合产业链 

4）掌握核心价值点 

2.5.2 以数字出版终端设备制造为核心的运营模式&mdash;&mdash;汉王科技 

（1）汉王科技简介 

（2）汉王科技全媒体出版运营战略 

1）坚持专注、创新的经营理念 

2）技术创新 

3）产品创新 

4）重视用户体验 

（3）汉王科技全媒体出版盈利模式 

2.5.3 百度全媒体出版业务商业模式分析 

（1）百度全媒体出版战略定位分析 

（2）百度全媒体出版运营发展路径 

（3）百度全媒体出版商业模式分析 

（4）百度全媒体出版运营案例分析 

2.5.4 腾讯全媒体出版业务商业模式分析 

（1）腾讯全媒体出版战略定位分析 

（2）腾讯全媒体出版运营发展路径 

（3）腾讯全媒体出版商业模式分析 

（4）腾讯全媒体出版运营案例分析 

2.6 数字出版行业商业模式发展趋势分析 

2.6.1 数字出版赢利模式困境分析 

2.6.2 数字出版商赢利模式探索分析 

2.6.3 传统出版社数字出版商业模式选择分析 



2.6.4 数字出版行业商业模式发展趋势分析 

第3章：国内外数字出版行业发展现状与经验借鉴 

3.1 国外数字出版行业发展现状与趋势 

3.1.1 国外数字出版行业发展情况 

3.1.2 国际数字出版行业发展经验借鉴 

3.1.3 国际数字出版行业对中国的启示 

3.1.4 国外数字出版行业出版趋势 

3.2 国外主要国家数字出版行业发展分析 

3.2.1 美国数字出版行业发展分析 

3.2.2 英国数字出版行业发展分析 

3.2.3 法国数字出版行业发展分析 

3.2.4 日本数字出版行业发展分析 

3.2.5 韩国数字出版行业发展分析 

3.2.6 俄罗斯数字出版行业发展分析 

3.2.7 葡萄牙数字出版行业发展分析 

3.2.8 土耳其数字出版行业发展分析 

3.2.9 墨西哥数字出版行业发展分析 

3.2.10 巴西数字出版行业发展分析 

3.3 国外数字出版优秀案例与经验借鉴 

3.3.1 尼尔森国际传媒集团公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 

3.3.2 约翰&middot;威立-布莱克维尔出版集团公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 

3.3.3 培生教育出版集团公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 



3.3.4 桦榭出版集团美国公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 

3.3.5 哈泼&middot;柯林斯出版集团公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 

3.3.6 麦格劳&middot;希尔教育出版集团公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 

3.3.7 牛津大学出版社纽约公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 

3.3.8 圣智学习出版公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 

3.3.9 谷歌公司 

（1）公司简介 

（2）数字出版发展路径 

（3）数字出版经验借鉴 

3.4 中国数字出版行业发展分析 

3.4.1 中国数字出版行业发展历程 

3.4.2 中国数学出版行业发展规模 

（1）总体发展规模分析 

（2）数字出版细分类别收入分析 

1）2016-2021年互联网广告收入分析 

2）2016-2021年手机出版收入分析 

3）2016-2021年网络游戏收入分析 



4）2016-2021年博客收入分析 

5）2016-2021年电子书收入分析 

6）2016-2021年数字期刊与数字报纸收入分析 

7）2016-2021年在线音乐与网络动漫收入分析 

3.4.3 数字出版平台竞争分析 

3.4.4 数字出版传播渠道分析 

3.4.5 中国数字出版行业问题及对策 

第4章：数字出版行业细分市场分析 

4.1 手机出版市场分析 

4.1.1 手机出版概述 

4.1.2 手机出版形式 

4.1.3 手机技术对手机出版的影响 

4.1.4 手机出版市场发展现状 

（1）手机上网用户规模 

（2）手机出版市场规模分析 

（3）阻碍手机出版物产业化因素 

（4）手机出版产业的拐点 

4.1.5 手机出版市场发展趋势 

4.1.6 手机出版市场发展前景 

4.2 游戏出版市场分析 

4.2.1 游戏出版概念 

4.2.2 游戏销售渠道分析 

4.2.3 游戏用户现状及需求 

4.2.4 游戏出版市场发展规模 

4.2.5 游戏出版市场发展趋势 

4.2.6 游戏出版市场发展前景 

4.3 互联网广告市场分析 

4.3.1 互联网广告的概念 

4.3.2 互联网广告主要形式与计费方式 

4.3.3 互联网广告优劣势分析 

（1）互联网广告优势分析 



（2）互联网广告劣势分析 

4.3.4 互联网广告市场发展规模 

4.3.5 互联网广告市场发展趋势 

4.3.6 互联网广告市场发展前景 

4.4 电子书市场分析 

4.4.1 电子书概念 

4.4.2 电子书发展历程分析 

4.4.3 电子书发展相关技术 

4.4.4 电子书市场发展规模 

4.4.5 电子书市场发展趋势 

4.4.6 电子书市场发展前景 

4.5 数字期刊市场分析 

4.5.1 数字期刊出版发展简况 

（1）国外数字期刊出版发展状况 

（2）国内数字期刊出版发展状况 

4.5.2 数字期刊出版的市场规模 

（1）数字期刊出版的市场规模 

（2）数字期刊出版细分市场 

1）平板电脑期刊出版市场 

2）手机期刊出版市场 

3）MP3/MP4期刊出版市场 

4）IPTV期刊出版市场分析 

4.5.3 纸质期刊数字化转型分析 

（1）纸质期刊数字化转型的原因 

（2）数字期刊对传统出版相关产业影响 

（3）数字期刊新的盈利模式 

4.5.4 数字期刊出版发展趋势 

（1）数字期刊出版发展优劣势 

（2）数字期刊出版的问题和建议 

（3）数字期刊出版产业的机遇与挑战 

（4）数字期刊发展趋势及前景 

4.6 数字报纸市场分析 



4.6.1 数字报纸出版发展概况 

（1）国外数字报纸发展状况 

（2）国内数字报纸发展状况 

4.6.2 数字报纸出版的市场规模和产品结构 

（1）数字报纸的市场规模 

（2）数字报纸的产品结构 

4.6.3 数字报纸出版趋势及发展建议 

（1）数字报纸出版的机遇和挑战 

（2）数字报纸出版发展趋势 

（3）数字报纸出版发展建议 

4.6.4 数字报纸出版典型案例与经验借鉴 

（1）南方报业传媒集团数字报纸出版经验借鉴 

（2）广州日报报业集团数字报纸出版经验借鉴 

（3）深圳报业集团数字报纸出版经验借鉴 

4.7 数字图书出版市场分析 

4.7.1 数字图书出版发展概况 

（1）国外数字图书出版发展状况 

（2）国内数字图书出版发展状况 

4.7.2 数字图书出版市场结构分析 

4.7.3 图书细分领域数字出版市场分析 

（1）教育图书数字出版市场 

1）教育图书数字出版现状分析 

2）教育图书出版数字化领先案例 

3）教育图书数字出版发展前景 

（2）少儿图书数字出版市场 

1）少儿图书数字出版现状分析 

2）MPR少儿图书出版分析 

3）少儿出版的数字出版案例分析 

4）少儿图书数字出版发展前景 

4.7.4 数字图书出版趋势及发展建议 

（1）数字图书出版的机遇和挑战 

（2）数字图书出版发展趋势 



（3）数字图书出版发展建议 

4.7.5 数字图书出版典型案例与经验借鉴 

（1）图书出版企业开展数字业务的典型案例与经验借鉴 

（2）数字图书出版经营典型案例与经验借鉴 

（3）数字图书技术公司经营典型案例与经验借鉴 

4.8 数据库市场分析 

4.8.1 数据库定义 

4.8.2 数据库市场规模分析 

（1）中国数据库软件市场规模 

（2）国产数据库软件市场规模 

4.8.3 数据库发展趋势 

4.8.4 数据库发展前景 

第5章：数字出版基地经营情况分析 

5.1 数字出版基地排行榜 

5.1.1 数字出版行业基地营业收入排名 

5.1.2 数字出版行业基地资产总额排名 

5.1.3 数字出版行业基地利润总额排名 

5.2 数字出版基地经营情况分析 

5.2.1 上海张江国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

5.2.2 重庆北部新区国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 



（6）基地规划 

5.2.3 浙江杭州国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

5.2.4 湖南中南国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

5.2.5 湖北华中国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

5.2.6 西安国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

5.2.7 广东广州国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 



（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

5.2.8 天津空港国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

5.2.9 南京国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

5.2.10 北京国家数字出版基地 

（1）基地概况 

（2）经营情况 

（3）基地政策 

（4）基地服务 

（5）入驻企业 

（6）基地规划 

第6章：数字出版行业主要企业创新模式分析 

6.1 优秀出版集团数字出版创新模式分析 

6.1.1 中南出版传媒集团股份有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业数字出版业务分析 

（3）企业经营情况分析 



1）企业主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（4）企业数字出版转型路径分析 

（5）企业数字出版创新模式分析 

（6）企业数字出版发展战略分析 

（7）企业数字出版最新动向分析 

6.1.2 北方联合出版传媒（集团）股份有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业数字出版业务分析 

（3）企业经营情况分析 

1）企业主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（4）企业出版产品分析 

（5）企业数字出版转型路径分析 

（6）企业数字出版创新模式分析 

（7）企业经营优劣势分析 

（8）企业数字出版发展战略分析 

（9）企业数字出版最新动向分析 

6.1.3 海峡出版发行集团有限责任公司创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

6.1.4 时代出版传媒股份有限公司创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）数字出版转型路径分析 



（3）企业总体经营情况分析 

1）企业主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（4）数字出版业务经营情况 

（5）企业数字出版战略分析 

6.2 优秀图书出版单位数字出版创新模式分析 

6.2.1 人民军医出版社创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版最新动向分析 

6.2.2 北京语言大学出版社创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版最新动向分析 

6.2.3 知识产权出版社创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版最新动向分析 

6.2.4 北京师范大学出版社创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版最新动向分析 



6.3 优秀报业集团数字出版创新模式分析 

6.3.1 重庆日报报业集团创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业数字出版转型路径分析 

（3）企业数字出版创新模式分析 

6.3.2 辽宁报业传媒集团创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

6.3.3 南方报业传媒集团创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版最新动向分析 

6.4 优秀报纸出版单位数字出版创新模式分析 

6.4.1 人民日报社创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版发展战略分析 

6.4.2 京华时报社创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版发展战略分析 

6.4.3 证券日报社创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 



（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版发展战略分析 

6.4.4 上海第一财经报业有限公司创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版发展战略分析 

6.5 优秀期刊出版单位数字出版创新模式分析 

6.5.1 《中国家庭医生》杂志社有限公司创新模式分析 

（1）《家庭医生》简介 

（2）《家庭医生》数字出版转型路径分析 

（3）《家庭医生》数字出版创新模式分析 

（4）《家庭医生》数字出版经验借鉴 

6.5.2 《青年文摘》杂志社创新模式分析 

（1）《青年文摘》简介 

（2）企业数字出版转型路径分析 

（3）企业数字出版创新模式分析 

（4）企业数字出版发展战略分析 

（5）《青年文摘》数字出版最新动向分析 

6.5.3 《人民论坛》杂志社创新模式分析 

（1）《人民论坛》简介 

（2）《人民论坛》数字出版转型路径分析 

（3）《人民论坛》数字出版创新模式分析 

（4）《人民论坛》数字出版发展战略分析 

（5）《人民论坛》数字出版最新动向分析 

6.5.4 《中国国家地理》杂志社创新模式分析 

（1）《中国国家地理》简介 

（2）《中国国家地理》数字出版转型路径分析 

（3）《中国国家地理》数字出版创新模式分析 

（4）《中国国家地理》数字出版发展战略分析 



6.6 主要发行平台+运营企业创新模式分析 

6.6.1 同方知网（北京）技术有限公司（中国知网）创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业组织架构分析 

（3）企业经营情况分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版发展战略分析 

6.6.2 万方数据股份有限公司（万方数据知识服务平台）创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版创新模式分析 

（4）企业数字出版发展战略分析 

（5）企业数字出版最新动向分析 

6.6.3 广州华阅数码科技有限公司（读览天下）创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版创新模式分析 

（4）企业数字出版发展战略分析 

（5）企业经营优劣势分析 

6.6.4 盛霆信息技术（上海）有限公司（盛大文学）创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版最新动向分析 

6.6.5 北京中文在线数字出版股份有限公司（中文在线）创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业数字出版转型路径分析 

（4）企业数字出版创新模式分析 

（5）企业数字出版发展战略分析 

（6）企业数字资产运营平台分析 



（7）企业数字出版优秀案例分析 

（8）企业数字出版经营优劣势 

6.7 主要终端设备制造企业创新模式分析 

6.7.1 汉王科技股份有限公司创新模式分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

1）企业主要经济指标分析 

2）企业盈利能力分析 

3）企业运营能力分析 

4）企业偿债能力分析 

5）企业发展能力分析 

（3）企业数字出版相关产品分析 

（4）企业销售渠道与网络分析 

（5）企业数字出版创新模式分析 

（6）企业数字出版最新动向分析 

第7章：数字出版行业投资分析与前景预测 

7.1 数字出版行业投资分析 

7.1.1 数字出版行业投资特性分析 

（1）行业进入壁垒分析 

（2）数字出版影响因素分析 

7.1.2 数字出版行业投资现状分析 

7.1.3 数字出版行业投资风险分析 

7.1.4 数字出版行业投资机会分析 

7.2 数字出版行业发展趋势与前景预测 

7.2.1 数字出版行业发展趋势分析 

7.2.2 数字出版行业发展前景分析 
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