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二、说明、目录、图表目录
目前我国经济总量保持平稳增长，国内外经济合作进一步加深，各类企业不断发展，企业正

在逐步&ldquo;走出去&rdquo;。会计师事务所是为企业提供鉴证、管理咨询、内部控制、资信

调查、投资决策等各种服务的中介机构，经济的发展，势必就为注册会计师行业提供了大量

的业务需求。 

为鼓励中国会计师事务所做强做大，我国政府先后发布实施了《关于推动事务所做大做强的

意见》、《事务所内部治理指南》、《关于支持会计师事务所扩大服务出口的若干意见》等

若干政策，为会计师事务所发展创造了良好的外部环境。 

在面临巨大机遇的同时，我国会计师事务所发展中也存在一系列的问题：高端人才缺口较大

，做强做大战略需要进一步深化，国际化发展刚刚起步，新业务领域拓展正在探索，行业信

息化建设亟待加强，业务结构单一、专业服务能力与市场服务需求尚有差距。此时，各事务

所成功的关键在于能否及时掌握会计师事务所未来的发展方向与模式，成功的事务所都会倾

尽毕生的精力及资源搜寻相关的海量信息。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国会计师事务所行业深度研究与投资潜力分析报告》

报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度

访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建

立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势

和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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（1）会计师事务所规模化经营 
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（3）事务所组织形式分析 

（4）事务所业务范围及拓展 

（5）事务所国际化扩张策略 

（6）事务所规模化发展策略 

（7）事务所人力资源策略 

（8）事务所品牌与营销策略 

（9）事务所内部控制与管理 

2.3.4 安永会计师事务所 

（1）事务所发展历程 

（2）事务所经营情况分析 

（3）事务所组织形式分析 
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