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二、说明、目录、图表目录
白酒是中国传统蒸馏酒，工艺独特，历史悠久，享誉中外。中国白酒是世界著名的六大蒸馏

酒之一（其余五种是白兰地、威士忌、郎姆酒、伏特加和金酒）。白酒是指以富含淀粉质的

粮谷如高粱、大米等为原料，以中国酒曲即大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，采用

固态（个别酒种为半固态或液态）发酵，经蒸煮、糖化、发酵、蒸馏、陈酿、贮存和勾调而

制成的蒸馏酒。如：茅台酒、五粮液、汾酒、西凤酒、洋河大曲等。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国白酒行业研究与投资战略咨询报告》共十五章。首

先介绍了白酒相关概述、中国白酒市场运行环境等，接着分析了中国白酒市场发展的现状，

然后介绍了中国白酒重点区域市场运行形势。随后，报告对中国白酒重点企业经营状况分析

，最后分析了中国白酒行业发展趋势与投资预测。您若想对白酒产业有个系统的了解或者想

投资白酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。 

报告目录： 

第一章&emsp;白酒行业相关介绍 

1.1&emsp;白酒的概念及历史 

1.1.1&emsp;白酒的定义 

1.1.2&emsp;白酒的起源 

1.1.3&emsp;白酒的地位 

1.2&emsp;白酒的分类及特征 

1.2.1&emsp;白酒的香型 

1.2.2&emsp;白酒的几种分类 

1.2.3&emsp;白酒的特点 

1.3&emsp;白酒的其他知识 

1.3.1&emsp;白酒的度及其测定方法 

1.3.2&emsp;白酒的勾兑和调味 

1.3.3&emsp;白酒的各种成分 

1.3.4&emsp;白酒的营养物质及有害物质 

1.4&emsp;新工艺白酒 



1.4.1&emsp;白酒工业正向新方向发展 

1.4.2&emsp;白酒新工艺的创新与发展 

1.4.3&emsp;新工艺白酒的探索 

1.4.4&emsp;固、液勾兑在新工艺白酒中的应用 

第二章&emsp;2019-2022年中国白酒产业的发展 

2.1&emsp;中国白酒行业发展综述 

2.1.1&emsp;中国白酒行业的发展阶段 

2.1.2&emsp;中国白酒行业发展取得的成就 

2.1.3&emsp;我国白酒行业地域分布特征 

2.1.4&emsp;我国白酒行业竞争格局简析 

2.2&emsp;2020年中国白酒行业的发展 

2.2.1&emsp;2020年中国白酒行业运行状况 

2.2.2&emsp;2020年中国白酒业蓬勃发展 

2.2.3&emsp;2020年中国白酒业再创新高 

2.2.4&emsp;2020年白酒业受各路资本青睐 

2.2.5&emsp;2020年白酒业涨价潮继续蔓延 

2.3&emsp;2022年中国白酒行业的发展 

2.3.1&emsp;2022年我国白酒行业运行概况 

2.3.2&emsp;2022年白酒行业发展动态盘点 

2.3.3&emsp;2022年白酒行业市场态势分析 

2.4&emsp;2022年中国白酒行业的发展 

2.4.1&emsp;2022年我国白酒市场现状总析 

2.4.2&emsp;2022年白酒业大事盘点 

2.4.3&emsp;2022年业外资本涌入白酒行业 

2.5&emsp;2019-2022年全国及重点省市白酒产量分析 

2.5.1&emsp;2019年全国及主要省份白酒产量分析 

2.5.2&emsp;2020年全国及主要省份白酒产量分析 

2.5.3&emsp;2022年全国及主要省份白酒产量分析 

2.6&emsp;2019-2022年中国白酒行业进出口状况 

2.6.1&emsp;2019-2022年主要国家白酒进出口情况分析 

2.6.2&emsp;2019-2022年主要省份白酒进出口情况分析 



2.7&emsp;2019-2022年中国白酒行业存在的问题 

2.7.1&emsp;白酒行业的主要问题 

2.7.2&emsp;制约白酒行业发展的瓶颈 

2.7.3&emsp;中国白酒行业集中度较低 

2.7.4&emsp;白酒行业应重视的问题 

2.8&emsp;促进中国白酒行业发展的措施建议 

2.8.1&emsp;白酒行业的发展对策 

2.8.2&emsp;实现白酒业有序发展的策略 

2.8.3&emsp;国内白酒企业发展壮大的途径 

2.8.4&emsp;白酒行业不同品牌的发展策略 

2.8.5&emsp;中国应积极发展低度白酒 

第三章&emsp;2019-2022年中国白酒市场分析 

3.1&emsp;中国白酒市场的影响因素 

3.1.1&emsp;宏观经济对白酒市场的影响 

3.1.2&emsp;国家政策对白酒市场的影响 

3.1.3&emsp;其他因素对白酒市场的影响 

3.2&emsp;2019-2022年中国白酒市场格局 

3.2.1&emsp;流通渠道市场 

3.2.2&emsp;终端白酒市场 

3.2.3&emsp;促销白酒市场 

3.2.4&emsp;区域细分市场 

3.3&emsp;2019-2022年中国白酒市场特点浅析 

3.3.1&emsp;中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间 

3.3.2&emsp;餐饮终端是白酒企业的竞争焦点 

3.3.3&emsp;渠道价值仍然不可低估 

3.3.4&emsp;促销方式以单纯产品促销为主 

3.3.5&emsp;地域市场品牌及商务用酒占消费主流 

3.4&emsp;2019-2022年中国白酒终端市场的运作解析 

3.4.1&emsp;产品选择和客户管理 

3.4.2&emsp;公关和培训 

3.4.3&emsp;促销和服务客户 



3.4.4&emsp;激励政策和物流管理 

3.4.5&emsp;理货管理和回款管理 

3.5&emsp;2019-2022年中国白酒消费市场分析 

3.5.1&emsp;白酒消费的三大模式 

3.5.2&emsp;白酒消费的特点 

3.5.3&emsp;白酒市场消费者调查分析 

3.5.4&emsp;未来白酒消费的趋势 

3.6&emsp;中国白酒市场的同质化现象分析 

3.6.1&emsp;浓香型白酒占据较大市场份额 

3.6.2&emsp;品牌泛滥导致名酒形象淡化 

3.6.3&emsp;价格体系紊乱及终端不良竞争加剧 

3.6.4&emsp;白酒外包装雷同及广告宣传浮夸 

第四章&emsp;中国白酒制造行业财务状况 

4.1&emsp;中国白酒制造行业经济规模 

4.1.1&emsp;2019-2022年白酒制造业销售规模 

4.1.2&emsp;2019-2022年白酒制造业利润规模 

4.1.3&emsp;2019-2022年白酒制造业资产规模 

4.2&emsp;中国白酒制造行业盈利能力指标分析 

4.2.1&emsp;2019-2022年白酒制造业亏损面 

4.2.2&emsp;2019-2022年白酒制造业销售毛利率 

4.2.3&emsp;2019-2022年白酒制造业成本费用利润率 

4.2.4&emsp;2019-2022年白酒制造业销售利润率 

4.3&emsp;中国白酒制造行业营运能力指标分析 

4.3.1&emsp;2019-2022年白酒制造业应收账款周转率 

4.3.2&emsp;2019-2022年白酒制造业流动资产周转率 

4.3.3&emsp;2019-2022年白酒制造业总资产周转率 

4.4&emsp;中国白酒制造行业偿债能力指标分析 

4.4.1&emsp;2019-2022年白酒制造业资产负债率 

4.4.2&emsp;2019-2022年白酒制造业利息保障倍数 

4.5&emsp;中国白酒制造行业财务状况综合评价 

4.5.1&emsp;白酒制造业财务状况综合评价 



4.5.2&emsp;影响白酒制造业财务状况的经济因素分析 

第五章&emsp;2019-2022年高端白酒市场的发展 

5.1&emsp;2019-2022年中国高端白酒的发展 

5.1.1&emsp;高端白酒的崛起 

5.1.2&emsp;2019年高端白酒价格持续上涨 

5.1.3&emsp;2020年中国高端白酒价格呈回落态势 

5.1.4&emsp;2020年高端白酒品牌进入投资理财界 

5.1.5&emsp;2022年高档白酒发展态势分析 

5.1.6&emsp;2022年高端白酒品牌开拓国际市场 

5.2&emsp;高端白酒发展强劲的原因剖析 

5.2.1&emsp;消费升级注入高端白酒持续动力 

5.2.2&emsp;龙头企业具备品牌号召力 

5.2.3&emsp;定价权优势是核心竞争力 

5.2.4&emsp;抗通胀能力最强 

5.3&emsp;高端白酒发展的问题及策略 

5.3.1&emsp;高端白酒存在的主要问题 

5.3.2&emsp;高端白酒发展中应注意的问题 

5.3.3&emsp;高端白酒旺季实现赢利性增长的对策 

5.3.4&emsp;高端白酒品牌的发展策略 

5.3.5&emsp;新形势下我国高端白酒的发展思路 

第六章&emsp;2019-2022年中国主要香型白酒的发展 

6.1&emsp;浓香型白酒 

6.1.1&emsp;浓香型白酒占据白酒行业主导地位 

6.1.2&emsp;浓香型白酒&ldquo;淡雅&rdquo;与&ldquo;浓郁&rdquo;流派的差异分析 

6.1.3&emsp;浓香型白酒正面临挑战 

6.1.4&emsp;2020年浓香型白酒知名品牌创建示范区通过验收 

6.1.5&emsp;浓香型白酒生产工艺方向的探索 

6.2&emsp;清香型白酒 

6.2.1&emsp;清香型白酒的复兴发展 

6.2.2&emsp;2022年山西汾阳获批建清香型白酒品牌示范区 



6.2.3&emsp;2022年云南省对小曲清香型白酒地标进行修订 

6.2.4&emsp;2022年北京金马甲网络交易平台挂牌首支清香型白酒 

6.2.5&emsp;清香型白酒未来发展优势将更明显 

6.2.6&emsp;清香型白酒的复兴战略探索 

6.3&emsp;酱香型白酒 

6.3.1&emsp;酱香型白酒是传统酿酒的典范 

6.3.2&emsp;酱香型白酒渐成市场趋势 

6.3.3&emsp;酱香型白酒市场竞争愈发激烈 

6.3.4&emsp;2019年中国酱香型白酒发展状况 

6.3.5&emsp;2020年中国酱香型白酒产业动态 

6.3.6&emsp;2022年首款高端酱香型白酒通过上市发行审核 

第七章&emsp;2019-2022年中国白酒行业区域发展分析 

7.1&emsp;四川省 

7.1.1&emsp;四川省白酒业的发展优势 

7.1.2&emsp;2019年四川白酒产业继续扩张 

7.1.3&emsp;2020年四川白酒业经济运行状况 

7.1.4&emsp;2022年四川白酒业运行简况 

7.1.5&emsp;四川白酒网络营销分析 

7.1.6&emsp;四川国税助力白酒行业度难关 

7.1.7&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;四川白酒产业发展规划 

7.2&emsp;贵州省 

7.2.1&emsp;贵州白酒产业现状总析 

7.2.2&emsp;2019年贵州白酒产业的发展 

7.2.3&emsp;2020年贵州白酒行业分析 

7.2.4&emsp;2022年贵州白酒业发展状况 

7.2.5&emsp;贵州白酒产业存在的主要问题 

7.2.6&emsp;贵州白酒产业发展的对策建议 

7.2.7&emsp;贵州白酒行业并购融资分析 

7.2.8&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;贵州省将打造千亿级白酒产业 

7.3&emsp;江苏省 

7.3.1&emsp;江苏省白酒行业经济运行概况 



7.3.2&emsp;江苏白酒行业整合步伐提速 

7.3.3&emsp;江苏宿迁被授予&ldquo;中国白酒之都&rdquo;称号 

7.3.4&emsp;2022年江苏白酒生产概况 

7.3.5&emsp;江苏白酒行业的发展策略 

7.3.6&emsp;江苏白酒行业值得借鉴的发展经验 

7.4&emsp;安徽省 

7.4.1&emsp;安徽白酒产业的发展概述 

7.4.2&emsp;2022年安徽白酒市场分析 

7.4.3&emsp;安徽白酒行业优势企业发展概况 

7.4.4&emsp;安徽白酒产业发展态势分析 

7.4.5&emsp;安徽白酒企业改制模式浅析 

7.4.6&emsp;安徽白酒市场消费状况浅析 

7.4.7&emsp;安徽白酒行业的营销分析 

7.5&emsp;河南省 

7.5.1&emsp;河南白酒产业发展概况 

7.5.2&emsp;河南白酒发展特点分析 

7.5.3&emsp;2022年河南白酒产业发展成就阐述 

7.5.4&emsp;河南试水白酒产品证券化 

7.5.5&emsp;白酒第13种香型在河南商丘问世 

7.5.6&emsp;河南白酒产业的发展战略 

7.5.7&emsp;河南白酒产业发展机会分析 

7.5.8&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;河南白酒产业发展展望 

7.6&emsp;山东省 

7.6.1&emsp;山东省白酒工业发展综述 

7.6.2&emsp;山东白酒产业发展的特点 

7.6.3&emsp;2022年山东白酒业发展分析 

7.6.4&emsp;2022年山东白酒行业格局生变 

7.6.5&emsp;山东省白酒市场消费分析 

7.6.6&emsp;山东白酒产业存在的主要问题 

7.6.7&emsp;山东白酒行业的发展策略及建议 

7.6.8&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;山东省白酒工业发展展望 

7.7&emsp;陕西省 



7.7.1&emsp;陕西省白酒行业发展概况 

7.7.2&emsp;2022年陕西白酒业运行简况 

7.7.3&emsp;陕西白酒名企积极实施复兴计划 

7.7.4&emsp;陕西白酒企业调整策略应对政策风险 

7.7.5&emsp;陕西省白酒行业存在的问题 

7.8&emsp;东北地区 

7.8.1&emsp;东北白酒产业发展概述 

7.8.2&emsp;东北白酒行业的SWOT分析 

7.8.3&emsp;东北白酒行业市场格局分析 

7.8.4&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;东北白酒产业的发展形势 

7.8.5&emsp;东北白酒产业存在的问题 

7.8.6&emsp;东北白酒产业的发展策略 

7.9&emsp;其它地区 

7.9.1&emsp;河北省白酒产业的发展分析 

7.9.2&emsp;广东白酒行业发展分析 

7.9.3&emsp;湖北省白酒产业加快扩张 

7.9.4&emsp;江西省白酒产业发展分析 

7.9.5&emsp;云南省白酒产业的发展分析 

7.9.6&emsp;广西省白酒产业的品牌现状 

第八章&emsp;中国白酒行业重点企业经营状况 

8.1&emsp;宜宾五粮液股份有限公司 

8.1.1&emsp;公司简介 

8.1.2&emsp;五粮液经营状况分析 

8.2&emsp;贵州茅台酒股份有限公司 

8.2.1&emsp;公司简介 

8.2.2&emsp;贵州茅台经营状况分析 

8.3&emsp;泸州老窖股份有限公司 

8.3.1&emsp;公司简介 

8.3.2&emsp;泸州老窖经营状况分析 

8.4&emsp;山西杏花村汾酒厂股份有限公司 

8.4.1&emsp;公司简介 



8.4.2&emsp;山西汾酒经营状况分析 

8.5&emsp;酒鬼酒股份有限公司 

8.5.1&emsp;公司简介 

8.5.2&emsp;酒鬼酒经营状况分析 

8.6&emsp;四川沱牌舍得酒业股份有限公司 

8.6.1&emsp;公司简介 

8.6.2&emsp;沱牌舍得经营状况分析 

8.7&emsp;四川水井坊股份有限公司 

8.7.1&emsp;公司简介 

8.7.2&emsp;水井坊经营状况分析 

第九章&emsp;2019-2022年中国白酒行业的营销分析 

9.1&emsp;2019-2022年中国白酒营销的发展状况 

9.1.1&emsp;中国白酒营销的发展阶段 

9.1.2&emsp;中国白酒营销模式分析 

9.1.3&emsp;2020年白酒行业微博营销发展状况 

9.1.4&emsp;2020年白酒行业营销创新典型案例分析 

9.1.5&emsp;2022年白酒行业电商渠道营销升温 

9.1.6&emsp;中国白酒营销亟待解决的问题 

9.2&emsp;中国白酒渠道营销途径状况分析 

9.2.1&emsp;白酒企业的渠道困境 

9.2.2&emsp;白酒市场渠道商状况 

9.2.3&emsp;白酒渠道商之间的博弈 

9.2.4&emsp;白酒渠道困境的根本原因 

9.2.5&emsp;白酒传统渠道区域合纵对策 

9.3&emsp;中国白酒市场的分层化营销分析 

9.3.1&emsp;分层营销终结盘中盘模式 

9.3.2&emsp;高档酒营销产地化 

9.3.3&emsp;低档酒营销大市场化 

9.3.4&emsp;中档酒区域化布局及产地化加市场化营销 

9.4&emsp;白酒文化营销的探析 

9.4.1&emsp;酒文化是白酒行业的核心竞争力 



9.4.2&emsp;白酒文化营销的现存方式 

9.4.3&emsp;白酒文化营销的不成熟表现 

9.4.4&emsp;白酒文化营销的误区及对策 

9.5&emsp;中国白酒行业营销策略 

9.5.1&emsp;白酒行业营销误区的对策 

9.5.2&emsp;白酒营销的创新策略 

9.5.3&emsp;白酒行业淡季营销策略分析 

9.5.4&emsp;白酒营销的盈利模式探索 

9.6&emsp;区域强势白酒品牌的营销战略 

9.6.1&emsp;以根据地市场为圆心勾画新的市场版图 

9.6.2&emsp;打造声誉产品提升企业的整体产品声誉 

9.6.3&emsp;强化营销的组织功能建设 

9.6.4&emsp;突破传统的厂商合作模式 

9.6.5&emsp;营销管理的两大转变 

9.7&emsp;中低端白酒农村市场营销的攻略 

9.7.1&emsp;战略抉择以市场份额为导向 

9.7.2&emsp;产品细分有所为有所不为 

9.7.3&emsp;市场细分形成区域为王 

9.7.4&emsp;以声誉产品塑造品牌声誉 

9.7.5&emsp;建设适合农村市场营销的模式 

9.8&emsp;白酒新品牌进入市场的基本营销策略 

9.8.1&emsp;明确企业定位及目标 

9.8.2&emsp;制定有针对性的新品开发策略 

9.8.3&emsp;寻找适合新品牌成长的土壤 

9.8.4&emsp;从基础做起，从餐饮渠道开始 

9.8.5&emsp;建立营销队伍和培训机制 

第十章&emsp;2019-2022年中国白酒企业的发展策略分析 

10.1&emsp;白酒企业的利润点 

10.1.1&emsp;高端市场的利润点 

10.1.2&emsp;终端渠道的利润点 

10.1.3&emsp;酒文化的利润点 



10.1.4&emsp;品牌是实在的利润点 

10.2&emsp;白酒企业发展的差异化策略 

10.2.1&emsp;产品差异化 

10.2.2&emsp;形象差异化 

10.2.3&emsp;市场差异化 

10.2.4&emsp;服务差异化 

10.3&emsp;白酒企业的招商策略 

10.3.1&emsp;品牌规划策略 

10.3.2&emsp;市场规划策略 

10.3.3&emsp;招商启动策略 

10.3.4&emsp;白酒企业招商应注意的问题 

10.4&emsp;中国两大白酒企业集团品牌战略的比较与分析 

10.4.1&emsp;五粮液、茅台品牌战略的比较 

10.4.2&emsp;五粮液、茅台品牌战略成果的评价 

10.4.3&emsp;五粮液、茅台品牌战略的风险分析 

10.4.4&emsp;遏制风险的对策建议 

10.5&emsp;二线白酒企业突围的关键要素 

10.5.1&emsp;战略企图 

10.5.2&emsp;声誉产品 

10.5.3&emsp;市场板块 

10.5.4&emsp;团队整合 

10.5.5&emsp;资源匹配度 

10.6&emsp;中小白酒企业的发展策略 

10.6.1&emsp;中小白酒企业的发展力模型 

10.6.2&emsp;中小型白酒企业新品上市的策略 

10.6.3&emsp;中小型白酒企业的市场推广策略 

10.6.4&emsp;中小型白酒企业发展的聚焦化战略 

第十一章&emsp;2019-2022年白酒替代产品分析 

11.1&emsp;啤酒 

11.1.1&emsp;中国啤酒品牌发展探究 

11.1.2&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;中国啤酒行业发展综述 



11.1.3&emsp;2019年中国啤酒行业发展状况 

11.1.4&emsp;2020年我国啤酒行业运行情况 

11.1.5&emsp;2022年国内啤酒市场分析 

11.1.6&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;我国啤酒行业发展展望 

11.2&emsp;葡萄酒 

11.2.1&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;中国葡萄酒行业发展综述 

11.2.2&emsp;2019年中国葡萄酒行业发展状况 

11.2.3&emsp;2020年中国葡萄酒市场发展概况 

11.2.4&emsp;2020年葡萄酒业准入政策生效 

11.2.5&emsp;2022年葡萄酒市场发展状况 

11.2.6&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;我国葡萄酒行业发展规划 

11.3&emsp;黄酒 

11.3.1&emsp;中国黄酒行业发展综述 

11.3.2&emsp;中国黄酒行业运行特征 

11.3.3&emsp;2019年我国黄酒业科技实力增强 

11.3.4&emsp;2020年国内黄酒市场运行状况 

11.3.5&emsp;2022年我国黄酒市场分析 

11.3.6&emsp;黄酒业复兴&ldquo;文化牌&rdquo;很重要 

11.3.7&emsp;&ldquo;十四五&rdquo;我国黄酒行业发展规划 

第十二章&emsp;2019-2022年白酒包装现状与发展 

12.1&emsp;中国白酒包装现状 

12.1.1&emsp;简述白酒包装发展历程 

12.1.2&emsp;浅谈国内白酒的包装设计现状 

12.1.3&emsp;白酒酒盒包装存在的弊端 

12.1.4&emsp;浅析激光全息材料在白酒纸包装上的应用 

12.1.5&emsp;白酒的软包装印刷剖析 

12.2&emsp;白酒系列包装设计及案例分析 

12.2.1&emsp;酒文化与包装的联系 

12.2.2&emsp;白酒受众群体分析 

12.2.3&emsp;白酒包装设计构思及案例 

12.3&emsp;白酒包装建议 



12.3.1&emsp;白酒包装需下大功夫 

12.3.2&emsp;白酒包装应打响品牌 

12.3.3&emsp;白酒包装需要推陈出新 

12.3.4&emsp;白酒包装应该以实用为风向标 

12.3.5&emsp;解析超高端白酒的包装法则 

12.4&emsp;白酒包装趋势分析 

12.4.1&emsp;追求高档化 

12.4.2&emsp;崇尚个性化 

12.4.3&emsp;包装材料的变化 

12.4.4&emsp;包装色调上的变化 

12.4.5&emsp;容量上的变化 

第十三章&emsp;2019-2022年中国白酒行业的政策法规分析 

13.1&emsp;2019-2022年中国白酒行业政策环境总述 

13.1.1&emsp;中国白酒产业的政策导向 

13.1.2&emsp;中国白酒产业政策概述 

13.1.3&emsp;白酒生产线纳入产业指导限制类目录 

13.1.4&emsp;商务部发布酒类流通管理意见 

13.1.5&emsp;商务部修订《酒类流通管理办法》 

13.1.6&emsp;实施《酒类行业流通服务规范》 

13.1.7&emsp;&rdquo;十四五&rdquo;食品工业规划鼓励白酒业发展 

13.2&emsp;白酒行业税收政策分析 

13.2.1&emsp;白酒行业税收政策的变化 

13.2.2&emsp;白酒行业消费税调整的影响分析 

13.2.3&emsp;新所得税法对白酒行业的影响 

13.2.4&emsp;白酒税收调整促使行业发展规范化 

13.3&emsp;白酒消费税调整方案解读 

13.3.1&emsp;白酒消费税调整方案出台背景 

13.3.2&emsp;政策的主要内容 

13.3.3&emsp;政策的主要影响解析 

13.3.4&emsp;政策出台对一线品牌的影响 

13.4&emsp;2019-2022年白酒产业政策法规动向 



13.4.1&emsp;白酒生产许可证有新规定 

13.4.2&emsp;《浓酱兼香型白酒国家标准》实施 

13.4.3&emsp;《酱香型白酒》国家标准实施 

13.4.4&emsp;白酒工业水污染物排放新规实施 

13.4.5&emsp;食药监局发布《关于进一步加强白酒质量安全监督管理工作的通知》 

13.5&emsp;其他白酒政策文件解读 

13.5.1&emsp;《食品质量认证实施规则&mdash;&mdash;酒类》解析 

13.5.2&emsp;浓香型白酒标准解析 

13.5.3&emsp;白酒分析方法解析 

第十四章&emsp;白酒企业投资战略的制定及选择 

14.1&emsp;白酒企业制定投资战略的意义 

14.2&emsp;白酒企业投资战略的现状及问题 

14.2.1&emsp;经营管理层缺乏投资战略意识 

14.2.2&emsp;未能科学制定与应用投资战略 

14.3&emsp;白酒企业制定投资战略应考虑的因素 

14.3.1&emsp;宏观经济环境 

14.3.2&emsp;地方政策及发展规划 

14.3.3&emsp;白酒业发展趋势 

14.3.4&emsp;企业整体战略规划 

14.4&emsp;白酒企业不同生命周期下的投资战略 

14.4.1&emsp;企业创立期投资战略 

14.4.2&emsp;企业成长期投资战略 

14.4.3&emsp;企业成熟期投资战略 

14.4.4&emsp;企业衰退期投资战略 

第十五章&emsp;2023-2029年白酒行业的发展前景及趋势 

15.1&emsp;中国白酒行业的前景分析 

15.1.1&emsp;未来中国白酒业机遇与挑战并存 

15.1.2&emsp;中国白酒行业将继续较快发展 

15.1.3&emsp;白酒或将进入&ldquo;产区&rdquo;式发展新时代 

15.1.4&emsp;全国和地方性品牌共生的局面长期存在 



15.1.5&emsp;白酒产业结构会进一步整合及优化 

15.3&emsp;2023-2029年中国白酒制造行业预测分析 

15.3.1&emsp;影响中国白酒制造业发展因素分析 

15.3.2&emsp;2023-2029年中国白酒制造业产品销售收入预测 

15.3.3&emsp;2023-2029年中国白酒制造业累计利润总额预测 

15.3.4&emsp;2023-2029年中国白酒制造业产值预测 

15.3.5&emsp;2023-2029年中国白酒制造业产量预测 

15.4&emsp;未来中国白酒行业发展的趋势 

15.4.1&emsp;白酒行业的总体发展趋势分析 

15.4.2&emsp;白酒业或将分化为四种资本重组模式 

15.4.3&emsp;行业龙头领先优势将进一步加剧 

15.4.4&emsp;高度白酒仍将是市场主流 

15.4.5&emsp;高端白酒向更高端挺进 

图表目录： 

图表&emsp;各香型白酒不同的风格特征 

图表&emsp;2022年我国白酒行业销售利润率情况 

图表&emsp;2022年我国白酒月度产量及增速情况 

图表&emsp;2022年全国白酒（折65度，商品量）产量数据 

图表&emsp;2022年四川省白酒（折65度，商品量）产量数据 

图表&emsp;2022年河南省白酒（折65度，商品量）产量数据 

图表&emsp;2022年山东省白酒（折65度，商品量）产量数据 

图表&emsp;2022年辽宁省白酒（折65度，商品量）产量数据 

图表&emsp;2022年江苏省白酒（折65度，商品量）产量数据 

图表&emsp;2022年内蒙古自治区白酒（折65度，商品量）产量数据 

图表&emsp;2022年吉林省白酒（折65度，商品量）产量数据 

图表&emsp;2022年全国白酒产量数据 

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R07/R0701/202308/17-548024.html

http://www.chinairr.org/report/R07/R0701/202308/17-548024.html

