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二、说明、目录、图表目录
数字文化产业是以文化创意内容为核心，依托数字技术进行创作、生产、传播和服务的新兴

产业，具备传输便捷、绿色低碳、需求旺盛、互动融合等特点，有利于培育新供给、促进新

消费。当前，数字文化产业已成为文化产业发展的重点领域和数字经济及数字创意产业的重

要组成部分。产业涵盖数字游戏、互动娱乐、影视动漫、立体影像、数字教育、数字出版、

数字典藏、数字表演、网络服务、内容软件等内容。 

2022年，全国数字文化新业态特征较为明显的16个行业小类实现营业收入43860亿元，比上年

增长5.3%，快于全部规模以上文化企业4.4个百分点；文化新业态行业营业收入占全部规模以

上文化企业营业收入的36.0%，占比较上年提高1.5个百分点。在16个行业小类中，13个行业营

业收入比上年增长，增长面达到81.3%。其中，数字出版、娱乐用智能无人飞行器制造、互联

网文化娱乐平台、增值电信文化服务和可穿戴智能文化设备制造等行业实现两位数增长，分

别为30.3%、21.6%、18.6%、16.9%和10.2%。 

2021年5月6日，文化和旅游部印发《&ldquo;十四五&rdquo;文化产业发展规划》，提出顺应数

字产业化和产业数字化发展趋势，深度应用5G、大数据、云计算、人工智能、超高清、物联

网、虚拟现实、增强现实等技术，推动数字文化产业高质量发展，培育壮大线上演播、数字

创意、数字艺术、数字娱乐、沉浸式体验等新型文化业态。充分运用数字文化产业形态推动

中华优秀传统文化创造性转化、创新性发展，继承革命文化，发展社会主义先进文化，打造

更多具有影响力的数字文化品牌。促进数字文化与社交电商、网络直播、短视频等在线新经

济结合，支持基于知识传播、经验分享的创新平台发展。促进数字文化产业赋能实体经济

。2022年7月21日，商务部等27部门发布《关于推进对外文化贸易高质量发展的意见》，提出

：到2025年，建成若干覆盖全国的文化贸易专业服务平台，形成一批具有国际影响力的数字

文化平台和行业领军企业，我国文化产品和服务的竞争力进一步增强，文化品牌的国际影响

力进一步提高，文化贸易对中华文化走出去的带动作用进一步提升、对文化强国建设的贡献

显著增强。2022年8月16日，中共中央办公厅 国务院办公厅印发《&ldquo;十四五&rdquo;文化

发展规划》，并发出通知，要求各地区各部门结合实际认真贯彻落实。作为锚定到2035年建

成文化强国目标的第一个文化发展五年规划，《规划》系统谋划&ldquo;十四五&rdquo;时期文

化发展的重点目标任务、政策举措和工程项目。规划提出要开展&ldquo;互联网+中华文

明&rdquo;行动计划，推进数字文化资源进乡村。大力发展数字文化贸易。 

数字文化产业正逐步成为我国文化产业发展的新增长点。当前，以IP为核心的文创产业正从

内容融合向产业生态融合迈进，新业态、新模式不断涌现，行业发展焕发新活力，呈现新技

术引领、生态化运营、产业化发展的新动向。未来数字文化产业将朝着生态化竞争继续深入

、&ldquo;IP+产业&rdquo;全面融合、新技术广泛应用等方向推进。预计到2035年我国数字经



济将达16万亿美元，数字文化产业也有望开启万亿级市场空间。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国数字文化行业研究与投资前景分析报告》共十三章

。首先介绍了数字文化产业的内涵、特点及数字文化产业范畴；其次报告深入分析了中国数

字文化产业的发展环境及数字创意产业发展状况；随后重点剖析了中国数字文化产业运行状

况；接着详细阐述了数字音乐、数字阅读、数字出版、数字教育等细分市场的投资机会；随

后，报告对数字文化产业的技术应用进行了解析，并做了重点企业分析；最后，报告对中国

数字文化产业的发展前景及趋势进行了科学的预测。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家信息中心、中国信息通信研究院、中国音数协

音乐产业协会、产业研究报告网、产业研究报告网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道

，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地

预测。您或贵单位若想对数字文化产业有个系统深入的了解、或者想投资数字文化产业，本

报告将是您不可或缺的重要参考工具。 
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