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二、说明、目录、图表目录
中国音乐产业进一步走向成熟，产业结构也在逐步优化。可以将音乐产业结构分为核心层、

关联层、拓展层三个层次。其中，核心层包括&ldquo;音乐演出&rdquo;&ldquo;音乐图

书&rdquo;&ldquo;数字音乐&rdquo;&ldquo;实体唱片&rdquo;&ldquo;音乐版权&rdquo;五个部分

；关联层主要指&ldquo;音乐教育培训&rdquo;和&ldquo;乐器及专业音响&rdquo;行业；拓展层

则包括&ldquo;音乐评奖与排行榜&rdquo;&ldquo;广播电视音乐&rdquo;等六大方面。 

2021年全球录制音乐市场连续七年保持增长，总收入达到288亿美元，同比增长了24.7%。2021

年，全球录制音乐从流媒体平台共获得185亿美元的收入，同比增长29.3%，市场份额达到64%

，创下历史新高。其中，非DSP（digital service provider）的收入为15亿美元，同比增长53%，

成为流媒体增长背后的关键驱动力。这主要是因为Facebook母公司Meta、TikTok、Snap

、Peloton和Twitch等公司，向三大唱片公司支出的一次性预付款项，以确保其曲库版权交易

。此外，Spotify、Apple Music、Amazon Music和YouTube Music等DSP平台，收入达到170亿美

元，同比增长29%。 

中国音乐市场的总规模由2017年的210亿元增加至2021年的约666亿元，2017年至2021年的复合

年增长率为33.5%。大幅增长主要由同期中国数字音乐及音乐IP市场的快速扩张所推动。预

计2022年，中国音乐市场的总规模预计将达至762亿元。中国音乐产业经历了传统唱片到数字

化时代的巨大转型，版权改革浪潮催生了全新的音乐市场模式，截至2021年12月，我国网络

音乐用户规模达7.29亿，较2020年12月增长7121万，占网民整体的70.7%。数字音乐产业用户

规模增速逐渐见顶，用户付费率持续上升，良性收入增长推动行业增长8.4%，但相距成熟的

欧美市场，仍具备较大的增长空间。 

随着互联网等技术应用领域不断拓展，中国音乐市场行业不断涌现新主体，新经济下的产业

链主要涉及音乐内容制作、音乐版权、运营传播等环节。在科技力量的推动下，音乐行业数

字化水平提升，出现新传播媒介。与此同时，受新冠疫情严重冲击，中国音乐行业线下业务

，如现场演唱会、现场歌剧等业务难以展开，遭遇经营风险；在线音乐发展云Live、同屏K歌

等新业务内容，在线音乐行业获得发展红利。 

2020年十三届全国人大常委会通过《全国人民代表大会常务委员会关于修改&lt;中国人民共和

国著作权法&gt;的决定》，完善了对著作权的定义和界定，强化了对著作权的保护，促进行

业的健康有序发展。2021年5月6日，文化和旅游部印发《&ldquo;十四五&rdquo;文化产业发展

规划》，鼓励和支持文化企事业单位、个人加强内容原创和产品研发，推动戏剧、音乐、舞

蹈、美术、动漫、创意设计、工艺美术等文化产品创作生产，推出更多以互联网、移动终端

等为载体的数字文化产品。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国音乐行业研究与发展趋势研究报告》共十八章。首



先介绍了音乐产业的内涵及国外音乐产业的发展状况及经验借鉴；随后报告深入分析了中国

音乐产业的发展环境、现状，然后详细阐述了数字音乐及数字音乐、唱片行业、音乐演出行

业等细分产业及代表性企业；接着，报告对音乐产业的关联层和拓展层以及音乐产业融合发

展进行了详实的分析；最后，报告对中国音乐产业投资状况及发展前景进行了科学的预测。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国音数协音乐产业协会、国际唱片业协会、产业

研究报告网、产业研究报告网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、

丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若

想对音乐产业有个系统深入的了解、或者想投资音乐产业，本报告将是您不可或缺的重要参

考工具。 
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