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二、说明、目录、图表目录
自媒体是指私人化、平民化、普泛化、自主化的传播者，以现代化、电子化的手段，向不特

定的大多数或者特定的单个人传递规范性及非规范性信息的新媒体的总称。 

截止到2022年6月，中国移动互联网月活用户达到11.9亿，用户使用时长也持续增长，尤其是

，各方因素综合，影响了线下活动，让办公、本地生活、教育、运动等领域的用户，线上活

跃时段明显拉长，从早上6点到晚上10点均维持在高位。 

在微信、微博、今日头条和抖音等领先自媒体平台日渐受移动互联网用户关注而普及的推动

下，行业客户对自媒体投放的资源和营销预算多于传统门户网站。自媒体的发展，从主动找

信息，到被动接收信息，到根据用户喜好推荐信息，市场覆盖率一步步提高。而且从抖音的

推荐算法开始，各个app牢牢占据用户使用时长，就连广告也是用户需要和感兴趣的。推荐算

法的营销模式，使得自媒体市场的营收不断提高，2015年自媒体营收296亿元，2020年我国自

媒体市场营收已经超2000亿元。 

随着我国经济结构的不断转型优化，新媒体行业正在不断融入我国社会经济和民生生活的各

个领域，成为影响中国未来发展的重要因素。新媒体平台已成为经济发展新动能，&ldquo;互

联网+&rdquo;成为媒体深化融合的新引擎。国家战略持续助推新媒体行业发展，传统媒体与

新兴媒体通过优势互补，&ldquo;一体化&rdquo;发展深度影响中国社会各层面发展。在我国大

力推动网络和信息化事业发展的顶层设计强化下，新媒体连接多行业多领域发展，成为中国

社会转型新阶段的关键因素，各种新技术、新理念、新形态、新模式竞相呈现。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国自媒体行业深度研究与未来前景预测报告》共十章

。报告首先阐述了自媒体的概念及特点，介绍了互联网行业的发展环境，接着重点分析了自

媒体行业及自媒体平台的发展。随后，报告对主要类型的自媒体以及自媒体商业发展模式进

行了仔细透析。最后报告分析了主要自媒体平台以及自媒体行业典型案例，并分析了自媒体

行业的投资及对行业发展前景进行科学的预测。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、中国互联网信息中心、财政部、产业研究

报告网、产业研究报告网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

自媒体行业有个系统深入的了解、或者想投资自媒体相关行业，本报告将是您不可或缺的重

要参考工具。 
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