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二、说明、目录、图表目录
电视剧产业主要是指以电视剧为中心延伸出来的，包括创作、融资、制作、经营、播出、数

据调查和衍生产品开发等各个环节的产业化运行体系。电视剧对于提升电视台收视率、拉动

广告创收的作用十分显著。电视剧带来的广告收入占电视台广告收入的五成以上，电视剧也

因此被业界称之为&ldquo;电视台的发动机&rdquo;，电视剧购买和编排已经成为电视台的一项

重中之重的工作内容。 

从近年备案总数来看，2018年共备案电视剧1231部，2019年备案905部，2020年减少至670部，

而2021年备案数量再次降低，仅498部，较2020年同比下降25.67%，再降四分之一份额。在政

策收紧、疫情变化，以及影视寒冬的相互影响下，2018年以来，热钱撤退，市场遇冷，资本

投资渐归理性，同时在多项新规的作用下，影视公司和平台各有所退，剧集市场提质减量效

果明显。 

2021年广播电视行业总收入首次突破1万亿，为11488.81亿元，同比增长24.68%。其中，广播

电视和网络视听业务实际创收收入9673.11亿元，同比增长25.43%；财政补助收入968.76亿元，

与去年基本持平；其他收入846.94亿元，同比增长58.45%。持证及备案机构网络视听收入持续

快速增长。网络视听收入3594.65亿元，同比增长22.10%。其中：用户付费、节目版权等服务

收入大幅增长，达974.05亿元，同比增长17.24%；网络直播、短视频等其他收入增长迅速，

达2620.60亿元，同比增长24.02%。 

2020年2月，国家广播电视总局下发了《进一步加强电视剧网络剧创作生产管理有关工作的通

知》，针对电视剧、网剧备案审查流程、电视剧&ldquo;注水&rdquo;、演员&ldquo;天价片

酬&rdquo;等行业痼疾，推出了明确的新要求和新举措。2022年1月，国家广播电视总局发布

了《电视剧母版制作规范》，作为国家广播电视和网络视听推荐性行业标准，自2022年4月1

日起施行。2022年2月8日，国家广播电视总局发布《&ldquo;十四五&rdquo;中国电视剧发展规

划》。&ldquo;十四五&rdquo;时期中国电视剧发展目标将是让主题创作引导激励机制更加完善

；精品供给能力显著增强；现代产业体系和市场体系进一步健全；发展环境日益优化；国际

交流合作深化拓展；良好职业道德和行业风气更加巩固。 

在多屏时代开启的背景下，我国电视剧行业正面临长期增长的黄金机遇，随着新媒体渠道的

不断崛起，在传统电视台渠道之外，新的电视剧交易市场将不断形成。除了快速发展的视频

网站，IPTV、互联网电视、手机电视、移动多媒体广播电视都将成为更加活跃的渠道。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国电视剧市场前景研究与战略咨询报告》共十三章。

首先介绍了电视剧的概念、分类及特点等，接着分析了国内外电视剧产业的发展现状及中国

电视剧市场的热点专题，然后详细介绍了电视剧的制作、发行、播出及收视状况。随后，报

告对电视剧产业做了营销分析、竞争分析、盈利分析、投融资分析、重点企业运营状况分析



和前景趋势分析，最后报告详细列明并解析了与电视剧产业密切相关的政策和法规。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、文旅部、国家广播电视总局、产

业研究报告网、产业研究报告网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实

、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位

若想对电视剧产业有个系统深入的了解、或者想投资电视剧制作及生产，本报告将是您不可

或缺的重要参考工具。 
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