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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2009年1-11月份，长春市房屋销售交易量、交易额大幅上涨，商品房销售旺盛，二手房交易

市场比较火爆。2009年1-11月份，长春市新开楼盘70个，新房上市量为663.7万平方米，同比下

降15.5%。新建住房上市量为556.9万平方米，同比下降17.4%。其中：商品房新开楼盘68个，

商品房上市量为635万平方米，同比下降16.8%。商品住房上市量为529.6万平方米，同比下

降19%。2010年1-7月份，长春市商品住房销售均价4642.1元/平方米，同比上涨29.3%，环比上

涨2.5%。商品住房销售均价4642.1元/平方米，同比上涨29.3%，环比上涨2.5%。新房(商品住房

、经济适用住房、商铺、写字间)登记销售均价4808元/平方米，同比上涨30.7%，环比上

涨1.7%。新建住房（商品房和经济适用住房）登记销售价格为4585.5元/平方米，同比上

涨29.6%，环比上涨2.7%。其中，商品房(商品住房、商铺、写字间)销售均价4859.3元/平方米

，同比上涨30.3%，环比上涨1.6%。商品住房销售均价4642.1元/平方米，同比上涨29.3%，环

比上涨2.5%。2010年7月份，全国70个大中城市商品住宅销售价格同比上涨10.3%，长春市商品

住宅销售价格同比上涨5.3%，房价涨幅位居第51位。 

    2010年长春各个区域的房地产市场，应该是西部供应量大，东部市场火，南部表现好。西

部区域近几年可谓飞速发展。绿地、万盛、天嘉、豪邦、中冶、力旺等高端楼盘的进驻，让

区域的房地产业得到长足的发展。全国性的大庄不多，但西部新城的概念很吸引人。2010年

西部的开发量会随着城市规划的律动而大增。作为春城空港门户的东部，经济一直很平稳，

大的商场和物流集散地已经形成规模，整个区域发展已经很成熟。2010年的东部房地产市场

会成为主流，影响整个长春楼市。2008年开始发韧、2009年大量供应的中东市场板块，主要

包括东润枫景、嘉柏湾、锦绣东方，其与净月高端以及南部新城对接，将在2010年出现更具

特色楼盘。还有吉林大路、东盛大街、彩虹广场周边楼盘，它们在长春楼市中都是起中坚作

用的，2010年将逐渐向高端发展。近几年政府一直加大力度促进南部新城区域的发展。中海

、绿地等全国大庄的南拓，使区域渐次成熟。2010年，南部新城将焕发更生机勃勃的活力，

其多种形式多种类别的特色新盘将亮相。另外，轻轨三期竣工在即，地铁1、2号线的工程业

已确定，将会在2010年形成大交通带动大区域推进大发展的格局。轻轨交通等城市基础设施

的逐步完善，对区域楼盘的整体品质的提升无疑是作用很大的，区域楼盘应抓住此契机，更

加深入地挖掘此卖点。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

务院发展研究中心、中国房地产协会、长春市统计局、长春市国土资源局、长春房地产信息

中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及长春房地产研究单位等公布和提供的大量资料，

结合对长春房地产相关企业的实地调查，对长春房地产行业发展现状与前景、市场竞争格局



与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究

，并重点分析了长春房地产行业的前景与风险。报告揭示了长春房地产市场潜在需求与潜在

机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息

及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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