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二、说明、目录、图表目录
随着经济的全球化，各国跨境电商日渐风靡。跨境网购消费总额前三名分别是：美国、英国

、德国。目前主要跨境电商企业已经开始了国际化进程，如美国eBay、亚马逊、中国阿里巴

巴、日本乐酷天等在本国站稳脚跟后迅速向海外扩张势力。 

面对快速发展的国际跨境电商，我国跨境电商也发展迅速。2017-2021年中国跨境电商市场规

模（增速）分别为8.06万亿元（20.29%）、9万亿元（11.66%）、10.5万亿元（16.66%）、12.5

万亿元（19.04%）、14.2万亿元（13.6%）。进出口规模方面，2022年我国跨境电商进出口2.11

万亿元，增长9.8%。其中，出口1.55万亿元，增长11.7%，进口0.56万亿元，增长4.9%。融资方

面，2022中国跨境电商服务商领域共有33家平台获得融资，融资总金额约51.5亿元。投资方包

括渊信资本、明裕创投、华瓯创投、创业工场、红杉中国、前海一方等。与2021年相比

，2022年跨境电商服务商融资事件数同比下降36.54%，融资总金额同比下降29.93%。 

政策机遇也促进了跨境电商市场的快速发展。2021年10月9日，商务部发布了《&ldquo;十四

五&rdquo;电子商务发展规划》，提出支持跨境电子商务等贸易新业态使用人民币结算；培育

跨境电商配套服务企业；继续推进跨境电商综试区建设，探索跨境电商交易全流程创新；加

快在重点市场海外仓布局，完善全球服务网络；补足货运航空等跨境物流短板；优化跨境电

商零售进口监管；加强跨境电商行业组织建设，完善相关标准。2021年11月，国务院批复同

意商务部等部门组织实施《&ldquo;十四五&rdquo;对外贸易高质量发展规划》，其中明确提出

促进跨境电商持续健康发展；扎实推进跨境电商综试区建设；优化跨境电商零售进口监管，

引导行业规范发展。2022年5月，国务院办公厅印发《关于推动外贸保稳提质的意见》，提出

了跨境电商可以申报高新技术企业，是国家将对于高新技术企业的支持政策延伸到跨境电商

领域，以促进跨境电商创新发展。2022年11月24日，《国务院关于同意在廊坊等33个城市和地

区设立跨境电子商务综合试验区的批复》（以下简称《批复》）正式发布，同意在廊坊市、

沧州市、运城市等33个城市和地区设立跨境电子商务综合试验区。这是我国设立的第七批跨

境电子商务综合试验区。此次扩围之后，我国跨境电子商务综合试验区数量达到165个，覆

盖31个省份。2023年2月发布的《关于跨境电子商务出口退运商品税收政策的公告》（以下简

称《公告》）将降低跨境电商企业出口退运成本，积极支持外贸新业态发展。《公告》规定

，对自本公告印发之日起1年内，在跨境电子商务海关监管代码（1210、9610、9710、9810）

项下申报出口，且自出口之日起6个月内因滞销、退货原因原状退运进境的商品（不含食品）

，免征进口关税和进口环节增值税、消费税；出口时已征收的出口关税准予退还；出口时已

征收的增值税、消费税，参照内销货物发生退货有关税收规定执行。已办理的出口退税按现

行规定补缴。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国跨境电商市场研究与未来发展趋势报告》共十六章



。首先介绍了跨境电商市场的界定及意义，接着深入分析了全球跨境电商的发展、中国跨境

电商的市场环境及现状，并对中国跨境电商市场的出口市场、进口市场、相关产业、试点城

市进行了详细的分析。随后，报告对跨境电商进行了领先企业分析，对跨境电商投资情况和

项目投资建设案例进行了分析，还对一带一路背景下跨境电商的发展进行了阐述，最后分析

了跨境电商市场的发展前景。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、工信部、中国电子商务研究中心、产业

研究报告网、产业研究报告网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、

丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若

想对跨境电商产业有个系统深入的了解、或者想投资跨境电商行业，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。 
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