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二、说明、目录、图表目录
我国湿巾市场的人均消费额较低，2016年为0.39美元，还有待进一步发展。随着消费者健康和

卫生意识的提高，湿巾市场具有巨大的潜力。 

湿巾分为普通湿巾、婴儿湿巾和化妆湿巾三个品类，其中普通湿巾占比最大，值得一提的是

随着二胎政策的实施，婴儿湿巾将成为未来5年增长最快的品类，复合年均增长率将达到16%

左右。 

从渠道来看，湿巾的购买渠道比较多元化，2016年超市仍然是占比最大的渠道，将近65%，电

商渠道是增长最快的，增长达到33%，母婴店渠道仅次于电商渠道，增长率达到17%，且母婴

店销售的主要是婴儿用湿巾，据统计，超过16%的婴儿湿巾是通过母婴店购买的。 

湿巾行业中出现一个新的品类&mdash;&mdash;干湿两用巾，专为婴儿设计，与面巾纸和湿巾

形成一定的竞争，特别是在冬天使用，可以加一些热水，从某种程度上来说抢占了部分婴儿

湿巾的市场。而且干湿两用巾也可以满足皮肤敏感人群的需要。刚开始是一些小品牌在推广

，现在好奇、全棉时代、雀氏等品牌也开始推出干湿两用巾。 

除此之外，女性护理湿巾和湿厕纸在中国刚刚起步，与北美、西欧、澳洲、新加坡、日本等

发达市场相比，还不成规模，未来将会有较大的发展空间。目前这两类湿巾还属于小众消费

，消费者主要分布在一线城市，有海外经历和良好的教育背景，对新鲜事物的接受度比较高

，而对大众消费者来说，还需要领导品牌多进行一些教育，才能加速普及。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国湿巾市场研究与市场前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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三、行业产销情况分析 

第三节 中国湿巾行业财务能力分析 

一、行业盈利能力分析与预测 

二、行业偿债能力分析与预测 

三、行业营运能力分析与预测 

四、行业发展能力分析与预测 

第六章 2022-2023年中国湿巾行业发展概况 

第一节 2022-2023年中国湿巾行业发展态势分析 

第二节 2022-2023年中国湿巾行业发展特点分析 

第三节 2022-2023年中国湿巾行业市场供需分析 

第七章 湿巾行业市场竞争策略分析 
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三、2023-2029年湿巾行业竞争策略分析 

第八章 湿巾行业投资与发展前景分析 

第一节 2022-2023年湿巾行业投资情况分析 
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二、2022-2023年投资规模情况 



三、2022-2023年投资增速情况 

四、2022-2023年分地区投资分析 

第二节 湿巾行业投资机会分析 

一、湿巾投资项目分析 
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四、湿巾投资新方向 
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第一节 2023-2029年中国湿巾行业发展预测分析 

一、未来湿巾发展分析 

二、未来湿巾行业技术开发方向 

三、总体行业&ldquo;十四五&rdquo;整体规划及预测 

第二节 2023-2029年中国湿巾行业市场前景分析 

一、产品差异化是企业发展的方向 
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五、服务 

第十二章 2023-2029年湿巾行业发展趋势及投资风险分析 
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一、中国湿巾发展方向分析 
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一、企业基本概况 
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一、企业基本概况 
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三、企业竞争优势分析 
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一、企业基本概况 
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三、企业竞争优势分析 

四、企业未来发展战略与规划 

第四节 东冠集团 



一、企业基本概况 
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三、企业竞争优势分析 

四、企业未来发展战略与规划 

第五节 恒安国际集团 

一、企业基本概况 
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三、企业竞争优势分析 

四、企业未来发展战略与规划 
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第十五章 湿巾产品竞争力优势分析 
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第二节 整体产品竞争力评价结果分析 
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