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二、说明、目录、图表目录
中国家电业早已进入一个品牌制胜的时代。在中国家电业遭遇群体市场寒流的今天，仍发现

有一个&ldquo;家族&rdquo;正在崛起，它以时尚、个性、高雅、方便、实用等为特点深深赢得

了千万家庭的青睐，在赢得市场的同时，也扯起了利润与成长的细分行业大

旗&mdash;&mdash;它就是小家电。从无到有、从小到大、从弱到强，时至今日，中国小家电

业迈入了茁壮成长期，成为名副其实的&ldquo;大市场&rdquo;。 

在产品质量和稳定性上，厨卫、家居、生活类小家电都获得了稳步提升，产品技术含量也得

到加强。在品牌建设上，小家电领域涌现出以TCL、格兰仕、格力、方太、亚都、九阳为代

表的一大批知名品牌。在营销网络构建上，已经在全国范围内形成了一批专业的小家电代理

商、经销商，并在国美、苏宁等连锁卖场体系中占据了重要比例。 

2021年,我国家电市场规模8811亿元,同比增长5.7%,较2020年实现强势反弹,整体基本恢复至2019

年同期水平。家电市场的网购渗透率继续提升，在全年家电零售额中，线上渠道贡献了52.9%

，渗透率比上年增加了2.5个百分点。从整个小家电行业来看，据奥维云网（AVC）全渠道推

总数据，厨房小家电（电饭煲、电磁炉、电压力锅、豆浆机、破壁机、搅拌机、榨汁机、电

水壶、煎烤机、养生壶、电蒸炖锅、台式单功能烤箱）共计12个品类零售额514亿元，同比下

降14.1%；零售量23744万台，同比下降13.5%。2021年12月小家电线上零售额规模同比-20.9%

；均价为180元，同比4.4%；高端品零售额占比3.0%，同比-0.8%；各品类中，电饭煲IH加热

类型产品零售额占比27.2%，同比-1.1%；从价格段来看，2000+的电饭煲零售额占比5.7%，同

比-0.9%，破壁机零售额占比6.4%，同比-1.8%。2022年，我国厨房小家电共计13个品类零售

额520.3亿元，同比下降6.7%；零售量22049万台，同比下降12.7%。 

2021年4月，工信部根据《关于加快发展数字家庭提高居住品质的指导意见》明确提出到2025

年年底，构建比较完备的数字家庭标准体系;新建全装修住宅和社区配套设施，全面具备通信

连接能力，拥有必要的智能产品。2021年6月，中国家用电器协会根据《中国家电工业&ldquo;

十四五&rdquo;发展指导意见》，明确了&ldquo;十四五&rdquo;时期我国家电工业的总体发展

目标为，持续提升行业的全球竞争力、创新力和影响力，到2025年，成为全球家电科技创新

的引领者。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国小家电行业研究与投资前景预测报告》共十三章。

首先介绍了小家电行业在中国的发展现状，接着分析了中国小家电市场的运营状况，然后分

别介绍了微波炉、电磁炉、电饭煲、吸油烟机等小家电细分市场的发展。随后，报告对国内

小家电行业做了营销分析、上市公司运营状况分析，最后分析了小家电行业的投资状况及未

来发展趋势。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、产业研究报告网、产



业研究报告网市场调查中心、中国家用电器协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详

实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单

位若想对小家电产业有个系统深入的了解、或者想投资小家电行业，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。 
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