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二、说明、目录、图表目录
乳是哺乳类雌性动物乳腺分泌的液体，以乳作为主要原料生产的各种产品称为乳制品。以乳

汁制成的乳制品品种繁多，如液态奶、奶粉、奶酪、炼乳、乳脂、冰淇淋等，在饮食生活当

中也起着重要的作用。 

中国乳业起步晚、起点低，但发展迅速。近年来，随着我国消费者对国产乳制品的信心进一

步恢复，以及国际市场乳制品价格的提升。2015-2020年，乳制品行业规模由3489亿元增长

至4146亿元，GAGR为3.51%。2022年我国共计进口各类乳制品327.19万吨，同比减少17.1%，

进口额139.36亿美元，同比增长0.8%。出口各类乳制品4.47万吨，同比减少1.2%，出口额1.98

亿美元，同比下降35.4%。其中，进口干乳制品227.11万吨，同比减少14.4%，进口额122.6亿美

元，同比增长2.5%，进口液态奶100.08万吨，同比减少22.8%，进口额16.76亿美元，同比下

降10.3%。 

2021年4月23日，中国奶业高质量发展推进会议强调要着力提升奶业整体素质，统筹推进奶源

基地建设与饲草料种植和乳品加工配套衔接，推动奶业节本提质增效；要筑牢质量安全根基

，严格落实主体责任和监管责任，打造全环节全链条的乳品质量安全监管网络；要密切农企

利益联结，推进奶业上下游利益共同体建设，促进行业的可持续发展；要引导消费升级，优

化乳制品供给，满足消费者对乳品高品质、多样化、便利性的需求，拓展奶业发展空间

。2021年5月8日，农业农村部办公厅国家乡村振兴局综合司印发《社会资本投资农业农村指

引（2021年）》通知，鼓励社会资本建设优质奶源基地，升级改造中小奶牛养殖场，做大做

强民族奶业。2021年7月18日，2021中国奶业20强（D20）峰会在安徽省合肥市召开，本届峰

会以&ldquo;立足大循环、促进双循环、推进奶业高质量发展&rdquo;为主题，发布《2021中国

奶业质量报告》和D20生牛乳团体标准。此次会议强调，&ldquo;十四五&rdquo;期间要按

照&ldquo;保供固安全，振兴畅循环&rdquo;的工作总定位，深化奶业供给侧结构性改革，不断

提高质量效益和竞争力，推动奶业振兴发展再上新台阶。2021年12月14日，农业农村部印发

《&ldquo;十四五&rdquo;全国畜牧兽医行业发展规划》，提出奶源自给率达到70%以上,奶类产

量稳定在3600万吨左右,存栏100头以上奶牛规模养殖比重超过70%，乳品质量安全水平不断提

高，奶业养殖业产值达到1500亿元，实现奶业全面振兴。2022年2月2日，中共中央国务院发布

《关于做好2022年全面推进乡村振兴重点工作的意见》，其中强调加快扩大牛羊肉和奶业生

产，推进草原畜牧业转型升级试点示范。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国乳制品市场研究与前景趋势报告》共十八章。首先

介绍了乳及乳制品的概念及分类等，接着分析了国际国内乳制品行业的发展概况，并对国内

乳制品及液体乳的产量及行业财务状况做了分析，然后分析了中国乳制品市场消费状况。紧

接着介绍了液体乳、奶粉、奶酪、酸奶等细分产品的发展。随后报告对国内乳制品行业做了



区域分析、进出口分析、竞争分析、重点企业运营状况分析和投资潜力分析。最后分析了乳

制品行业的发展前景及未来趋势，并对乳制品行业当前政策环境进行了详细解析。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、产业研究报告网、产

业研究报告网市场调查中心、中国乳制品工业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、

详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵

单位若想对乳制品行业有个系统深入的了解、或者想投资乳制品行业，本报告将是您不可或

缺的重要参考工具。 
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