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一、报告报价
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准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
2018年全国开业购物中心（专题阅读）总数量超530个，商业总体量超4600万平方米，对

比2017年，数量增加了近30个，体量下降20多万平方米，变化量可忽略。整体看来，购物中

心平均单体量变小，大体量项目缩减，小体量项目增加。 

近三年来，购物中心体量区间占比基本维持稳定，5-10万㎡（不含10万㎡）、10~20万㎡（不

含20万㎡）各占35%左右，3-5万㎡（不含5万㎡）的约占20%，&ge;20万平方米区间的占10%以

下。 

值得注意的是，3-5万㎡（不含5万㎡）近三年持续增长，20万㎡及以上体量的超大型购物中

心项目总体呈现下滑，这也说明，&ldquo;精致型&rdquo;购物中心越来越受市场青睐，尤其是

社区型小体量购物中心会成为新的增长趋势。另一方面，也说明开发商对商业的规划开始趋

于理性，超大型购物中心占比逐渐缩小，更合理适配市场需求。 

2018年统计到开业奥特莱斯项目19个，体量177万平方米，对比2017年的33家300万平方米

、2016年的50家，400万平方米呈现大幅下降。连锁奥莱品牌发展也出现大幅收缩，2018年首

创奥特莱斯3个，砂之船奥特莱斯1个，百联奥特莱斯1个。 

从分布看，华东、华中奥特莱斯项目较多，市场下沉趋势明显，一线城市仅上海巴黎春天城

市奥莱，而在山东临沂、广西百色、河南漯河、湖南衡阳、四川绵阳等多个三线及以下城市

有布局。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国购物中心行业深度研究与投资可行性报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 

第一章 购物中心行业发展综述 

第一节 购物中心的分类 

第二节 购物中心业态经营比例 

第二章 购物中心运营市场环境及影响分析 

第一节 购物中心运营政策环境 

第二节 购物中心运营经济环境分析 

第三节 行业社会环境分析 

一、购物中心社会环境 



二、社会环境对行业的影响 

第三章 世界大型购物中心运营状况分析 

第一节 世界购物中心发展概述 

一、全球购物中心发展现状 

二、世界购物中心的演变历程 

三、世界大型购物中心的典型模式解析 

第二节 世界各地大型购物中心发展走势 

一、美国式购物中心 

二、以法国为代表的欧洲式购物中心 

三、日本式购物中心 

第四章 我国购物中心运行现状分析 

第一节 购物中心产业链分析 

一、购物中心产业链上游行业发展状况分析 

二、购物中心下游行业发展状况分析 

三、上、下游行业影响及风险提示 

第二节 购物中心在中国的发展历程 

第三节 中国购物中心发展现状 

第四节 中国购物中心的分布 

一、中国购物中心的分布区域分析 

二、中国购物中心的分布数量分析 

三、中国购物中心的分布趋势分析 

第五节 中国购物中心的经营模式分析 

一、中国购物中心管理模式分析 

二、中国购物中心盈利模式分析 

三、中国购物中心租赁模式分析 

第七节 不同类型购物中心的发展现状及趋势分析 

一、按位置（影响力）划分的购物中心发展现状 

二、按商业主题划分的购物中心发展现状分析 

第五章 我国购物中心运营形势分析 



第一节 中国购物中心总体规模分析 

一、购物中心人员规模分析 

二、购物中心资产规模分析 

三、购物中心市场规模分析 

第二节 我国购物中心供给情况 

第三节 我国购物中心需求情况 

第四节 2023-2029年购物中心需求预测 

第六章 购物中心的开发 

第一节 购物中心开发的主要流程 

第二节 购物中心的市场调查要素 

一、调查的范围 

二、调查对象 

三、问卷设计 

四、调查方式 

五、数据处理分析方法 

第三节 购物中心开发的决策基础探析 

一、问题演变的过程 

二、深入剖析购物中心开发决策的基础因素 

第七章 我国购物中心细分市场运营分析及预测 

第一节 中国购物中心细分市场结构分析 

一、购物中心行业市场结构现状分析 

二、购物中心细分结构特征分析 

三、购物中心市场结构变化趋势 

第二节 社区型购物中心运营分析预测 

一、社区型购物中心总体发展情况 

二、社区型购物中心运营特点 

三、社区型与其他类型购物中心区别 

四、社区型购物中心渐占主流 

五、社区型购物中心典型主力店分析 

六、社区型购物中心区位特征 



七、社区型购物中心运营趋势预测 

第三节 区域型购物中心运营分析预测 

一、区域型购物中心发展情况 

二、区域型购物中心特点分析 

三、区域型购物中心发展优势 

四、区域大型购物中心需耐心&ldquo;养铺&rdquo; 

五、区域型购物中心典型业态分析 

六、区域型购物中心区位特征 

七、区域型购物中心运营趋势预测 

第四节 邻里型购物中心运营分析预测 

一、邻里型购物中心发展情况 

二、邻里型购物中心特点分析 

三、邻里型购物中心走热 

四、主要邻里型购物中心发展分析 

五、邻里型购物中心典型主力店分析 

六、邻里型购物中心区位特征 

七、邻里型购物中心运营趋势预测 

第八章 购物中心的运营情况 

第一节 购物中心的各种模式盘点 

一、按开发商背景或经营管理的模式划分 

二、按商场面积规模分类 

三、按定位档次分类 

四、按选址地点分类 

五、按国际购物中心协会的分类 

六、根据业态复合度划分 

第二节 购物中心的经营策略探讨 

一、购物中心成功运营的关键要素 

二、购物中心面临的经营难题及应对策略 

三、购物中心需要确立合适的商业业态 

四、大型购物中心的品牌经营策略分析 

五、大型购物中心可持续发展的综合方案 



第三节 购物中心的管理思路分析 

一、购物中心的信息化管理策略探讨 

二、购物中心的工程管理方案剖析 

三、购物中心的管理建议 

第四节 探索购物中心的完整行销推广方案 

一、创造特色形象和产品展示 

二、实行顾客导向的满足需求规划 

三、拟定完整的行销推广策略 

四、建立一支行销推广的专业团队 

第五节 中国购物中心的盈利模式 

一、小型店中店、租金+流水 

二、四成零售业+六成餐饮娱乐服务业 

三、订单商业 

第九章 购物中心运营解析 

第一节 购物中心的定位解析 

一、目标市场定位 

二、主题特色定位 

三、商业功能定位 

四、商业规模定位 

五、运营模式定位 

六、商业形象定位 

第二节 购物中心运营模式分析 

一、购物中心经营模式 

二、购物中心管理模式 

第十章 重点大型购物运营分析 

第一节 中关村广场购物中心 

一、基本介绍 

二、区域人群特征分析 

三、项目定位与业态布局 

四、经营状况及前景探析 



第二节 华南MALL 

一、基本介绍 

二、华南MALL的定位转变分析 

三、华南MALL的整合之路分析 

四、华南MALL业态升级分析 

第三节 北京金源新燕莎MALL 

一、基本介绍 

二、金源新燕莎MALL经营状况综述 

三、金源新燕莎MALL的发展阶段及成功关键 

第十一章 购物中心重点城市运营分析 

第一节 购物中心区域结构特征及变化 

一、购物中心结构总体特征 

二、购物中心集中度分析 

三、购物中心分布特点分析 

四、购物中心规模指标分布分析 

五、购物中心数量分布分析 

第二节 一二三线城市购物中心发展情况 

一、一二三线城市购物中心主力店特点分析 

二、一二三线城市购物中心数量分布 

三、一二三线城市购物中心增速比较 

第三节 中国一线城市购物中心运营情况分析 

一、北京购物中心的运行态势分析 

二、上海购物中心的运行态势分析 

三、广州购物中心的运行态势分析 

四、深圳购物中心的运行态势分析 

第四节 二线城市购物中心的运行态势分析 

一、武汉购物中心的运行态势分析 

二、杭州购物中心的运行态势分析 

三、西安购物中心的运行态势分析 

第十二章 2023-2029年购物中心行业竞争策略 



第一节 行业总体市场竞争状况分析 

一、购物中心竞争结构分析 

二、购物中心企业间竞争格局分析 

三、购物中心行业集中度分析 

第二节 中国购物中心竞争格局综述 

一、购物中心竞争概况 

二、中国购物中心竞争力提升分析 

三、中国购物中心竞争力优势分析 

四、购物中心主要企业竞争力分析 

第三节 购物中心竞争格局分析 

一、我国购物中心竞争分析 

二、我国购物中心集中度分析 

三、国内购物中心企业拟在建项目分析 

第四节 购物中心竞争策略分析 

第十三章 购物中心领先投资开发/运营企业分析 

第一节 中国购物中心企业总体发展状况分析 

一、购物中心企业主要类型 

二、购物中心企业资本运作分析 

三、购物中心企业国际竞争策略分析 

四、购物中心活跃度排名分析 

第二节 中国领先购物中心企业经营形势分析 

一、华润置地有限公司 

（一）企业发展概况分析 

（二）企业主营业务分析 

（三）企业发展模式分析 

（四）企业购物中心规模分析 

（五）企业经济指标分析 

二、南国置业股份有限公司 

（一）企业发展概况分析 

（二）企业主营业务分析 

（三）企业发展模式分析 



（四）企业购物中心规模分析 

（五）企业经济指标分析 

三、文峰大世界连锁发展股份有限公司 

（一）企业发展概况分析 

（二）企业主营业务分析 

（三）企业发展模式分析 

（四）企业购物中心规模分析 

（五）企业经济指标分析 

四、银座集团股份有限公司 

（一）企业发展概况分析 

（二）企业主营业务分析 

（三）企业发展模式分析 

（四）企业购物中心规模分析 

（五）企业经济指标分析 

五、大连万达商业管理集团股份有限公司 

（一）企业发展概况分析 

（二）企业主营业务分析 

（三）企业发展模式分析 

（四）企业购物中心规模分析 

（五）企业经济指标分析 

第十四章 2023-2029年购物中心前景及趋势预测 

第一节 2023-2029年购物中心的发展前景展望 

一、中国开发购物中心的潜力分析 

二、商业地产在三四线城市的发展空间 

三、未来中国购物中心增长趋势预测 

四、2023-2029年中国购物中心发展预测分析 

第二节 2023-2029年购物中心运营趋势预测 

一、全渠道拥抱互联网 

二、社区型购物中心飞跃式发展 

三、电商发展促进购物中心优化升级 

四、新兴业态品牌的不断崛起 



五、商业竞争由实转虚（比拼硬件到比拼软件） 

六、IP创新营销模式 
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