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二、说明、目录、图表目录
软质冰淇淋是指冰淇淋料凝冻后，不经灌装、成型、硬化过程而直接销售的冰淇淋，一般凝

冻时间在3min左右，冰结晶含量约为40%-50%。软质冰淇淋主要供饮冰室、咖啡馆等饮食业

堂吃用。软冰淇淋在各大中城市已普遍受到人们的欢迎，尤其是青少年对口感滑爽、风味香

醇的软冰淇淋倍受青睐。 

全球各个国家和地区软冰淇淋的销量各有不同，发达国家一般占冰淇淋消费总量的15%-25%

。全世界软冰淇淋量消费量约43.4亿升，其中北美占38%、西欧各国18%、亚太地区25%、其

他地区19%。2021年全球软冰淇淋消费量43.4亿升，同比增长6.2%。 

在国内，通过对产品品类、消费档次、品牌知名度、顾客满意度与忠诚度等指标的综合评定

，国内软冰淇淋市场基本可以划分为三个区间：哈根达斯为知名度和档次比较高的冰淇淋品

牌，为第一区间；DQ冰淇淋、美国芭斯罗缤冰淇淋（中国店面基本关闭）为中档冰淇淋品牌

，属于第二区间；蜜雪冰城及麦当劳、肯德基等则以汉堡为主，软冰淇淋产品为副的快餐店

，应属于第三区间。 

虽然国内软冰淇淋淋市场在整体销售中超过70%的销售都是由现场打制的冰淇淋产品完成的

，但在保证自身软制冰淇淋专家的品牌定位的这一主体地位之上，还是要进行多元化的产品

开发，以满足更多顾客的需求。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国软冰淇淋行业深度研究与投资方向研究报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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