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二、说明、目录、图表目录
2021年，我国汽车产销分别完成2608.2万辆和2627.5万辆，同比分别增长3.4%和3.8%，结束了

连续3年的下降趋势。2022年1-12月，汽车产销分别完成2702.1万辆和2686.4万辆，同比分别增

长3.4%和2.1%。2023年1-2月，汽车产销分别完成362.6万辆和362.5万辆，同比分别下降14.5%

和15.2%。 

2021年1月5日，商务部等12部门联合印发《关于提振大宗消费重点消费促进释放农村消费潜

力若干措施的通知》，鼓励汽车限购城市优化限购措施，增加号牌指标的投放。此外，为了

促进农村市场消费，将开展新一轮汽车下乡和以旧换新，鼓励有条件的地区对农村居民购

买3.5吨及以下货车、1.6升及以下排量乘用车，对居民淘汰国Ⅲ及以下排放标准汽车并购买新

车，给予补贴等。2021年6月28日，工信部发布了《2021年汽车标准化工作要点》，指出要加

快战略性新兴领域汽车标准研制，持续完善传统汽车与基础领域标准以及开展绿色低碳及智

能制造相关标准研究。2021年7月12日，中国汽车工业协会发布了《&ldquo;十四五&rdquo;汽

车产业发展建议》，提出充分发挥汽车大国市场的引领作用，开拓汽车产业全球化新局面，

力争通过&ldquo;十四五&rdquo;期间的努力，实现汽车市场平稳增长和汽车行业转型升级向高

质量发展，为建设汽车强国夯实基础。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国汽车市场深度研究与投资前景分析报告》共十七章

，首先介绍了汽车的定义、分类、性能及汽车行业、汽车产业链等，接着分析了国内外汽车

工业的现状和国内汽车工业自主品牌的发展，并对中国汽车制造行业的工业统计数据进行了

详实全面的分析，然后具体介绍了轿车、客车、SUV、新能源汽车和产业集群的发展状况。

随后，报告对汽车行业做了进出口数据分析、汽车零部件发展分析、国内外重点企业经营状

况分析、投资分析和政策法规分析，最后分析了汽车工业的未来发展趋势。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、工业和信息化部、商务部、财政部、产

业研究报告网、产业研究报告网市场调查中心、中国汽车工业协会以及国内外重点刊物等渠

道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学

地预测。您或贵单位若想对汽车行业有个系统深入的了解、或者想投资汽车相关行业，本报

告将是您不可或缺的重要参考工具。 
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