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二、说明、目录、图表目录
苹果醋（Apple Cider Vinegar）属果汁醋，是以苹果或其浓缩果汁（浆）等为主要原料，经酒

精发酵和醋酸发酵而制成的果醋，可作为调味品，亦可再添加不同辅料加工制作成苹果醋饮

料。 

科学研究发现，苹果醋能促进身体新陈代谢，调节酸碱平衡，消除疲劳，抑制脂肪，并还有

十种以上的有机酸和人体必需的多种氨基酸。2014年9月，国家质监局和国家标准委员会发布

了《苹果醋饮料》（GB/T30884-2014）推荐性国家标准，将对苹果醋饮料产业的健康发展起

到积极的推进作用。 

与鲜果汁相比苹果醋具有保质期长，易于储存的特点。过去六年中，整个果醋行业（包含果

醋调味品）市场规模CAGR为18.2%，果醋饮料市场规模CAGR为22.26%。预计未来几年，随

着消费者消费层次升级以及健康养生观念的推广，苹果醋行业将迎来发展良机，年增长率有

望继续突破。果醋饮料凭借其良好的口感及独特的营养价值必将在未来饮料行业结构优化的

过程中占据一席之地。 

目前果醋市场上的主要品牌有天地壹号、淼雨、汇源、恒顺等。各品牌的产品侧重均有所不

同，有各自的主力销售区域。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国苹果醋行业前景研究与投资前景预测报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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