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二、说明、目录、图表目录
二手车是指从办理完注册登记手续到达到国家强制报废标准之前进行交易并转移所有权的汽

车（包括三轮汽车、低速载货汽车，即原农用运输车）、挂车和摩托车。 

2021年，二手车交易量为1758.51万辆，比2020年同期增长22.62%。2021年，基本型乘用车共交

易1059.11万辆，同比增长23.34%；客车132.03万辆，同比增长7.02%；载货车145.38万辆，同比

增长9.63%；SUV 197.63万辆，同比增长44.18%；MPV 100.86万辆，同比增长21.24%；交叉型

乘用车40.23万辆，同比增长18.59%。2022年1-12月，二手车累计交易量1602.78万辆，同比下

降8.86%，与同期相比减少了155.7万辆，累计交易金额为10595.91亿元。2023年1-2月，二手车

累计交易量270.70万辆，同比增长5.68%，与同期相比增加了14.6万辆，累计交易金额为1715.16

亿元。 

2021年4月15日，国务院办公厅发布了《关于服务&ldquo;六稳&rdquo;&ldquo;六保&rdquo; 进

一步做好&ldquo;放管服&rdquo;改革有关工作的意见》，意见提出加快修订《二手车流通管理

办法》，推动各地区彻底清理违规设置的二手车迁入限制，放宽二手车经营条件。这是2021

年2月商务部办公厅《关于印发商务领域促进汽车消费工作指引和部分地方经验做法的通知》

中&ldquo;全面取消二手车限迁政策&rdquo;，以及2021年国务院政府工作报告中&ldquo;取消

对二手车交易不合理限制&rdquo;之后，政府主管部门再一次对解除二手车迁移限制、激活二

手车消费进行明确指示。相对密集的二手车市场激活政策，也体现了二手车全国流通与交易

增长对于汽车经济产业的关键意义。为贯彻落实国务院推进政务服务&ldquo;跨省通办&rdquo;

部署要求，加快推行小型非营运二手车交易登记跨省通办，促进二手车便利交易，相关部

门2021年8月印发通知加快推进二手车异地交易登记推广应用。通知明确，自2021年9月1日起

开展小型非营运二手车异地交易登记第一批推广应用，推广应用城市共计218个。与前期20个

城市试点相比，二手车交易登记跨省通办城市数量大幅增加，二手车异地交易将更加便利

。2022年11月8日，商务部、公安部和海关总署联合发布了《关于进一步扩大开展二手车出口

业务地区范围的通知》，决定新增辽宁、福建、河南、四川等14个地区开展二手车出口业务

。2022年12月14日，中共中央、国务院印发了《扩大内需战略规划纲要（2022－2035年）》，

提出要推进汽车电动化、网联化、智能化，加强停车场、充电桩、换电站、加氢站等配套设

施建设。便利二手车交易。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国二手车行业深度研究与投资策略报告》共十一章。

首先介绍了二手车的定义、优势等，接着分析了发达国家二手车市场的发展经验以及我国二

手车行业的发展环境。然后对我国二手车市场、二手车流通管理以及二手车的交易进行了详

实全面的分析。随后，报告对二手车电商市场、二手车相关配套市场及重点区域二手车市场

进行了分析。最后对二手车市场的投资机遇及前景趋势进行了科学的分析及预测。 



本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、工商总局、中国汽车工业协会、中国汽车

流通协会、产业研究报告网、产业研究报告网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数

据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测

。您或贵单位若想对二手车市场有个系统深入的了解、或者想投资二手车相关行业，本报告

将是您不可或缺的重要参考工具。 
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