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二、说明、目录、图表目录
消费金融是向各阶层消费者提供消费贷款的现代金融服务方式，在提高消费者生活水平、支

持经济增长等方面发挥着积极的推动作用，在成熟市场和新兴市场均已得到广泛使用。消费

金融业务有两大提供商&mdash;&mdash;专业消费金融公司及传统的商业银行。 

近年来，中国国民经济持续高速增长，为居民生活水平的提升奠定了基础，也使得居民对未

来生活水平抱有乐观期待，逐步提升的居民消费水平为消费金融行业的蓬勃发展提供了沃土

。从狭义消费信货余额规模上看，这一指标已经从2014年的4.2万亿上升到2021年末的17万亿

，年复合增长率达22.1%。未来，国内消费环境逐渐丰富，消费场景多元化和消费产品升级化

也将继续刺激居民消费，中国狭义消费信余额将继续保持增长态势。预计2022年我国狭义消

费信贷余额将达到19.0万亿元，未来五年（2023-2027）年均复合增长率约为6.99%，2026年将

达到24.9万亿元。 

2021年1月13日，银保监会发布《消费金融公司监管评级办法（试行）》，有利于防范金融风

险的堆积，规范行业的发展，对消费金融公司扶优惩劣，引导金融行业健康持续地服务实体

，促进消费进一步提速升级。2021年11月，银保监会发布《关于规范银行服务市场调节价管

理的指导意见》，要求银行要&ldquo;了解互联网平台等合作机构向客户提供的服务内容和价

格标准，在合作协议中约定服务价格信息披露要求、三方争议处理责任和义务等内容，禁止

合作机构以银行名义向客户收取任何费用。要持续评估合作模式，及时终止与服务收费质价

不符机构的合作&rdquo;。2021年12月，银保监会发布《关于进一步促进信用卡业务规范健康

发展的通知（意见征求稿）》，强化信用卡业务经营管理、严格规范发卡营销行为、严格授

信管理和风险管控、严格管控资金流向、全面加强信用卡分期业务规范管理、严格合作机构

管理、加强消费者合法权益保护、加强信用卡业务监督管理等。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国消费金融行业研究与投资战略咨询报告》共十六章

。首先介绍了消费金融以及消费信贷等的概念、意义等，接着分析了消费金融行业的发展环

境，然后重点剖析了中国消费金融行业的发展状况及消费金融风控技术及创新应用。随后，

报告详细解析了大学生和蓝领人群消费金融市场状况以及中国住房消费金融市场、汽车消费

金融市场发展现状，并对消费金融公司、商业银行消费金融服务、互联网消费金融以及重点

企业进行了细致的透析。最后，对中国消费金融投资状况、市场未来发展前景做出了科学的

预测。 

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国人民银行、中国银行监督委员会、产业研究报

告网、产业研究报告网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，

同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对消

费金融行业有个系统深入的了解、或者想投资消费金融行业，本报告将是您不可或缺的重要
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