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二、说明、目录、图表目录
板栗作为坚果类食品，具有甘甜芳香，营养价值丰富，富含淀粉、蛋白质、脂肪、多种维生

素、无机盐、不饱和脂肪酸和黄酮，具有重要的保健意义。另外，板栗在我国种植面积较广

，占世界种植面积的80%，年产量近100&times;104t，居世界首位。 

产业研究报告网发布的《2023-2029年中国板栗深加工市场深度研究与发展前景报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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