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二、说明、目录、图表目录
汽车后市场业务范围广泛，可分为汽车租赁、汽车用品、汽车养护与维修、汽车金融、报废

汽车回收、新能源汽车充换电基础设施，中游细分市场众多。目前，我国汽车后市场行业形

成已经形成规模较大、门类齐全的产业，服务的智能化、数字化、电气化水平不断提升

。2021年，我国汽车后市场行业市场规模达5.2万亿元。 

经过多年的发展，我国汽车后市场行业培育出一批具有较强竞争实力的本土企业，形成了外

资和内资共同经营和互相竞争的市场格局。目前行业内领先企业主要通过加强技术研发、构

建销售网络、强化品牌塑造、培养专业人才等形成了一定程度的竞争优势。未来，随着客户

对于产品综合要求的不断提高，行业整合将不断加强，领先企业的市场份额将逐步提升，汽

车后市场行业壁垒更加明显。 

随着2022年全国区域性新冠肺炎疫情恢复后经济的复苏，&ldquo;新基建&rdquo;、&ldquo;双

碳&rdquo;、&ldquo;数字化&rdquo;等重大发展趋势带来新的发展机遇，汽车行业尤其新能源

汽车行业呈现出较强的增长态势，对汽车后市场提出了新的需求，带动汽车后市场行业需求

的增长，预计2022-2027年我国汽车后市场行业市场规模年复合增长率（CAGR）为11.19%，

到2027年我国汽车后市场行业市场规模将达到9.8万亿元。 

产业研究报告网发布的《2024-2030年中国汽车后市场市场前景研究与战略咨询报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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3）汽车装饰市场发展趋势 

（3）汽车改装市场分析 

1）汽车改装市场发展历程 

2）汽车改装市场竞争格局 

3）汽车改装市场发展趋势 

（4）汽车美容市场分析 

1）汽车美容定义及分类 

2）汽车美容市场竞争格局 

3）汽车美容市场发展趋势 

6.2.3 中国汽车用品市场规模体量 

6.3 中国汽车用品市场竞争状况分析 



6.3.1 中国汽车用品市场竞争格局 

（1）汽车用品市场企业排名 

（2）汽车用品细分市场竞争格局 

6.3.2 中国汽车用品市场投融资分析 

6.4 中国汽车用品代表性企业案例分析 

6.4.1 广东德联集团股份有限公司（德联集团） 

（1）企业发展历程及基本信息 

1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

3）企业股权结构 

（2）企业业务架构及经营情况 

1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 

（3）企业汽车用品业务布局及发展状况 

1）企业汽车用品产品类型/型号/品牌 

2）企业汽车用品业务销售及应用领域 

（4）企业汽车用品业务最新发展动向追踪 

1）企业汽车用品业务科研投入及创新成果追踪 

2）企业汽车用品业务投融资及兼并重组动态追踪 

（5）企业汽车后市场业务发展优劣势分析 

6.4.2 广州酷斯特汽车用品有限公司（酷斯特） 

（1）企业基本信息概况 

（2）企业业务架构及经营情况 

（3）企业汽车用品业务布局及发展状况 

1）企业汽车用品产品类型/型号/品牌 

2）企业汽车用品业务主要客户 

（4）企业汽车后市场业务发展优劣势分析 

6.4.3 深圳市航盛电子股份有限公司 

（1）企业发展历程及基本信息 

1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

（2）企业业务架构及经营情况 



1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 

（3）企业汽车用品业务布局及发展状况 

1）企业汽车用品产品类型/型号/品牌 

2）企业汽车用品业务主要客户 

（4）企业汽车用品业务最新发展动向追踪 

1）企业汽车用品业务科研投入及创新成果追踪 

2）企业汽车用品业务其他相关布局动态追踪 

（5）企业汽车后市场业务发展优劣势分析 

第7章：中国汽车后市场行业&mdash;&mdash;汽车养护与维修市场分析 

7.1 中国汽车养护与维修市场发展概况 

7.1.1 中国汽车养护与维修市场发展历程 

7.1.2 中国汽车养护与维修市场经营模式 

7.2 中国汽车养护与维修市场发展现状 

7.2.1 中国汽车养护与维修市场指数体系 

（1）汽车零整比指数体系概念 

（2）汽车零整比指数体系指标变动 

7.2.2 中国汽车养护与维修细分业态分析 

（1）4S店 

1）概述 

2）竞争格局 

（2）连锁维修 

1）概述 

2）竞争格局 

（3）独立维修厂 

1）概述 

2）发展趋势 

（4）夫妻店 

1）概述 

2）发展趋势 

7.2.3 中国汽车养护与维修电商发展现状 



（1）汽车养护与维修电商供应链发展状况 

（2）汽车养护与维修电商渗透率 

（3）汽车养护与维修电商竞争格局 

7.2.4 中国汽车养护与维修市场规模体量 

7.3 中国汽车养护与维修市场竞争状况分析 

7.3.1 中国汽车养护与维修市场竞争格局 

（1）汽车养护与维修市场竞争层次 

（2）汽车养护与维修市场品牌排名 

7.3.2 中国汽车养护与维修市场投融资分析 

7.4 中国汽车养护与维修代表性企业案例分析 

7.4.1 上海阑途信息技术有限公司（途虎养车） 

（1）企业发展历程及基本信息 

1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

（2）企业业务架构及经营情况 

1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 

（3）企业汽车养护与维修业务布局及发展状况 

1）企业汽车养护与维修业务布局 

2）企业汽车养护与维修业务营运状况 

3）企业汽车养护与维修业务服务网络 

（4）企业汽车养护与维修业务最新发展动向追踪 

1）企业汽车养护与维修业务科研投入及创新成果追踪 

2）企业汽车养护与维修业务投融资及兼并重组动态追踪 

（5）企业汽车养护与维修业务发展优劣势分析 

7.4.2 阿里巴巴集團控股有限公司（天猫养车） 

（1）企业发展历程及基本信息 

1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

（2）企业业务架构及经营情况 

1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 



（3）企业汽车养护与维修业务布局及发展状况 

1）企业汽车养护与维修业务布局 

2）企业汽车养护与维修业务服务网络 

（4）企业汽车养护与维修业务最新发展动向追踪 

（5）企业汽车养护与维修业务发展优劣势分析 

7.4.3 深圳市道通科技股份有限公司（道通科技） 

（1）企业基本信息概况 

1）企业基本信息 

2）企业股权结构 

（2）企业业务架构及经营情况 

1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 

（3）企业汽车养护与维修业务布局及发展状况 

1）企业汽车养护与维修业务产品类型/型号/品牌 

2）企业汽车养护与维修业务销售及应用领域 

（4）企业汽车养护与维修业务最新发展动向追踪 

1）企业汽车养护与维修业务科研投入及创新成果追踪 

2）企业汽车养护与维修业务投融资及兼并重组动态追踪 

（5）企业汽车养护与维修业务发展优劣势分析 

第8章：中国汽车后市场行业&mdash;&mdash;汽车金融市场分析 

8.1 中国汽车金融市场发展概况 

8.1.1 中国汽车金融市场发展历程 

8.1.2 中国汽车金融市场发展特征 

8.2 中国汽车金融市场发展现状 

8.2.1 中国汽车金融市场供需现状 

（1）汽车金融市场供给状况 

1）汽车金融市场参与者类型 

2）汽车金融市场企业规模 

（2）汽车金融市场需求状况 

1）汽车金融市场资产规模 

2）汽车金融市场渗透率 



8.2.2 中国汽车金融细分市场分析 

（1）汽车消费信贷市场分析 

1）汽车消费信贷结构分析 

2）汽车消费信贷消费意愿 

3）汽车消费信贷业务模式 

（2）汽车保险市场分析 

1）汽车保险市场发展现状 

2）汽车保险市场竞争格局 

3）汽车保险市场营销模式 

（3）二手车金融市场分析 

1）二手车金融市场产业链 

2）二手车金融市场业务模式 

3）二手车金融市场竞争格局 

8.2.3 中国汽车金融市场规模体量 

8.3 中国汽车金融市场竞争状况分析 

8.3.1 中国汽车金融市场竞争格局 

（1）汽车金融市场份额 

（2）汽车金融企业排名 

8.3.2 中国汽车金融市场投融资分析 

8.4 中国汽车金融代表性企业案例分析 

8.4.1 上汽通用汽车金融有限责任公司 

（1）企业发展历程及基本信息 

1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

（2）企业业务架构及经营情况 

（3）企业汽车金融业务布局及发展状况 

1）企业汽车金融业务布局 

2）企业汽车金融业务套餐 

3）企业汽车金融业务风险管理 

（4）企业汽车金融业务发展优劣势分析 

8.4.2 大众汽车金融（中国）有限公司 

（1）企业发展历程及基本信息 



1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

（2）企业业务架构及经营情况 

（3）企业汽车金融业务布局及发展状况 

1）企业汽车金融业务布局 

2）企业汽车金融业务套餐 

3）企业汽车金融业务年化利率 

（4）企业汽车金融业务发展优劣势分析 

8.4.3 奇瑞徽银汽车金融有限公司 

（1）企业发展历程及基本信息 

1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

（2）企业业务架构及经营情况 

（3）企业汽车金融业务布局及发展状况 

1）企业汽车金融业务布局 

2）企业汽车金融业务方案 

（4）企业汽车金融业务发展优劣势分析 

第9章：中国汽车后市场行业&mdash;&mdash;报废汽车回收市场分析 

9.1 中国报废汽车回收市场发展概况 

9.1.1 中国报废汽车回收市场发展历程 

9.1.2 中国报废汽车回收市场经营模式 

（1）第三方负责回收模式 

（2）生产商负责回收模式 

（3）生产商联合体负责回收模式 

9.2 中国报废汽车回收市场发展现状 

9.2.1 中国报废汽车回收市场回收规模 

（1）报废汽车回收数量 

（2）报废汽车回收率 

9.2.2 中国报废汽车回收拆解市场分析 

（1）报废汽车回收拆解流程 

（2）报废汽车回收拆解材料价格 



（3）报废汽车回收拆解企业资质数量 

9.2.3 中国汽车零部件再制造市场分析 

（1）汽车零部件再制造流程 

（2）汽车零部件再制造市场价值 

（3）汽车零部件再制造投资分析 

9.2.4 中国报废汽车回收市场规模体量 

9.3 中国报废汽车回收代表性企业案例分析 

9.3.1 天奇自动化工程股份有限公司 

（1）企业发展历程及基本信息 

1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

3）企业股权结构 

（2）企业业务架构及经营情况 

1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 

（3）企业报废汽车回收业务布局及发展状况 

1）企业报废汽车回收业务布局 

2）企业报废汽车回收业务主要客户 

（4）企业报废汽车回收业务发展优劣势分析 

9.3.2 格林美股份有限公司 

（1）企业发展历程及基本信息 

1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

3）企业股权结构 

（2）企业业务架构及经营情况 

1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 

（3）企业报废汽车回收业务布局及发展状况 

1）企业报废汽车回收业务布局 

2）企业报废汽车回收业务产业链 

（4）企业报废汽车回收业务最新发展动向追踪 

1）企业报废汽车回收业务科研投入及创新成果追踪 



2）企业报废汽车回收业务投融资及兼并重组动态追踪 

（5）企业报废汽车回收业务发展优劣势分析 

9.3.3 北京华新凯业物资再生有限公司 

（1）企业基本信息概况 

（2）企业业务架构及经营情况 

（3）企业报废汽车回收业务布局及发展状况 

（4）企业报废汽车回收业务最新发展动向追踪 

（5）企业报废汽车回收业务发展优劣势分析 

第10章：中国汽车后市场行业&mdash;&mdash;新能源汽车充换电基础设施市场分析 

10.1 中国新能源汽车充换电基础设施市场发展历程 

10.1.1 中国新能源汽车充换电基础设施市场发展历程 

（1）中国新能源汽车充电市场发展历程 

（2）中国新能源汽车换电市场发展历程 

10.1.2 中国新能源汽车充换电基础设施市场经营模式 

（1）中国新能源汽车充电市场经营模式 

1）政府部门主导型模式 

2）企业主导型模式 

3）新能源汽车用户主导型模式 

（2）中国新能源汽车换电市场经营模式 

10.2 中国新能源汽车充换电基础设施市场发展现状 

10.2.1 中国新能源汽车充电基础设施市场发展现状 

（1）新能源汽车充电桩建设规模 

1）充电桩数量 

2）公共充电桩数量 

（2）新能源汽车充电桩市场结构 

1）产品市场结构 

2）企业市场结构 

（3）新能源汽车充电桩区域分布 

10.2.2 中国新能源汽车换电基础设施市场发展现状 

（1）新能源汽车换电站建设规模 

（2）新能源汽车换电站市场结构 



1）产品市场结构 

2）企业市场结构 

（3）新能源汽车换电站区域分布 

10.2.3 中国新能源汽车充换电基础设施市场规模体量 

（1）新能源汽车充电基础设施市场规模 

（2）新能源汽车换电基础设施市场规模 

10.3 中国新能源汽车充换电基础设施市场竞争状况分析 

10.3.1 中国新能源汽车充换电基础设施市场参与者类型 

（1）新能源汽车充电基础设施市场参与者类型 

（2）新能源汽车换电基础设施市场参与者类型 

10.3.2 中国新能源汽车充换电基础设施市场份额 

（1）新能源汽车充电基础设施市场份额 

（2）新能源汽车换电基础设施市场份额 

10.3.3 中国新能源汽车充换电基础设施市场集中度 

（1）新能源汽车充电基础设施市场集中度 

（2）新能源汽车换电基础设施市场集中度 

10.4 中国新能源汽车充换电基础设施代表性企业案例分析 

10.4.1 国家电网有限公司 

（1）企业基本信息概况 

1）企业基本信息 

2）企业股权结构 

（2）企业业务架构及经营情况 

1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 

（3）企业新能源汽车充电桩业务布局状况及发展状况 

1）企业新能源汽车充电桩业务布局 

2）企业新能源汽车充电桩业务网络布局 

（4）企业新能源汽车充电桩产业链上下游延伸布局状况 

（5）企业新能源汽车充电桩业务最新发展动向追踪 

（6）企业新能源汽车充电桩业务发展优劣势分析 

10.4.2 万帮星星充电科技有限公司（星星充电） 

（1）企业发展历程及基本信息 



1）企业发展历程 

2）企业基本信息 

3）企业股权结构 

（2）企业业务架构及经营情况 

1）企业整体业务架构 

2）企业整体经营情况 

（3）企业新能源汽车充电桩业务布局状况及发展状况 

1）企业新能源汽车充电桩产品类型/型号/品牌 

2）企业新能源汽车充电桩业务产能建设 

3）企业新能源汽车充电桩业务网络布局 

（4）企业新能源汽车充电桩产业链上下游延伸布局状况 

（5）企业新能源汽车充电桩业务最新发展动向追踪 

1）企业新能源汽车充电桩业务科研投入及创新成果追踪 

2）企业新能源汽车充电桩业务其他相关布局动态追踪 

（6）企业新能源汽车充电桩业务发展优劣势分析 
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