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二、说明、目录、图表目录
产业研究报告网发布的《2024-2030年中国客车行业研究与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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3.2.3 德国客车行业发展状况分析 
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3.2.4 英国客车行业发展状况分析 
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（2）英国汽车行业营销模式 

3.3 世界客车品牌发展状况分析 

3.3.1 Mercedes-Benz客车发展状况分析 

3.3.2 Volvo客车发展状况分析 

3.3.3 MAN客车发展状况分析 

3.3.4 MCI客车发展状况分析 

3.3.5 Irizar客车发展状况分析 

3.3.6 Scania客车发展状况分析 
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第4章：中国客车行业发展分析 

4.1 中国汽车工业发展状况分析 

4.1.1 汽车供需情况分析 

（1）汽车产量 
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4.1.2 汽车保有量分析 



4.1.3 中国进口汽车市场分析 
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（2）汽车进口金额分析 
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4.2.2 公路客运市场运输装备分析 
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（3）高速公路收费情况分析 

（4）高速公路客运市场特征 

（5）高速公路客运市场发展机遇 

（6）高速公路客运市场存在问题 

（7）高速公路客运市场发展对策 

（8）高速公路客运市场发展趋势 

4.2.5 公路客运存在的问题及对策 

（1）公路客运存在的主要问题 

（2）公路客运的发展建议 

4.2.6 公路客运行业发展前景展望 

4.3 中国客车行业发展状况分析 



4.3.1 中国客车行业的发展概况分析 

（1）中国客车行业的发展历程分析 

（2）中国客车行业的发展阶段分析 
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5.1.2 中国新能源客车的主要产品 

（1）混合动力客车 

（2）纯电动客车 

（3）燃料电池客车产品 

5.1.3 新能源客车技术路线发展分析 

（1）国外新能源客车典型技术路线 

（2）国内新能源客车典型技术路线 

5.2 新能源客车的市场分析 

5.2.1 新能源客车的发展现状分析 

（1）国外新能源客车的发展与应用 

（2）国内新能源客车的发展与应用 

5.2.2 新能源客车市场特点剖析 

5.2.3 各省市电动公交车拥有计划 

5.3 新能源客车生产企业分析 



5.3.1 新能源客车企业竞争情况分析 

5.3.2 北汽福田新能源客车个案分析 

（1）北汽福田新能源客车的研发情况 

（2）北汽福田新能源客车的战略规划 
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（4）新能源客车应用开发模式局限 

（5）新能源技术车辆推广使用瓶颈 

5.4.2 新能源客车发展展望 

第6章：客车行业市场竞争状况分析 

6.1 客车行业总体竞争特点分析 

6.1.1 中小企业逐渐被淘汰 

6.1.2 民营企业进入支撑期 

6.1.3 大型企业无法兼并中小企业 

6.1.4 零产销企业的逐渐成为历史 

6.2 客车行业竞争格局分析 

6.3 客车行业竞争策略分析 

6.3.1 注重产品策略 

6.3.2 注重服务策略 

6.4 客车行业竞争趋势分析 

第7章：中国客车行业营销策略分析 

7.1 客车企业的市场营销策略分析 

7.1.1 客车企业的产品策略分析 



（1）多品种产品开发 

（2）产品设计多样化 

（3）结合政策研发产品 

（4）发挥自身优势选择产品 
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（1）大中客车产品营销渠道 

（2）轻型和微型客车产品营销渠道 
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（4）企业经营优劣势分析 

10.2.7 深圳市五洲龙汽车有限公司经营情况分析 
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（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构及新产品动向 

（3）企业销售渠道与网络 
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第11章：中国客车行业风险分析及市场预测 

11.1 客车行业发展风险分析 

11.1.1 客车行业政策风险分析 

11.1.2 客车行业经济风险分析 

11.1.3 客车行业技术风险分析 

11.1.4 客车行业供求风险分析 

11.1.5 客车行业原材料风险分析 

11.1.6 客车行业关联行业风险分析 

11.1.7 客车行业区域风险分析 

11.1.8 客车行业经营风险分析 
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（2）产品同质化日益严重 

（3）营销手段趋同 

11.2 客车行业投资动向分析 

11.2.1 交通固定资产投资完成情况 

11.2.2 客车行业最新投资动向分析 

11.3 中国客车市场发展趋势及前景分析 

11.3.1 客车产品需求变化趋势 
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