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二、说明、目录、图表目录
全球的牛肉干市场正在经历一波爆炸式增长。就连美国最大的巧古力制造商好时公司也斥巨

资收购了高端牛肉干制造商Krave Pure Foods。在全球牛肉干市场，Krave并非一家独大，国外

市场上有许多高端牛肉干供应商，如Jeff's Famous和Gary West手工烟肉。这类产品价格往往很

高，利润也相当可观。仅过去5年，美国牛肉干销售额就增加了10亿美元。 

目前，国内牛肉干的区域市场发展较为明显，几乎每个地区都能找到相应的品牌，比如贵州

的&ldquo;牛头&rdquo;，四川的&ldquo;金角老四川&rdquo;、&ldquo;棒棒娃&rdquo;、&ldquo;

遛洋狗&rdquo;、&ldquo;张飞&rdquo;，安徽的&ldquo;五洲&rdquo;，湖南的&ldquo;张老

头&rdquo;，内蒙古的&ldquo;草原旭日&rdquo;、&ldquo;科尔沁&rdquo;，浙江的&ldquo;绿

盛&rdquo;、&ldquo;老厨&rdquo;、&ldquo;母亲&rdquo;，新疆的&ldquo;香巴拉&rdquo;等，上

述品牌虽然在不同程度上做出市场外拓，但整体而言并没有形成倾倒性优势与格局。 

2015年中国牛肉干市场零售规模96.5亿元，同比增长8.2%；2016年中国牛肉干市场零售规

模105.7亿元，同比增长9.5%；2017年中国牛肉干市场零售规模117.7亿元，同比增长11.3%

；2018年中国牛肉干市场零售规模130.5亿元，同比增长10.9%；2020年中国牛肉干市场零售规

模71.9亿元，同比增长10.2%。 

伴随着消费升级和健康意识的逐步提升，越来越受到消费者尤其是年轻消费者的追捧，再加

上行业标准的逐渐规范，牛肉干市场迎来全新的发展局面。 

产业研究报告网发布的《2024-2030年中国牛肉干市场前景研究与市场分析预测报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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