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二、说明、目录、图表目录
从地域分布上看，目前楼宇对讲产业较发达的国家和地区，主要有意大利、西班牙、日本、

韩国、德国、中国等。如果按产量算，中国的市场份额最大，占45%。 

从技术上看，目前全球楼宇对讲市场已逐渐由音频技术主导过渡为视频技术主导。从功能上

看，随着信息技术的日益成熟，数字化、智能化小区的概念已被越来越多的人所接受，多功

能楼宇对讲产品开始涌现，基于ARM或DSP技术的局域网技术开发产品逐渐推出，数字对讲

技术能够通过网络传输数据，可无限扩展提供网络增值服务，并能将安防系统集成到设备中

。因此，数字楼宇对讲产品逐渐成为市场的主流。 

根据美国行业研究机构LP Information的预测，未来五年楼宇对讲产品的市场营业额复合年增

长率将会达到7.1%，全球市场规模将会从2020年的20.99亿美元增长至2024年的29.59亿美元。 

2016-2018年，中国实现住宅竣工面积分别为7.72亿㎡、7.18亿㎡和6.60亿㎡，按8元/㎡的建设

标准估算，2016年至2018年中国楼宇对讲市场规模分别约为61.75亿元、7.45亿元和52.81亿元。

近年来，在互联网、O2O等新概念和商业模式兴起的基础上，传统的楼宇对讲产品需要结合

互联网技术、计算机技术、通信技术，以及新兴的人工智能和大数据技术，来实现智能化楼

宇对讲产品的技术升级，提高社区的管理效率，优化社区内外的资源配置，加速智慧社区的

整体布局。这不仅是楼宇对讲行业发展的大趋势，也是国家战略发展的大目标。 

产业研究报告网发布的《2024-2030年中国楼宇对讲产品行业前景研究与投资战略报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 

第一章 楼宇对讲产品行业界定 

第一节 楼宇对讲产品行业定义 

第二节 楼宇对讲产品行业特点分析 

第三节 楼宇对讲产品产业链分析 

第二章 2022-2023年国际楼宇对讲产品行业发展态势分析 

第一节 国际楼宇对讲产品行业总体情况 

第二节 楼宇对讲产品行业重点市场分析 

第三节 2024-2030年国际楼宇对讲产品行业发展前景预测 



第三章 2022年中国楼宇对讲产品行业发展环境分析 

第一节 楼宇对讲产品行业经济环境分析 

第二节 楼宇对讲产品行业政策环境分析 

第四章 楼宇对讲产品行业技术发展现状及趋势 

第一节 当前中国楼宇对讲产品技术发展现状 

第二节 中外楼宇对讲产品技术差距及产生差距的主要原因分析 

第三节 提高中国楼宇对讲产品技术的对策 

第四节 中国楼宇对讲产品研发、设计发展趋势 

第五章 中国楼宇对讲产品行业市场供需状况分析 

第一节 2022-2023年中国楼宇对讲产品行业市场情况 

第二节 中国楼宇对讲产品行业市场需求状况 

一、2018-2022年楼宇对讲产品行业市场需求情况 

二、2024-2030年楼宇对讲产品行业市场需求预测 

第三节 中国楼宇对讲产品行业市场供给状况 

一、2018-2022年楼宇对讲产品行业市场供给情况 

二、2024-2030年楼宇对讲产品行业市场供给预测 

第六章 楼宇对讲产品行业经济运行分析 

第一节 2018-2022年楼宇对讲产品行业偿债能力分析 

第二节 2018-2022年楼宇对讲产品行业盈利能力分析 

第三节 2018-2022年楼宇对讲产品行业发展能力分析 

第四节 2018-2022年楼宇对讲产品行业企业数量及变化趋势 

第七章 中国楼宇对讲产品行业重点区域市场分析 

第一节 华北地区市场规模分析 

第二节 东北地区市场规模分析 

第三节 华东地区市场规模分析 

第四节 中南地区市场规模分析 

第五节 西部地区市场规模分析 



第八章 中国楼宇对讲产品行业产品价格监测 

第一节 楼宇对讲产品市场价格特征 

第二节 影响楼宇对讲产品市场价格因素分析 

第三节 未来楼宇对讲产品市场价格走势预测 

第九章 2022-2023年楼宇对讲产品行业上、下游市场分析 

第一节 楼宇对讲产品行业上游 

第二节 楼宇对讲产品行业下游 

第十章 2019-2022年楼宇对讲产品行业重点企业发展调研 

第一节 霍尼韦尔 

一、企业概述 

二、企业产品结构 

三、企业经营情况 

四、企业发展战略 

第二节 科迈世 

一、企业概述 

二、企业产品结构 

三、企业经营情况 

四、企业发展战略 

第三节 弗曼科斯 

一、企业概述 

二、企业产品结构 

三、企业经营情况 

四、企业发展战略 

第四节 太川股份 

一、企业概述 

二、企业产品结构 

三、企业经营情况 

四、企业发展战略 

第五节 慧锐通 

一、企业概述 



二、企业产品结构 

三、企业经营情况 

四、企业发展战略 

第六节 松本智能 

一、企业概述 

二、企业产品结构 

三、企业经营情况 

四、企业发展战略 

第七节 佳乐为 

一、企业概述 

二、企业产品结构 

三、企业经营情况 

四、企业发展战略 

第八节 狄耐克 

一、企业概述 

二、企业产品结构 

三、企业经营情况 

四、企业发展战略 

第十一章 楼宇对讲产品行业风险及对策 

第一节 2024-2030年楼宇对讲产品行业发展环境分析 

第二节 2024-2030年楼宇对讲产品行业壁垒分析 

一、技术壁垒 

二、品牌认知度壁垒 

三、资金壁垒 

第三节 2024-2030年楼宇对讲产品行业风险及对策 

一、市场风险及对策 

二、政策风险及对策 

三、经营风险及对策 

四、行业竞争风险及对策 

第十二章 楼宇对讲产品行业发展及竞争策略分析 



第一节 2024-2030年楼宇对讲产品行业发展战略 

一、技术开发战略 

二、产业战略规划 

三、业务组合战略 

四、营销战略规划 

五、区域战略规划 

第二节 2024-2030年楼宇对讲产品企业竞争策略分析 

一、提高中国楼宇对讲产品企业核心竞争力的对策 

二、影响楼宇对讲产品企业核心竞争力的因素 

三、提高楼宇对讲产品企业竞争力的策略 

第三节 对中国楼宇对讲产品品牌的战略思考 

一、楼宇对讲产品实施品牌战略的意义 

二、中国楼宇对讲产品企业的品牌战略 

三、楼宇对讲产品品牌战略管理的策略 
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