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二、说明、目录、图表目录
中国饮用水行业是食品行业中发展最快的产业之一。在所有的软饮料品种中，瓶装饮用水超

过了碳酸饮料，成为第一大软饮料品种。在饮用水行业中，瓶（桶）装水逐步发展成为水的

消费主流。 

产业研究报告网发布的《2024-2030年中国瓶罐装饮用水行业深度研究与投资潜力分析报告》

共十章。首先介绍了瓶罐装饮用水相关概念及发展环境，接着分析了中国瓶罐装饮用水规模

及消费需求，然后对中国瓶罐装饮用水市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国瓶罐

装饮用水面临的机遇及发展前景。您若想对中国瓶罐装饮用水有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。 
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第2章：2017-2022年瓶罐装饮用水行业发展状况分析 

2.1 中国瓶罐装饮用水行业发展状况分析 
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2.4.5 2022年出口交货值变化情况 

第3章：瓶罐装饮用水行业市场环境分析 



3.1 行业政策环境分析 

3.1.1 行业相关政策动向 

（1）新劳动法 

（2）水桶新标准 

（3）水质新标准 

（4）政府监管条例 

3.1.2 行业相关标准动向 

（1）《生活饮用水卫生标准》 

（2）瓶装饮用纯净水卫生标准 
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3.5.3 行业发展的地区不平衡问题 
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4.2.2 瓶罐装饮用水市场竞争状况分析 



4.2.3 瓶罐装饮用水市场发展趋势分析 

4.2.4 跨国公司在中国市场的投资布局 

（1）法国达能公司 

（2）雀巢公司 

（3）可口可乐公司 

4.2.5 跨国公司在中国的竞争策略分析 

4.3 国内市场竞争状况分析 

4.3.1 国内瓶罐装饮用水行业行业竞争现状分析 

4.3.2 国内瓶罐装饮用水行业市场规模分析 

4.3.3 国内瓶罐装饮用水行业竞争格局分析 
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4.4.3 国内瓶罐装饮用水企业投资兼并与重组整合 
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第5章：瓶罐装饮用水行业主要产品分析 

5.1 行业主要产品结构特征 

5.1.1 行业产品结构特征分析 
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5.3.1 碳酸饮料市场分析 

5.3.2 果汁及果汁饮料市场分析 

5.3.3 茶饮料市场分析 

5.3.4 功能性饮料市场分析 

5.3.5 含乳饮料及植物蛋白饮料市场 

5.4 二级替代品（设备业）发展状况分析 

5.4.1 管道直饮水系统 

5.4.2 家用净水器 

5.4.3 家用过滤器 

第6章：瓶罐装饮用水消费行为及市场营销策略分析 

6.1 瓶罐装饮用水消费者行为分析 

6.1.1 瓶罐装饮用水市场消费品牌分析 

6.1.2 影响消费者瓶装水消费的因素 

6.1.3 瓶罐装饮用水购买包装爱好 

6.1.4 瓶罐装饮用水购买场所分析 

6.1.5 不同品牌瓶装水了解渠道分析 

6.2 瓶罐装饮用水行业分地区品牌市场分析 

6.2.1 瓶罐装饮用水行业分地区基本市场状况 

（1）瓶罐装饮用水分地区总体市场与需求状况 

（2）不同类型瓶罐装饮用水分地区市场与需求状况 

6.2.2 瓶罐装饮用水行业主要产品品牌分地区基本市场状况 
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1）华北地区瓶罐装饮用水品牌饮用比例前十名 

2）东北地区瓶罐装饮用水品牌饮用比例前十名 

3）华东地区瓶罐装饮用水品牌饮用比例前十名 

4）华中地区瓶罐装饮用水品牌饮用比例前十名 

5）华南地区瓶罐装饮用水品牌饮用比例前十名 

6）西南地区瓶罐装饮用水品牌饮用比例前十名 

7）西北地区瓶罐装饮用水品牌饮用比例前十名 

6.2.3 各类瓶罐装饮用水重度消费者的人口构成及其分布比例 



（1）矿泉水重度消费者的人口构成及其分布比例 

（2）纯净水重度消费者的人口构成及其分布比例 

（3）蒸馏水重度消费者的人口构成及其分布比例 

6.2.4 瓶罐装饮用水主要产品品牌分人口组别基本市场指标分析 

（1）品牌渗透率与消费者人口构成（前十品牌） 

1）前十品牌渗透率的消费者人口构成 

2）前十品牌在特定人群中的品牌渗透率 
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2）前十品牌在特定人群中的品牌饮用比例 

6.2.5 瓶罐装饮用水消费者的生活态度 
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（4）30城市总体与瓶罐装饮用水消费者的饮食生活观比较 
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（7）30城市总体与瓶罐装饮用水消费者的科技环保观比较 

6.2.6 瓶罐装饮用水消费者的体育运动和休闲活动 

（1）参加体育运动比例 

（2）日常休闲活动比例 

6.3 瓶罐装饮用水行业市场营销策略分析 

6.3.1 瓶罐装饮用水市场营销特性分析 

6.3.2 瓶罐装饮用水产品营销渠道分析 

6.3.3 娃哈哈、农夫山泉和康师傅的营销策略比较 

第7章：瓶罐装饮用水行业进出口市场分析 

7.1 瓶罐装饮用水行业进出口状况综述 

7.2 瓶罐装饮用水行业出口分析 

7.2.1 行业出口市场总体状况分析 

7.2.2 行业出口产品结构特征分析 

7.2.3 出口运输方式特征与出口量 



7.2.4 国内行业出口主要地区分布 

7.2.5 主要出口贸易方式及特征 

7.2.6 行业出口国别特征分析 

7.3 瓶罐装饮用水行业进口分析 

7.3.1 行业进口产品市场总体状况分析 

7.3.2 行业进口产品结构特征分析 

7.3.3 进口运输方式特征与进口量 

7.3.4 主要进口贸易方式及特征 

7.3.5 产品进口国别分布情况 

7.3.6 进口产品主要国内地区分布 

7.4 瓶罐装饮用水行业进出口前景及建议 

7.4.1 行业出口前景预测 

7.4.2 行业进口前景预测 
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8.1.1 行业区域结构总体特征 

8.1.2 行业区域集中度分析 

8.2 行业重点区域产销情况分析 

8.2.1 华北地区瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（1）2017-2022年北京市瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（2）2017-2022年天津市瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（3）2017-2022年河北省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（4）2017-2022年内蒙古瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

8.2.2 华东地区瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（1）2017-2022年上海市瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（2）2017-2022年江苏省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（3）2017-2022年浙江省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（4）2017-2022年山东省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（5）2017-2022年福建省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（6）2017-2022年江西省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 
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8.2.3 华南地区瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（1）2017-2022年广东省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（2）2017-2022年广西区瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（3）2017-2022年海南省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

8.2.4 华中地区瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（1）2017-2022年湖北省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（2）2017-2022年湖南省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（3）2017-2022年河南省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

8.2.5 西南地区瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（1）2017-2022年重庆市瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（2）2017-2022年四川省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（3）2017-2022年贵州省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（4）2017-2022年云南省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 

（5）2017-2022年西藏区瓶罐装饮用水行业产销情况分析 
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（2）2017-2022年辽宁省瓶罐装饮用水行业产销情况分析 
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第9章：瓶罐装饮用水行业主要企业生产经营分析 

9.1 瓶罐装饮用水企业发展总体状况分析 

9.1.1 瓶罐装饮用水行业企业规模 

9.1.2 瓶罐装饮用水行业工业产值状况 

9.1.3 瓶罐装饮用水行业销售收入和利润 

9.1.4 主要瓶罐装饮用水企业创新能力分析 

9.1.5 主要瓶罐装饮用水企业出口能力分析 

9.2 瓶罐装饮用水行业领先企业个案分析 

9.3 瓶罐装饮用水领先企业个案分析 



9.3.1 天津顶津食品有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业最新发展动向分析 

9.3.2 杭州娃哈哈百立食品有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业最新发展动向分析 

9.3.3 怡宝食品饮料（深圳）有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业最新发展动向分析 

9.3.4 郑州顶津食品有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业最新发展动向分析 

9.3.5 桂林娃哈哈食品有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业最新发展动向分析 

第10章：瓶罐装饮用水行业发展趋势分析与预测 

10.1 中国瓶罐装饮用水市场发展趋势 

10.1.1 中国瓶罐装饮用水产业发展趋势分析 

10.1.2 中国瓶罐装饮用水市场发展前景预测 

10.2 瓶罐装饮用水投资特性分析 

10.2.1 瓶罐装饮用水进入壁垒分析 

10.2.2 瓶罐装饮用水盈利模式分析 

10.2.3 瓶罐装饮用水盈利因素分析 

10.3 中国瓶罐装饮用水投资建议 

10.3.1 瓶罐装饮用水投资风险分析 

10.3.2 瓶罐装饮用水投资建议分析 
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