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一、报告报价

《2024-2030年中国换向器行业深度研究与投资前景报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
换向器（又名整流子，英文名称&ldquo;Commutator&rdquo;）是直流电机和交流换向器电机

上为了能够让电机持续转动下去的一个关键部件。典型的换向器由铜制换向片围成圆型，与

电木粉等压塑成一体。 

目前，中国换向器企业的下游客户主要为电动工具、汽车电机、家用电器和工业电机等领域

的生产厂商。上述行业的规模和发展趋势直接决定了换向器行业的成长空间。 

在电动工具领域，按照一台电动工具配备一台需使用换向器的电机测算，2013年全球电动工

具换向器需求量约为3.15亿只。按照每个电动工具用换向器平均价格3.5元计算，2013年全球

电动工具换向器需求规模约为11.03亿元，中国电动工具换向器市场需求为约9.45亿元。假设

按照全球电动工具换向器需求量4.4%的年均复合增长率和中国电动工具换向器需求量4.7%的

年均复合增长率，预计至2017年，全球电动工具换向器需求量为3.74亿只，中国电动工具换向

器需求量为3.24亿只，需求规模分别为13.09亿元和11.34亿元。 

在家用电器领域，2013年中国家电行业的换向器需求量达到了17.21亿只，市场规模为37.86亿

元。假设全球家电换向器需求规模年均复合增长率为6.4%，中国家电换向器需求规模年均复

合增长率为8.4%，到2017年，全球和中国家电换向器需求规模分别增长到59.60亿元和52.28亿

元。 

在汽车电机领域，一辆汽车出厂时需要使用换向器的电机平均数量为30个，车辆寿命平均

约15年，在使用寿命内，油泵、雨刮、摇窗、起动机等零部件由于使用频繁，电机更换需求

较高，更换需求的换向器数量约8个。基于以上假设及车辆保有量、产量数据，可推算出2013

年全球和中国汽车市场对于换向器的需求量分别为31.72亿只和7.24亿只。随着汽车产量的不

断增长，到2017年全球汽车换向器需求量预计达到36.69亿只。按照每个汽车用换向器平均价

格1.5元计算，假设全球汽车电机换向器需求规模年均复合增长率为3.7%，中国汽车电机换向

器需求规模年均复合增长率为7.9%，则2014年和2017年，全球来自汽车产业的换向器市场需

求规模分别达到49.48亿元及59.60亿元，其中中国市场需求规模分别达到14.06亿元及17.62亿元

。 

产业研究报告网发布的《2024-2030年中国换向器行业深度研究与投资前景报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 
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