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一、报告报价
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展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
硫酸钠（NaSO）是硫酸根与钠离子化合生成的盐，硫酸钠溶于水，其溶液大多为中性，溶水

时为碱性，溶于甘油而不溶于乙醇。无机化合物，高纯度、颗粒细的无水物称为元明粉。元

明粉，白色、无臭、有苦味的结晶或粉末， 有吸湿性。外形为无色、透明、大的结晶或颗粒

性小结晶。硫酸钠暴露于空气中易吸水，生成十水合硫酸钠，又名芒硝，偏碱性。主要用于

制造水玻璃、玻璃、瓷釉、纸浆、致冷混合剂、洗涤剂、干燥剂、染料稀释剂、分析化学试

剂、医药品、饲料等。 在241℃时硫酸钠会转变成六方型结晶。在有机合成实验室硫酸钠是一

种最为常用的后处理干燥剂。上游原料包括硫酸，烧碱等。 

产业研究报告网发布的《2024-2030年中国无水芒硝行业深度研究与行业发展趋势报告》共十

二章。首先介绍了无水芒硝行业市场发展环境、无水芒硝整体运行态势等，接着分析了无水

芒硝行业市场运行的现状，然后介绍了无水芒硝市场竞争格局。随后，报告对无水芒硝做了

重点企业经营状况分析，最后分析了无水芒硝行业发展趋势与投资预测。您若想对无水芒硝

产业有个系统的了解或者想投资无水芒硝行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。 
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