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一、报告报价

《2024-2030年中国家用医疗器械行业深度研究与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
目前中国家用医疗器械产品仅占医疗器械市场总销售额的14%，而在国外这一比例一般在25%

左右。美国家用医疗器械的人均消费水平为中国的20～30倍左右，中国市场家用医疗器械提

升空间很大。 

2013年中国家用医疗器械市场销售规模约305.8亿元，2006－2013年均复合增速为28.5%，预计

未来几年将继续维持25%左右的增长率。 

家用医疗器械很多都跟老年病、慢性病相关（比如高血压、高血糖和呼吸类疾病），随着人

口老龄化、收入水平提高以及保健意识增强，未来医药卫生重心会逐步从治疗保健预防转变

，将利好家用医疗器械的长足发展，社区和家庭将成为两个重要的阵地。与治疗用药品相对

，家用医疗器械与保健品类似，属于弹性需求，随着生活水平提升，空间巨大。 

产业研究报告网发布的《2024-2030年中国家用医疗器械行业深度研究与投资方向研究报告》

报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度

访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建

立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势

和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 

第一章 世界家用医疗器械行业整体运营状况 

第一节 世界医疗器械行业市场发展格局 

一、欧盟医疗器械行业发布新指令 

二、全球家用医疗设备市场规模 

三、全球半导体厂商积极投入到家用医疗电子领域 

四、医疗器械行业掀起并购热潮 

五、国外医疗器械技术设备新进展 

第二节 世界家用医疗器械市场动态分析 

一、家用医疗设备市场影响趋势 

二、家用医疗电子半导体市场分析 

三、全球家用医疗电子三大动因素 

四、家用医疗电子半导体巨头企业运行分析 

（一）强生（Johnson &amp; amp;Johnson） 

（二）罗氏诊断（Roche Diagnostics） 

（三）拜耳医疗保健事业（Bayer Healthcare） 

五、全球家用医疗器械采购市场发展态势良好 



第三节 世界主要国家医疗器械运行分析 

一、美国 

二、日本 

三、印度 

第四节 2024-2030年世界医疗器械行业发展趋势分析 

第二章 2022年中国家用医疗器械市场运行环境解析 

第一节 中国宏观经济环境分析 

第二节 中国家用医疗器械市场政策环境分析 

第三节 中国家用医疗器械市场社会环境分析 

第三章 2022-2023年中国家用医疗器械行业市场运行态势剖析 

第一节 中国家用医疗器械行业发展动态分析 

第二节 中国家用医疗器械市场发展现状分析 

第三节 我国医疗器械研发领域进 

第四节 中国家用医疗器械产业存在的问题 

第四章 2018-2022年中国家用医疗器械制造行业数据监测分析 

第一节 2018-2022年行业偿债能力分析 

第二节 2018-2022年行业盈利能力分析 

第三节 2018-2022年行业发展能力分析 

第四节 2018-2022年行业企业数量及变化趋势 

第五章 2018-2022年中国家用医疗器械市场运行状况分析 

第一节 家用医疗器械市场运行特点分析 

第二节 2018-2022年中国家用医疗器械市场动态分析 

第三节 2018-2022年中国家用医疗器械市场运行状况 

第四节 加强家用保健器械市场监管的思考 

第六章 中国家用医疗器械业内热点产品运营态势分析 

第一节 血压计 

一、血压计市场运行特点分析 



二、血压计市场产销分析 

三、新型医用电子血压计准确环保兼营顾 

四、手表式血压计将有望上市 

五、中国血压测量仪器及器具进、出口数据分析 

六、家用血压计投资潜力分析 

七、未来血压计市场前景展望 

第二节 磁疗器具 

一、磁疗保健器具的功能与机理 

二、康姿百德强势问鼎磁疗寝具 

三、磁疗器具市场运行分析 

四、磁疗保健器具的临床新进展 

五、磁疗保健器具市场前景广阔 

第三节 家用血糖分析仪 

一、血糖分析仪相关概述 

二、血糖分析仪品牌综述 

三、三诺要做中国血糖仪普及的推动者 

四、血糖仪市场前景展望 

第四节 体温计 

一、家用体温计相关概术 

二、家用体温计普及应用情况 

三、家用体温计市场供需分析 

四、家用体温计价格分析 

第五节 家用心脏除颤器 

一、产品特点及应用 

二、我国心脏除颤器产品技术与发展阶段 

三、家用心脏除颤器市场格局分析 

四、家用心脏除颤器市场销售状况 

五、家用心脏除颤器应用状况分析 

第七章 中国家用医疗器械市场营销模式及案例探讨 

第一节 家用医疗器械营销要点概述 

一、品牌动作是持久战 



二、价格要合理、外形要适中 

三、家用医疗器械主流销售渠道 

四、家用医疗器械品牌运作是场持久战 

第二节 家用医疗器械营销的模式和现状 

第三节 家用医疗器械营销渠道及模式探析 

第四节 2018-2022年中国家用医疗器械市场营销案例分析 

一、哈慈五行针 

二、周林频谱仪 

三、祝强降压仪 

四、利德治疗仪 

五、氧立得 

六、紫环颈椎治疗仪 

七、安必信减肥按摩仪等 

第五节 2024-2030年中国家用医疗器械市场营销解析 

第八章 2018-2022年中国家用医疗器械市场竞争格局透析 

第一节 2018-2022年中国家用医疗器械市场竞争 

第二节 2018-2022年国际医疗器械巨头中国市场转移 

第三节 2018-2022年中国家用医疗器械市场集中度分析 

第四节 中国家用医疗器械提升竞争策略分析 

一、提高家用医疗器械行业竞争力的对策和建议 

二、品牌效应提高家用医疗器械企业竞争力 

三、中国家用医疗器械企业提高国际竞争力的对策 

第五节 2024-2030年中国家用医疗器械行业竞争趋势分析 

第九章 2019-2022年世界医疗器械巨头在华投资运行分析 

第一节 欧姆龙 

一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第二节 瑞士罗氏集团 



一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第三节 GE 

一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第四节 强生 

一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第五节 韩国喜来健 

一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第六节 美敦力 

一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第七节 飞利浦 

一、公司简介 

二、集团家用医疗器械市场定位及策略 

三、集团家用医疗器械在华发展概况 

第十章 2019-2022年家用医疗器械优势企业竞争力及关键性数据分析 

第一节 山东新华医疗器械股份有限公司 

一、主营业务及经营状况 



二、主要市场定位 

三、主要优势与主要劣势 

四、市场拓展战略与手段分析 

第二节 北京万东医疗装备股份有限公司 

一、主营业务及经营状况 

二、主要市场定位 

三、主要优势与主要劣势 

四、市场拓展战略与手段分析 

第三节 欧姆龙（大连）有限公司 

一、主营业务及经营状况 

二、主要市场定位 

三、主要优势与主要劣势 

四、市场拓展战略与手段分析 

第四节 深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司 

一、主营业务及经营状况 

二、主要市场定位 

三、主要优势与主要劣势 

四、市场拓展战略与手段分析 

第五节 上海西门子医疗器械有限公司 

一、主营业务及经营状况 

二、主要市场定位 

三、主要优势与主要劣势 

四、市场拓展战略与手段分析 

第六节 广东宝莱特医用科技股份有限公司 

一、主营业务及经营状况 

二、主要市场定位 

三、主要优势与主要劣势 

四、市场拓展战略与手段分析 

第七节 江苏鱼跃医疗设备股份有限公司 

一、主营业务及经营状况 

二、主要市场定位 

三、主要优势与主要劣势 



四、市场拓展战略与手段分析 

第八节 美敦力（上海）有限公司 

一、主营业务及经营状况 

二、主要市场定位 

三、主要优势与主要劣势 

四、市场拓展战略与手段分析 

第十一章 2024-2030年中国家用医疗器械行业发展趋势与前景展望分析 

第一节 2024-2030年中国家用医疗器械行业发展前景分析 

第二节 2024-2030年中国家用医疗器械行业发展趋势分析 

第三节 2024-2030年中国家用医疗器械行业市场预测分析 

第四节 2024-2030年中国家用医疗器械市场盈利预测分析 

第十二章 2024-2030年中国家用医疗器械行业前景预测分析 

第一节 2024-2030年中国家用医疗器械投资概况 

第二节 2024-2030年中国家用医疗器械行业投资周期分析 

第三节 2024-2030年中国家用医疗器械行业投资机会分析 

一、家用医疗器械市场投资潜力分析 

二、医疗器械市场掀起投资热潮 

三、医疗器械行业受投资商青睐 

第四节 2024-2030年中国家用医疗器械行业投资风险预警 

一、宏观调控政策风险 

二、市场竞争风险 

三、市场运营机制风险 

第五节 专家投资建议 
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