
2024-2030年中国民营医疗

市场研究与投资战略咨询报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2024-2030年中国民营医疗市场研究与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
产业研究报告网发布的《2024-2030年中国民营医疗市场研究与投资战略咨询报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。 

第一章 中国医疗行业发展情况分析 

第一节 医疗行业基本概述 

第二节 中国医疗行业发展概况 

第三节 中国医疗行业存在的问题分析 

第四节 中国医疗行业发展的对策 

第二章 中国民营医疗行业运行形势分析 

第一节 中国民营医疗行业发展概述 

一、民营医疗市场化分析 

二、中国民营医疗市场发生三大转变 

三、民营资本发力高端医疗市场 

第二节 中国民营医院的发展分析 

一、中国民营医院数量分析 

二、民营医院发展面临政策利好 

三、民营医院全面发展时代来临 

第三节 中国民营医院的竞争分析 

一、构建民营医院的核心竞争力 

二、民营医院竞争力提升的制约因素 

三、民营医院在竞争环境中发展突破的对策 

四、民营医院的差异化竞争理念分析 

第四节 中国民营医疗行业发展的问题与对策分析 

一、中国民营医疗市场发展的硬伤 

二、阻碍中国民营医疗市场发展的因素 

三、推进民营医疗市场健康发展的对策 

四、民营医疗机构发展壮大的建议 



第三章 中国各地区民营医疗市场格局分析 

第一节 广东省 

一、广东民营医疗市场突显强劲活力 

二、深圳市民营医疗行业发展现状 

三、广东省民营医院发展存在的问题与对策 

四、广东民营医疗机构发展展望 

第二节 云南省 

第三节 河南省 

第四节 四川省 

第五节 上海市 

第六节 其他地区 

第四章 中国民营医疗机构的经营管理分析 

第一节 中国医院经营管理概况 

一、医院经营管理的概念及基本特点 

二、国内外医院的经营体制的类型 

三、市场体制下的医院经营 

四、医院无形资产管理简析 

五、医院以人为本管理模式探析 

第二节 中国民营医院的经营管理现状分析 

一、民营医院经营管理的理念 

二、民营医院的市场定位 

三、中国民营医院经营管理大事盘点 

四、外资涉足全国性医院经营管理领域分析 

第三节 中国民营医院的管理模式探讨 

一、民营医院的基本管理模式 

二、民营医院管理特点 

三、民营医院新的监管模式解析 

第四节 中国民营医院的经营管理策略探索 

一、民营医疗机构的经营策略分析 

二、民营医院经营管理的八大建议 

三、民营医院医生管理措施探讨 



四、加强民营医院内部控制的对策 

第五章 医疗改革与民营医疗市场分析 

第一节 中国医疗体制改革概况 

第二节 新医疗改革方案解读 

一、新医疗改革方案的几大亮点 

二、新医疗改革方案的缺憾 

三、新医疗改革确立2020年发展目标 

四、制订区域卫生规划成医疗改革方案落实的关键因素 

第三节 新医疗改革下民营医疗市场的发展 

一、医疗改革为民资进入医疗市场创造更多机会 

二、新医疗改革下民营医院的生存环境 

三、新医疗改革下民营医疗机构的路径选择 

四、地方政府出现盲目回购民营医院热潮 

第四节 民营医院应对医疗改革的发展战略 

第六章 中国民营医疗市场营销分析 

第一节 民营医疗市场营销的基本流程 

一、分析医疗市场机会 

二、研究和选择目标市场 

三、设计营销战略 

四、制定营销计划 

五、组织执行与控制 

第二节 中国民营医院的整合营销研究 

一、战略营销 

二、质量营销 

三、整合营销 

四、人力资源营销 

第三节 中国民营医疗品牌塑造与营销策略探讨 

一、民营医院发展的价值取向与品牌塑造 

二、医疗资源的优化整合 

三、科学的人才管理机制 



第七章 中国民营医疗产业优势企业竞争力分析 

第一节 通策医疗投资股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 爱尔眼科医院集团 

一、公司简介 

二、爱尔眼科医院的全国布局 

三、爱尔眼科医疗水平取得新突破 

第三节 广州仁爱医院集团 

一、公司简介 

二、孝感仁爱医院经营情况 

三、广州仁爱医院的经营战略解析 

第四节 其他企业 

一、凤凰医疗集团 

二、深圳博爱医院 

三、天津现代女子医院 

四、爱思特美容整形国际连锁机构 

第八章 2024-2030年中国民营医疗市场投资与发展前景分析 

第一节 2024-2030年中国民营医疗投资环境分析 

一、国务院关于深化医药卫生体制改革的意见 

二、医疗市场拥有广阔投资空间 

三、政府鼓励社会资金投资办医院 

第二节 2024-2030年中国民营医疗投资风险分析 

一、医疗行业投资面临三大风险 

二、投资民营医疗市场的主要风险 

三、民营医院医疗高风险造成高负担 

第三节 2024-2030年中国民营医疗市场前景分析 
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