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一、二手车定义 

二、二手车行业的发展历程 

（一）发达国家二手车行业的发展历程 

（二）中国二手车行业发展历程 
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（二）汽车产业发展政策 

第二章 2007-2008年国际二手车行业发展状况分析 

一、2007-2008年发达地区二手车行业发展概况 

二、2007-2008年发达国家二手车行业特点 

（一）交易量巨大、已形成规模效应 

（二）价格较低、流通频率高 

（三）二手车交易体制健全

第三章 2007-2008年中国二手车行业发展形势分析 

一、2007-2008年中国二手车行业发展概况 

（一）市场规模 

（二）季度情况 
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（四）市场结构 

（五）行业盈利水平 

二、2007-2008年中国二手车行业特点 
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（六）经纪公司的桥梁作用 
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二、2007-2008年中国交通运输业对二手车行业的影响分析 
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（二）整车厂家为代表的品牌二手车店 
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一、2007-2008年中国二手车行业市场竞争格局 

（一）整体竞争态势 
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（三）经销方式竞争态势 
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（二）2006-2007年中国二手车年销量分析 

（三）2008年上半年中国新车销量分析 

（四）2008年上半年中国二手车销量分析 

（五）2006-2008年中国新车与二手车年销量综合比较 

第八章 2006-2008年中国二手车行业重点省市竞争格局分析 

一、北京 

（一）北京市近期主要二手车交易政策 

（二）《二手车流通管理办法》对北京二手车市的影响 

（三）北京二手车市场预测 

（四）东风日产二手车北京交易中心成立 

二、上海 

（一）上海近期二手车交易政策 

（二）上海市二手车交易基本情况 
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三、广东 

（一）广东省二手车交易基本情况 

（二）广东省各地二手车交易情况 

（三）轿车占市场份额最大 

（四）准新车越来越多 

四、成都 

（一）成都市旧机动车市场发展情况 

（二）成都二手车市场存在的主要问题 

（三） 建议 

第九章 2007-2008年中国二手车行业主力品牌企业竞争分析 

一、捷达 

（一）2007-2008年捷达二手车销售总量 

（二）捷达二手车热销车型 

二、桑塔纳 

（一）2007-2008年桑塔纳二手车销售总量 

（二）桑塔纳热销车型 

三、本田 

（一）2007-2008年本田二手车销售总量 

（二）本田二手车热销车型 

第十章 2008-2010年中国二手车行业发展趋势预测及建议分析 

一、2007-2008年中国二手车行业发展存在的问题 

（一）二手车行业管理混乱 

（二）没有统一收费标准，税收征收困难 

（三）缺乏跨地区交易网络市场 

（四）缺乏标准规范，评估结果主观 

（五）交易手续繁琐，买卖双方麻烦 

二、2008-2010年中国二手车行业发展趋势分析 

（一）中国二手车市场的潜力分析 

（二）中国二手车行业交易规范化 

三、2008-2010年中国二手车行业发展策略分析 



（一）拓展经营渠道 

（二）新车、二手车合作经营 

（三）为二手车交易提供信息平台 

（四）加强与国外同业经营交流、合作 

（五）加强品牌二手车置换业务 

（六）加强旧车交易的循环速度 

（七）有效地分流旧车交易部分 
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