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二、说明、目录、图表目录
【报告前言】 

　　对讲机技术最早产生在风声鹤唳的二十年代，诞生于Westinghouse的实验室里。一位名

叫John Kermode性格古怪的发明家&ldquo;异想天开&rdquo;地想对邮政单据实现自动分检，那

时候对电子技术应用方面的每一个设想都使人感到非常新奇。他的想法是在信封上做对讲机

标记，对讲机中的信息是收信人的地址，就象今天的邮政编码。为此Kermode发明了最早的

对讲机标识，设计方案非常的简单，即一个&ldquo;条&rdquo;表示数字&ldquo;1&rdquo;，二

个&ldquo;条&rdquo;表示数字&ldquo;2&rdquo;，以次类推。然后，他又发明了由基本的元件

组成的对讲机识读设备：一个(能够发射光并接收反射光)测定反射信号条和空的方法，即边

缘定位线圈；和使用测定结果的方法，即译码器。 

　　Kermode利用当时新发明的光电池来收集反射光。&ldquo;空&rdquo;反射回来的是强信号

，&ldquo;条&rdquo;反射回来的是弱信号。与当今高速度的电子元器件应用不同的是

，Kermode利用磁性线圈来测定&ldquo;条&rdquo;和&ldquo;空&rdquo;。就象一个小孩将电线

与电池连接再绕在一颗钉子上来夹纸。Kermode用一个带铁芯的线圈在接收到&ldquo;

空&rdquo;的信号的时候吸引一个开关，在接收到&ldquo;条&rdquo;的信号的时候，释放开关

并接通电路。因此，最早的对讲机阅读器噪音很大。开关由一系列的继电器控制，&ldquo;

开&rdquo;和&ldquo;关&rdquo;由打印在信封上&ldquo;条&rdquo;的数量决定。通过这种方法，

对讲机符号直接对信件进行分检。 

　　此后不久， Kermode的合作者Douglas Young，在Kermode码的基础上作了些改进。

Kermode码所包含的信息量相当的低，并且很难编出十个以上的不同代码。而Young码使用更

少的条，但是利用条之间空的尺寸变化，就象今天的UPC对讲机符号使用四个不同的条空尺

寸。新的对讲机符号可在同样大小的空间对一百个不同的地区进行编码，而Kermode码只能

对十个不同的地区进行编码。 

　　直到1949年的专利文献中才第一次有了Norm Woodland和Bernard Silver发明的全方位对讲

机符号的记载，在这之前的专利文献中始终没有对讲机技术的记录，也没有投入实际应用的

先例。Norm Woodland和Bemard Silver的想法是利用Kermode和YOung的垂直的&ldquo;

条&rdquo;和&ldquo;空&rdquo;，并使之弯曲成环状，非常象射箭的靶子。这样通过扫描图形

的中心，能够对对讲机符号解码，不管对讲机符号方向的朝向。 

　　在利用这项专利技术对其进行不断改进的过程中，一位科幻小说作家Isaac-Azimov在他

的&ldquo;裸露的太阳&rdquo;一书中讲述了使用信息编码的新方法实现自动识别的事例。那时

人们觉得此书中的对讲机符号看上去象是一个方格子的棋盘，但是今天的对讲机专业人士马

上会意识到这是一个二维矩阵对讲机符号。虽然此对讲机符号没有方向、定位和定时，但很



显然它表示的是高信息密度的数字编码。 

　　直到1970年Iterface Mechanisms公司开发出&ldquo;二维码&rdquo;之后，才有了价格适于销

售的二维矩阵对讲机的打印和识读设备。那时二维矩阵对讲机用于报社排版过程的自动化。

二维矩阵对讲机印在纸带上，由今天的一维CCD扫描识读。CCD发出的光照在纸带上，每个

光电池对准纸带的不同区域。每个光电池根据纸带上印刷对讲机与否输出不同的图案，组合

产生一个高密度信息图案。用这种方法可在相同大小的空间打印上一个单一的字符，作为早

期Kermode码之中的一个单一的条。定时信息也包括在内，所以整个过程是合理的。当第一

个系统进入市场后，包括打印和识读设备在内的全套设备大约要5000美元。 

　　此后不久，随着LED(发光二极管)、微处理器和激光二极管的不断发展，迎来了新的标识

符号(象征学)和其应用的大爆炸，人们称之为&ldquo;对讲机工业&rdquo;。今天很少能找到没

有直接接触过即快又准的对讲机技术的公司或个人。由于在这一领域的技术进步与发展非常

迅速，并且每天都有越来越多的应用领域被开发，用不了多久对讲机就会象灯泡和半导体收

音机一样普及，将会使我们每一个人的生活都变得更加轻松和方便。 

　　对讲机主要应用在公安、民航、运输、水利、铁路、制造、建筑、服务等行业，用于团

体成员间的联络和指挥调度，以提高沟通效率和提高处理突发事件的快速反应能力。随着对

讲机进入民用市场，人们外出旅游、购物也开始越来越多地使用对讲机。 
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